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VORWORT

Liebe Lehrerinnen und Lehrer,

Uber Migration zu sprechen, ist selten einfach - weder in den Medien noch im
Klassenzimmer. Vermutlich kennen Sie das auch aus Ihrem Unterricht. Die Diskus-
sionen sind oft emotional, die Standpunkte mitunter unvereinbar. Das Thema wirft
Fragen auf, die gerade junge Menschen stark beschaftigen: nach Zugehorigkeit,
Gerechtigkeit und Identitat. Deshalb ist es umso wichtiger, Wege zu finden, wie

wir kontrovers, aber dennoch sachlich und vor allem respektvoll miteinander dartber
ins Gesprach kommen.

Dabei kommt uns als Medienschaffenden und Ihnen als Lehrkraften eine besondere
Verantwortung zu. Jugendliche verfolgen gesellschaftliche Debatten nicht nur

in klassischen Medien, sondern vor allem auf sozialen Medien. Dort stoBen sie oft

auf einseitige Narrative oder manipulative Inhalte. Entscheidend ist deshalb, dass

wir ihnen helfen, Informationen richtig einzuordnen, Quellen zu prifen und Sprache
kritisch zu hinterfragen: Welche Worte werden gewahlt? Welche Bilder entstehen da-
bei im Kopf?

Unser Heft »Medien verstehen« mdchte Sie dabei unterstitzen, diesen Diskurs mit h-
ren Klassen zu flhren. Es regt dazu an, journalistische Beitrage kritisch zu analysieren,
zum Beispiel Artikel zur Migration oder zur Diskussion um ein Social-Media-Verbot
flr unter 16-Jahrige. lhre Schilerinnen und Schiler kdnnen verschiedene Darstel-
lungsformen analysieren, Faktenchecks anwenden und die Rolle einer freien Presse in
der Demokratie reflektieren. Dabei lernen sie auch den Pressekodex

als ethischen Rahmen journalistischer Arbeit kennen. Das Unterrichtsmaterial
umfasst zwolf Unterrichtseinheiten fir die Sekundarstufe Il mit Darstellungstexten,
Schaubildern und Interviews sowie Stundenentwdirfen, didaktisch-methodischen
Kommentaren und Lésungshinweisen.

Neu in dieser Ausgabe ist unsere »Projektwerkstatt«. Dort finden Sie Projekt-
vorschlage, Ubungen, Experimente und kreative Aufgaben, mit denen Schiilerin-

nen und Schiler Medien aktiv erkunden, ausprobieren und selbst gestalten kdnnen.
Sie kdnnen als Pressefotograf oder -fotografin unterwegs sein, eine Zeitung illustrie-
ren, Rezensionen und Reportagen schreiben, eine Lokalzeitung herausgeben oder ein
Klassen-Blog als Lernportfolio flihren.

Auf der Plattform »ZEIT fr die Schule« (zeitfuerdieschule.de) finden Sie weiter-
fihrendes didaktisches Material zu den Themen Medien, Politik, Gesellschaft, Nach-
haltigkeit und Berufsorientierung. Und natirlich bekommen Sie auf Anfrage weiter-
hin kostenlos drei Wochen lang die Printausgabe der ZEIT im Klassensatz und sechs
Wochen die digitale ZEIT, die Sie online bestellen kénnen. Fir lhre Riickmeldungen
und Ideen an schule@zeit.de méchten wir uns schon jetzt herzlich bedanken -

wir freuen uns auf lhre Erfahrungsberichte, Ihre Meinung und Kritik.

Ich wiinsche Thnen und lhren Schiilerinnen und Schillern ein spannendes
und erfolgreiches Schuljahr 2025/26!
Mit herzlichen GriBen

lhr
Giovanni di Lorenzo

Chefredakteur der ZEIT


https://zeitfuerdieschule.de
mailto:schule%40zeit.de?subject=
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INHALT

5 Unterrichtseinheit 1| Die deutsche Medienlandschaft
Ein Rundgang durch die deutsche Presselandschaft mit Fragebogen zum eigenen Infor-
mationsverhalten und Schaubildern zu Mediendaten und -trends.

15 Unterrichtseinheit 2 | Herausforderungen fiir den Journalismus
Journalismus unter Druck: Wie sichert man die Finanzierung und die Qualitat der Presse
in Zeiten von Digitalisierung und sozialen Medien? Die Klasse kommentiert kritische Spru-
che und entwickelt Lésungsstrategien.

23 Unterrichtseinheit 3 | Die Rolle der Medien in der Demokratie
Wo stehen Deutschland und andere Lander in der Rangliste der Pressefreiheit -
und warum? Uber die Kontrollfunktion des Journalismus als »vierte Gewalt« im Staat und
das journalistische Berufsethos.

35 Unterrichtseinheit 4 | Fakten statt Fake
Was ist wahr, was ist fake? Ein Quiz bringt Klarheit. Faktenchecker Steffen Kutzner verrat,
wie man Desinformationen entlarvt und die Klasse versucht sich ebenfalls an Fakten-
checks.

43 Unterrichtseinheit 5 | Streitkultur im Netz
Der Kommunikationswissenschaftler Marc Ziegele erklart, wie inzivile Onlinedebatten
entstehen und gibt Tipps flr eine demokratische Streitkultur in sozialen Medien. Und
dann geht's los: Die Klasse streitet - erst fies, dann fair! Welche Regeln finden sie daftr?

52 Unterrichtseinheit 6 | Medienvergleich und Sprachanalyse
Zwei sehr unterschiedliche journalistische Artikel machen deutlich: Die Art, wie wir Gber
Migration sprechen, pragt unsere politische Meinungsbildung. Es bleibt die Frage: Wie
sollte eine angemessene Berichterstattung aussehen?

66 Unterrichtseinheit 7 | Faktenzentrierte Darstellungsformen
Sauberer Journalismus trennt Meinung und Information. Hier lernen die Schiilerinnen und
Schiler die Merkmale der informierenden journalistischen Textsorten kennen, interpretie-
ren Beispieltexte und schreiben selbst einen Artikel.

74 Unterrichtseinheit 8 | Journalismus mittendrin - die Reportage
Schilerinnen und Schiler, die schon so oft »ganz unten« waren, steigen einmal auf
nach »ganz oben«: Eine anriihrende Reportage, an der die Klasse typische
Stilelemente herausarbeitet. Dann heiBt es: Selbst schreiben!

82 Unterrichtseinheit 9 | Meinungszentrierte Darstellungsformen
Kommentare dirfen zuspitzen, Rezensionen sollen fair bleiben. Unser Beispieltext ist ein
Kommentar zur Debatte Gber ein Social-Media-Verbot flr Unter-16-Jahrige.
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94 Unterrichtseinheit 10 | Bildsprache von Zeitungen
Pressefotos, Karikaturen oder Infografiken: Journalismus ist nicht nur Schreib- und
Recherchekunst. Hier geht es um Mediendesign, Zielgruppenansprache und visuelle Kon-
zepte im Journalismus. Art-Direktorin Haika Hinze von der ZEIT gibt Auskunft.

103 Unterrichtseinheit 11 | Fotojournalismus
Ein Bild sagt mehr als 1.000 Worte: Ist da was dran? Die Schilerinnen und Schiler inter-
pretieren ein preisgekréntes Pressefoto - diesmal aus der Welt des Sports.

108 Unterrichtseinheit 12 | DIE ZEIT / ZEIT.DE im Unterricht
Print, Digital, Social: Die Schilerinnen und Schiiler tauchen in die »Welt der ZEIT« ein und
gestalten Social-Media-Postings zu ihren Fundstlicken. Alles, was sie spannend finden
und teilen méchten, findet hier Platz.

Projektwerkstatt

115 Projektwerkstatt 1

Lernportfolio | Klassen-Blog
116 Projektwerkstatt 2

Schreibprojekt Lokalzeitung | Mach dein Blatt, erzahl dein Fest
17 Projektwerkstatt 3

Experiment | Beobachtung des Weltgeschehens mit unterschiedlichen Quellen
118 Projektwerkstatt 4

Science Slam Pressefreiheit | Sternstunden und Tiefschlage des Journalismus
121 Projektwerkstatt 5

Interviewprojekt | Frag einen Journalisten/eine Journalistin
122  Projektwerkstatt 6

Fake und Faktencheck | Die Macht der manipulierten Bilder
123  Projektwerkstatt 7

Partnerinterview Hate-Speech | Streitkultur in sozialen Netzwerken
124  Projektwerkstatt 8

Meinungsrecherche | Einen Pressespiegel erstellen
125 Projektwerkstatt 9

Journalistisches Schreiben | Als Reporterin/Reporter unterwegs
126  Projektwerkstatt 10

Journalistisches Schreiben | Eine Rezension verfassen
127  Projektwerkstatt 11

Zeitungskiosk | Visuelle Zeitungsstrategien vergleichen
130 Projektwerkstatt 12

Pressefotografie | Als Pressefotograf/Fotografin unterwegs
131 Projektwerkstatt 13

Zeitungslesen erforschen | Reader-Scan der ZEIT

Aus Griinden der besseren Lesbarkeit wird an einigen Stellen auf die geschlechtergerechte Sprache verzichtet.
Samtliche Personenbezeichnungen gelten flr jedes Geschlecht.

Die meisten journalistischen Medien haben mittlerweile fUr Premium-Beitrage eine Bezahlschranke
eingefuhrt. Falls Sie DIE ZEIT im digitalen Klassensatz (www.zeitfuerdieschule.de/materialien/zeit-klassensatz-gratis/)
beziehen, sind alle Artikel auf ZEIT.DE freigeschaltet.


https://www.zeit.de/index
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UE 1]
DIE DEUTSCHE MEDIENLANDSCHAFT

M1 Fragebogen zum eigenen Informationsverhalten

B e et L L LR R

o—c_
d 1. Uber welches Medium informieren Sie sich Uber aktuelle Nachrichten oder gesellschaftliche und politische Debatten?

Fullen Sie Sterne aus (von einem Stern % = »Nutze ich gar nicht« bis flinf Sterne ¥ ¥ % % % = »Nutze ich sehr intensiv«).
Horfunk AR At e
Journalistische Medien im Internet WITWwrr
Newsportale (t-online.de, web.de etc.) W
Fernsehen (auch Internet-TV, Streamingdienste 0.A.) T LTI
Tageszeitungen W W
Wochenzeitungen oder Nachrichtenmagazine YT I Ty
Soziale Netzwerke WY TrvrYr
Familie/Freunde Wi Triryr
Apps (z.B. Tagesschau in 100 Sekunden, Upday, Flipboard, Bundle) TIIrTrirTY
RSS-Feeds (z.B. Feedly) WITIrIrLr
Audios, Podcasts, Videopodcasts etc. (z.B. Lanz & Precht, Auf den Punkt) Yooyl

og"‘ """"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""

2. Ordnen Sie die unten stehenden Quellen fir politische Informationen nach Glaubwdrdigkeit und Nutzung in das Raster ein:

Radio | Familie | Fernsehnachrichten | Suchmaschinen | Kirchen/Moscheen/religidse Gruppen | Social Media |
Zeitungen | Vereine | Suchmaschinenergebnisse | Freundeskreis | Demonstrationen | Schule | Biicher | Blogs | Podcasts

o e

d 3. Mirsind im letzten Monat folgende falsche/beleidigende Inhalte im Internet begegnet:

[JHassbotschaften  [Jextreme politische Ansichten [ Verschworungsmythen [JFake-News
[ beleidigende Kommentare [ nichts davon [andere:

g .

03"'

4. Wie sehr sind Sie an Informationen tber das aktuelle Geschehen in Ihrer Stadt, in Deutschland
und in der Welt interessiert?

[ sehr interessiert [ teils, teils [ nicht sehr interessiert  []themenabhangig [ kein Interesse

OT
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Sechs Studien zum Informationsverhalten Jugendlicher

M2 Téatigkeiten im Internet - Ich erfahre das aktuelle Weltgeschehen durch ... 2024 im Vergleich zu 2023
taglich/mehrmals pro Woche (Angaben in Prozent)

Quelle: JIM-Studie 2024, S. 45, mpfs.de/studie/jim-studie-2024 (N=1.200; *2023 nicht abgefragt)

M3 Wie Jugendliche die Glaubwiirdigkeit von Quellen einschatzen
Onlinebefragung von Jugendlichen in Osterreich 2023 im Vergleich zum Jahr 2017 (Angaben in Prozent)

Quelle: Studie »Jugendliche im Fake News Dilemma« 2023 - Onlinebefragung von Jugendlichen im Alter von 11 bis 17 Jahren in Osterreich
(bzw. 14 bis 18 Jahren von 2017), saferinternet.at/news-detail/jugendliche-im-fake-news-dilemma


https://www.saferinternet.at/news-detail/jugendliche-im-fake-news-dilemma
https://mpfs.de/studie/jim-studie-2024
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M4 Erwartungen an Nachrichten 2024 nach Nachrichtenvermeidung (in Prozent)

Ist mir wichtig ...

Quelle: Reuters Institute Digital News Report 2024 / Leibniz-Institut fir Medienforschung | Hans-Bredow-Institut
ssoar.info/ssoar/bitstream/handle/document/94461/ssoar-2024-behre_et_al-Reuters_Institute_Digital_News_Report.pdf

M5 Verbreiten von falschen/extremen Informationen (Angaben in Prozent)

Mir sind im letzten Monat im Internet begegnet ...

+ Die Wahrnehmung von Falschnachrichten hat sich weiterhin erhéht
(2021: 42 Prozent, 2022: 56 Prozent, 2023: 58 Prozent und 2024: 61 Prozent).

* Jugendliche mit einem formal héheren Bildungshintergrund begegnen nach eigenen Angaben haufiger
Falschmeldungen, Verschwoérungstheorien oder politischen Extrempositionen.

* Im Altersverlauf steigt der Anteil an Jugendlichen, denen im Netz FakeNews, extreme politische Ansichten und
Verschworungstheorien begegnen.

* Ob einzelne Teilgruppen die Inhalte besser einordnen kdnnen oder eine Art Gewdhnung eingesetzt hat, kann an
dieser Stelle nicht geklart werden. Eine Ursache kdnnten auch unterschiedliche inhaltliche Vorlieben sein.

Quelle: Jim-Studie 2024, S. 55, mpfs.de/studien/jim-studie/2024


https://mpfs.de/studien/jim-studie/2024
https://ssoar.info/ssoar/bitstream/handle/document/94461/ssoar-2024-behre_et_al-Reuters_Institute_Digital_News_Report.pdf
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M6 Nachrichteninteresse von Jugendlichen

* Wie sehr sind Sie [...] an Informationen Uber das aktuelle Geschehen in Ihrer Stadt, in Deutschland
und in der Welt interessiert?

* Ist es wichtig, sich Gber Neuigkeiten und aktuelle Ereignisse zu informieren?

* Wie haufig lesen, héren oder schauen Sie informative Beitrage in journalistischen Nachrichtenmedien
(alle Off- und Online-Zugangswege)?

* Wie haufig nutzen Sie informative Beitrédge von nicht journalistischen Anbietern (Influencern, Stars,
Politikern, Experten) auf Onlineplattformen?

*  Wie gut fuhlen Sie sich Gber aktuelle und politische Ereignisse in Deutschland informiert?

Quelle: #UseTheNews-Projekt, Informationsorientierung und Informiertheit bei Jugendlichen und jungen Erwachsenen in Deutschland,
media-perspektiven.de/fileadmin/user_upload/media-perspektiven/pdf/2021/2106_Hoelig_Wunderlich_Hasebrink.pdf, Kurzfassung


https://media-perspektiven.de/fileadmin/user_upload/media-perspektiven/pdf/2021/2106_Hoelig_Wunderlich_Hasebrink.pdf
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M7 Mediendaten - Medientrends

Printmedien

Zeitschriften

Publikumszeitschriften sind regelmaBig erscheinende Druck-
schriften, die in der Freizeit zur Information oder zur Unter-
haltung gelesen werden. Es gibt General-Interest-Zeitschriften
flr ein breites Publikum mit allgemeinen, Gberwiegend univer-
sellen Informationen wie die journalistischen Nachrichtenma-
gazine »Spiegel« und »Focus«. Zielgruppenspezifische Zeit-
schriften wie »Brigitte« oder »Bravo« sprechen hingegen eine
engere Leserschaft an, hier Frauen oder Jugendliche. Special-
Interest-Zeitschriften wie »Landlust« oder »c’t« widmen sich
bestimmten Themen wie Hobbys, Natur, Computer, Sport, Life-
style, Technik, Wohnen, Fernsehprogramm etc.

Daten und Trends

» 87 Prozent aller Deutschen lesen laut Medienverband
der freien Presse (MVFP) regelmaBig Zeitschriften,
bei den 14- bis 19-Jahrigen sind es 67 Prozent.

* Im vierten Quartal 2024 wurden in Deutschland rund
43 Mio. Publikumszeitschriften verkauft.

* Fast 30 Prozent der Fachmedien und 20 Prozent aller
Publikumszeitschriften sind existenzgefahrdet (aufgrund
von Papier-, Postzustellungs- und Energiepreisen und/
oder sinkenden Verkaufszahlen).

* E-Paper-Ausgaben von Zeitschriften liegen jedoch
weiter im Trend und erzielen ein groBes Wachstum.

* Wahrend 43 Prozent die Printausgaben nutzen, wahlen
32 Prozent E-Paper und 42 Prozent die Onlineportale.

Zeitungen

In der deutschen Zeitungslandschaft wird zumeist un-
terschieden nach Erscheinungsform (Tages-, Sonntags-
und Wochenzeitung) und Zeitungstyp (Qualitatsjournalis-
mus mit einem Schwerpunkt auf Politik, Wirtschaft, Kultur;
Boulevardjournalismus mit einem Schwerpunkt auf Promis
und Skandalen).

Daten und Trends

* Insgesamt gibt es etwas 5.600 Zeitungen und Zeit-
schriften in Deutschland. Dabei sind 320 Zeitungen
Uberwiegend regional ausgerichtet,

16 Wochenzeitungen und
7 Sonntagszeitungen (davon 3 E-Paper) sowie
1.300 Publikumszeitschriften.

* Rund 48 Prozent der Bevolkerung lesen gedruckte
Zeitungen, die Reichweite ihrer Digitalausgaben liegt bei
53,5 Prozent. Laut Bundesverband Digitalpublisher und
Zeitungsverleger (BDZV) erreichen Zeitungsangebote
insgesamt somit 57,5 Millionen Menschen.

* Beider Gesamtreichweite werden die Nutzer nur einmal
gezahlt, unabhangig davon, ob das Angebot digital
oder als Print genutzt wird. Das sind mit 34,7 Prozent
Doppelnutzer. Damit gewinnen die Zeitungen
18,8 Millionen zusétzliche Zeitungsnutzer.

¢ Laut Mediennetzwerk Bayern werden fir die Informa-
tionssuche zum Zeitgeschehen zunehmend Videos tber
soziale Medien genutzt. Bei der Altersgruppe unter
30 Jahren dominieren hier Instagram und YouTube,
gefolgt von TikTok.

¢ Einem sehr groBen Teil der Jugendlichen zwischen
14 und 17 Jahren fehlt bei journalistischen Nachrichten
der Bezug zum eigenen Leben. Freunde, Familie und
Bekannte haben fir sie eine gréBere Bedeutung bei der
Meinungsbildung.

* Jugendliche vertrauen dem GroBteil der Nachrichtenme-
dien, die sie nutzen, laut Internationalem Zentralinstitut
far das Jugend- und Bildungsfernsehen (I1ZI), meistens
mit 35 Prozent, 33 Prozent tun dies nicht, und 31 Prozent
sind unentschieden. Im Vergleich dazu liegen die Pro-
zentwerte bei der Altersgruppe 55+ mit Vertrauen bei
49, ohne bei 23 und unentschlossen bei 28 Prozent.

Rundfunk

Zum Rundfunk gehoéren der Horfunk und das Fernsehen. Der
Begriff »Rundfunk« umfasste urspriinglich Informationsdienste
far die Allgemeinheit mittels elektromagnetischer Wellen. Wa-
ren in der Vergangenheit das Radio und das Fernsehgerat
die technischen Endgerate zum Empfang des Rundfunkan-
gebots, werden digital Ubertragene Sendungen zunehmend
Uber Smartphones/Tablets, stationare Computer oder Smart-
TVs empfangen. Das Telemediengesetz wurde am 6.5.2024
vom Digitale-Dienste-Gesetz (DDG) abgeldst. Die Rundfunk-
rechte der Lander regeln die Abgrenzung von Rundfunk und
»Telemedien«. Unter Telemedien werden im Allgemeinen elek-
tronische Informations- und Kommunikationsdienste verstan-
den. Internet-Telefonie (Telekommunikation), Live-Streams
oder Webradios sind in dem Sinne keine Telemedien.
Kennzeichnend fir Deutschland ist ein duales Rundfunksystem
mit zwei Organisationsstrukturen: einem nicht kommerziellen,
aus GebUhren finanzierten 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk
und einem kommerziellen, d. h. auf Gewinnerzielung angeleg-
ten privaten Rundfunk.

Offentlich-rechtlicher Rundfunk

Der Rundfunkrat ist das Aufsichtsgremium bei den 6ffentlich-
rechtlichen Sendern. Er setzt sich aus verschiedenen Gruppen
zusammen, die einen Querschnitt der Bevolkerung abbilden
sollen: Gewerkschaften, politische Parteien, Frauenverbande,
Berufsverbande, Kirchen etc., und wacht Gber die Einhaltung
der Programmgrundsatze und berat den Intendanten, der fur
die Programmplanung zustandig ist. Das 6ffentlich-rechtliche
Angebot, das einen gesetzlichen Sendeauftrag hat und eine
mediale »Grundversorgung« sicherstellen soll, wird vorwie-
gend durch den Rundfunkbeitrag finanziert.

Die Einnahmen aus den Rundfunkbeitrdgen sind erneut
gestiegen. Die Offentlich-Rechtlichen erzielten 2023 Gesamt-
ertrage fur ARD, ZDF und Deutschlandradio sowie Medien-
regulierer in Héhe von 8,74 Mrd. Euro.
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Beispiele fur offentlich-rechtliche Hoérfunksender: Bayeri-
scher Rundfunk (BR), Norddeutscher Rundfunk (NDR), Mit-
teldeutscher Rundfunk (MDR), Hessischer Rundfunk (HR)
als Teile der Arbeitsgemeinschaft der éffentlich-rechtlichen
Rundfunkanstalten der Bundesrepublik Deutschland (ARD),
Deutschlandradio.

Beispiele fiir 6ffentlich-rechtliche Fernsehsender:

ARD, ZDF, 3sat, Phoenix, Arte, KiKa

Privater Rundfunk

Im Gegensatz zum 6ffentlich-rechtlichen Rundfunk wird der
privatrechtliche Rundfunk von gewinnorientierten Unterneh-
men betrieben. Sender bendtigen eine medienrechtliche Zu-
lassung durch die Landesanstalten fir Medien. Die Sendelizenz
soll eine freie Meinungsbildung und Meinungsvielfalt sicher-
stellen. Private Sender finanzieren sich Gber Werbeeinnahmen
und Sponsoring, zum kleinen Teil auch Uber Telefongeblh-
ren. Anders als bei ARD und ZDF sind die Einschaltquoten
hier also essenziell, da von ihnen die Héhe der Werbeeinnah-
men abhangt - je mehr Zuschauerinnen und Zuschauer, umso
mehr Einnahmen. Daneben existieren noch Pay-TV-Program-
me und Streamingdienste wie Magenta TV Netflix, Amazon
Prime Video, Sky, WOW oder Joyn. Diese verzeichnen seit Jah-
ren stark wachsende Abonnements und Zuschauerzahlen.

Daten und Trends
* Laut der Jugend-Medien-Studie JIM 2024 haben 69 Pro-
zent aller Haushalte einen Video-Streamingdienst abon-

niert. 85 Prozent nutzen einen Musik-Streamingdienst
wie Spotify, Apple Music, Amazon Prime Music oder
YouTube Music, und 44 Prozent nutzen Abofernsehen,
wahrend nur 39 Prozent ein Tageszeitungs-Abo haben.

¢ Die Programmentwicklung des Horfunks stand in den
vergangenen Jahren im Zeichen des Formatradios, eines
Angebots flr klar definierte Zielgruppen und Interessen.
Pay-TV-Programme und Streamingdienste sind
besonders beim jungen Publikum beliebt, wahrend das
klassische lineare Fernsehen bei der jungen Zielgruppe
kontinuierlich Zuschauerinnen und Zuschauer verliert.

Trends bei den Onlinemedien

* Laut Digital 2025 Report hat sich die Internetnutzungs-
zeit mit einer Konzentration auf Qualitat anstatt Quanti-
tat reduziert. Der Einfluss von Social Media steigt
weiterhin, ob beim Einkauf, der Kontaktaufnahme, der
Unterhaltung oder Ahnlichem. Taglich werden heute
1 Stunde und 41 Minuten mit Social Media verbracht und
5,5 Plattformen pro Monat genutzt.

* Das Dilemma mit den sozialen Medien: Die Print- und
Hoérfunkmedien investieren immer starker in ihre Social-
Media-Angebote wie Video-Content - trotz des Miss-
trauens der Nutzerinnen und Nutzer gegen diese Medi-
enkandle. Influencer haben eine groBe Reichweite und
Glaubwdrdigkeit bei jungen Menschen. Der Wunsch,
ein neues, vor allem jangeres Publikum anzusprechen,
kénnte hier zu einem Glaubwdrdigkeitskonflikt fihren.

Medienkonzentration - die Medien-Oligarchen

Die Anzahl der Medienanbieter wie Verlage, Sendeanstalten etc. verringert sich kontinuierlich. Auf dem TV-Markt haben sich zwei
grofBe private Senderfamilien herausgebildet: die RTL-Gruppe (Bertelsmann) und ProSiebenSat.1 Media. Im Bereich Fernsehen
haben der 6ffentlich-rechtliche Rundfunk, die RTL-Gruppe und ProSiebenSat.1 Media insgesamt 88 Prozent Marktanteile. In der Zei-
tungsbranche stehen die Top Ten der Verlagsgruppen (Axel Springer, Funke Mediengruppe etc.) laut ARD-Media flir 58 Prozent der
deutschen Gesamtauflage. Eine ahnliche Monopolisierung lasst sich im digitalen Raum beobachten: Die Internet-Riesen Alphabet
(Google), Amazon, Apple, Meta (Facebook, Instagram) und Microsoft werden auch Big Five oder Big Tech genannt. Sie beherr-
schen die Internet-Okonomie und gehéren zu den wertvollsten Unternehmen der Welt. Kritisiert wird, dass sie nicht gemeinwohl-,

sondern profitorientiert sowie manipulativ handeln.
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M8 Aussagen bzw. Fragen von Jugendlichen

»Warum sollte ich sTagesschau< gucken, wenn YouTuber Politik echt lustiger riiberbringen?«

»Uberall ist jetzt eine Paywall. Ist doch klar, dass ich jetzt nur noch die News-Feeds der sozialen Medien lese.«

»Wenn kiinstliche Intelligenzen Nachrichten schreiben: Wer schreibt die Prompts dafiir? China, Russland, Elon Musk?
Woher kommen die Inhalte?«

»lst es nicht eine Verschwendung von Rohstoffen, tagliche Nachrichten, die morgen schon veraltet sind
und die ich gestern im Netz gelesen habe, heute auf Papier zu drucken?«

»Es heiBlt immer: Diese Zeitung ist mehr rechts, diese ist links, jene ist liberal. Ich kriege das gar nicht mit.
Woran erkennt man das?«

Aufgaben

Erste Doppelstunde

1 a) Beantworten Sie den Fragebogen M1.
b) Schneiden Sie anschlieBend den Fragebogen in Streifen, damit Sie die Antworten zu jeweils einer Frage
sammeln kénnen. Werten Sie die Fragen arbeitsteilig in Gruppen in Form einer statistischen Ubersicht aus.
Erstellen Sie hierfiir Tabellen, Diagramme, Wortwolken oder eine schriftliche Ubersicht.
¢) Prasentieren und erdrtern Sie die Umfrageergebnisse im Plenum.

2 a) Vergleichen Sie die Ergebnisse Ihrer Klassenumfrage aus dem Projekt »Fragebogen zum eigenen Informationsver-
halten« mit den Schaubildern M2 bis M6, die Studienergebnisse zum Informationsverhalten von Jugendlichen vorstellen.
b) »Trendbarometer«: Fassen Sie als Fazit die wichtigsten Tendenzen zum Informationsverhalten Jugendlicher zusammen
und benutzen Sie dazu M7.
¢) Diskutieren Sie anhand |hrer Befunde folgende Leitfrage: »Wie kann man Jugendliche dazu motivieren, sich starker Gber
Politik und das aktuelle Weltgeschehen zu informieren?« Ziehen Sie dazu die Aussagen der Jugendlichen aus M8 in |Ihre
Argumentation mit ein.

Zweite Doppelstunde
3 a) Erstellen Sie auf Grundlage des Informationstextes M7 in Partnerarbeit eine Mindmap, die die Medienlandschaft in
Deutschland visualisiert.
b) Markieren Sie innerhalb der Mindmap, welche Medien Sie selbst als Informationsquelle bevorzugen.
¢) Markieren Sie in einer weiteren Farbe, welche Medienangebote im Trend liegen.
d) Vertiefung: Ordnen Sie gemeinsam im Plenum Ihnen bekannte Medien anhand ihrer Informationstiefe und ihrer
politischen Ausrichtung in ein Koordinatensystem ein.
x-Achse (horizontal): links - neutral - rechts
y-Achse (vertikal): reiBerisch - Basisinformation - erflllt hohe Standards - analytisch - komplex
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Unterrichtsvorschlag: Die deutsche Medienlandschaft

Phase Aktion Sozialform/ Material
Methode
Erste Doppelstunde
Einstieg Die Schulerinnen und Schuler fullen den Frage- Einzelarbeit & | * Fragebogen M1, Aufgabe 1a)
bogen zu ihrem Informationsverhalten aus.
Erarbeitung 1 Die Antworten werden gebundelt und jeweils Gruppenarbeit 484 | - Fragebogen M1, Aufgabe 1b)
Teams zugeordnet. Diese werten je ein Ergebnis * Schere
der Klassenumfrage statistisch aus. » Optional: Tabellen-
kalkulationsprogramm
Prasentation Die Umfrageergebnisse werden vorgestellt. Plenum, * Fragebogen M1, Aufgabe 1¢)
Schulervortrag &R | - Ergebnisse aus der
Erarbeitung 1
« Tafel/Flipchart/Beamer/
Board/Miro-Board
Erarbeitung 2 Die Klassenumfrage wird mit den Schaubildern Partnerarbeit &k | - Ergebnisse aus der
verglichen. Die wichtigsten Trends und Erkennt- Erarbeitung 1
nisse werden schriftlich notiert. * Schaubilder M2-M6
» Aufgabe 2a)
Sicherung Ein Fazit wird als »Trendbarometer« gemeinsamin | Plenum &4 | * Ergebnisse aus
Form eines Tafelanschriebs erarbeitet. Erarbeitung Tund 2
* Schaubilder M2-M6, Text M7
» Aufgabe 2b)
Diskussion Leitfrage: »Wie kann man Jugendliche dazu Plenum, +» Schaubild M6, Aussagen der
motivieren, sich starker Gber Politik und das freies Unterrichts- Jugendlichen M8
aktuelle Weltgeschehen zu informieren?« gesprach A% | - Aufgabe 20)
Zweite Doppelstunde
Einstieg Abfrage: Die Schulerinnen und Schiler nennen Plenum &R | ° Tafel/Flipchart/Beamer/
ihre Lieblings-Medienformate zur Information Board/Miro-Board
(Horfunk, Free- und Pay-TV, Internet, Print, Apps).
Die Nennungen werden schriftlich festgehalten.
Erarbeitung Die Schulerinnen und Schler erstellen Mindmaps Partnerarbeit/ » Text M6 »Mediendaten -
zu den Medien in Deutschland. Sie markieren, Gruppenarbeit A ABM | Medientrends«
welche Medien sie bevorzugt als Informationsquelle » Aufgaben 3a), 3b), 3¢)
nutzen und welche Entwicklungen laut Textinfor-
mation im Trend liegen.
Auswertung Die Schulerinnen und Schuler ergdnzen gemein- Plenum &8 | + Ergebnisse aus Erarbeitung
sam das »Trendbarometer« aus der vorherigen
Stunde mithilfe des neu erworbenen Wissens.
Vertiefung Die Schulerinnen und Schuler entwerfen Lehrer-Schuler- » Aufgabe 3d)
gemeinsam mit der Lehrkraft ein Koordinaten- Gesprache A% | - Tafel/Flipchart/Beamer/
system zu den Medientiteln in Deutschland. Board/Miro-Board

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 1

Lernziele
Die Schiilerinnen und Schiiler ...
e _.reflektieren das eigene Informationsverhalten mithilfe einer Klassenumfrage.
e _.vergleichen ihr Informationsverhalten mit Umfrageergebnissen
und entwickeln daraus ein »Trendbarometer«.
e _.visualisieren die Vielfalt der deutschen Medienlandschaft in einer Mindmap.
e _.verorten Medienangebote in einem Koordinatensystem zur politischen Ausrichtung
und Informationstiefe.
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Didaktisch-methodische Anmerkungen

Erste Doppelstunde

Arbeit mit dem Fragebogen

Die Schulerinnen und Schiler ndhern sich der deutschen Me-
dienlandschaft, indem sie als Erstes ihr eigenes Informations-
verhalten reflektieren. Sie beantworten zunachst allein den Fra-
gebogen und werten anschlieBend in Gruppen jeweils einen
Punkt des Fragebogens aus, indem sie eine Statistik erstel-
len. Diese halten sie in Form einer Tabelle, als Diagramm oder
schriftliche Ubersicht fest.

Bei der Prasentation begriinden die Schiilerinnen und Schiler
ihre Angaben und diskutieren einzelne Punkte. Hier kann die
Lehrkraft Impulsfragen einbringen:

* »Manche bevorzugen ausgerechnet solche Informations-
medien, denen sie kein hohes Vertrauen schenken.
Warum?«

*  »Welche Bedurfnisse und Erwartungen habe ich bei ei-
nem Informationsmedium?«

*  »Pragt mein bevorzugtes Informationsmedium meine
Weltanschauung? In welche Richtung?«

«  »Warum finde ich es (nicht) wichtig, gut Uber Politik/das
Tagesgeschehen/Weltgeschehen informiert zu sein?«

» »Kodnnen Nachrichten belastend sein? Wie wirkt sich die
aktuelle Nachrichtenlage (Krieg, Klimawandel, Hunger,
Energiekrise, Preisteuerungen etc.) seelisch auf mich
aus?«

Die Ergebnisse der Umfrage werden anschlieBend mit den
Schaubildern zu Studien Gber das Informationsverhalten
Jugendlicher verglichen. Die Schilerinnen und Schuler erar-
beiten dabei ein »Trendbarometer«: Hierin fassen sie die Kern-
aussagen der Schaubilder in ein bis zwei Satzen zusammen und
beziehen diese auf die statistischen Ergebnisse der vorange-
gangenen Klassenumfrage. Den Abschluss bildet eine Diskus-
sion dartber, wie man Jugendliche dazu motivieren kann, sich
intensiver Uber politische Themen zu informieren. Dabei kdn-
nen im Plenum die Aussagen der Jugendlichen diskutiert und
mit Argumenten belegt oder widerlegt werden.

Zweite Doppelstunde

Arbeit mit dem Text »Mediendaten - Medientrends«

In diesen Aufgaben gilt es, auf der Grundlage des Texts ei-
nen visuellen Uberblick Uber die deutsche Medienlandschaft
zu gestalten. Grundsatzlich bietet es sich an, bei der Mindmap
eine erste Kategorisierung nach Medienform vorzunehmen und
dann weiter zu differenzieren. Zudem kdnnen die Schilerinnen
und Schiler zu jeder Kategorie konkrete Titel finden: Namen
von Zeitschriften und Zeitungen, Radio- oder Fernsehformate
bzw. digitale Angebote. AnschlieBend kénnen diejenigen Me-
dien farblich markiert werden, die am starksten genutzt wer-
den. Somit kdnnen die Schilerinnen und Schiler ihre Medien-
rezeption visuell verorten.

Ein Beispiel fur Mindmap-Kategorien, die weiter
aufgefachert werden kdnnen, sieht so aus:

Print

* Zeitschriften (Fach-, Publikumszeitschriften etc.)
* Zeitungen (Boulevard-, Qualitatszeitungen etc.)
Rundfunk

« offentlich-rechtliche Sender

* private Sender

Fernsehen

« offentlich-rechtliche Sender

* private Sender

Digital

* journalistische Medien

* soziale Medien

Die Schaubilder der Gruppen zeigen deutlich auf, welche
Medienraume flr Jugendliche besonders pragend sind und
welche kaum genutzt werden. Das Ergebnis wird in jeder Schul-
klasse unterschiedlich ausfallen. Wahrscheinlich wird sich je-
doch herausstellen, dass Jugendliche nur noch sporadisch klas-
sische Printmedien oder das Fernsehen nutzen und sich starker
im Internet oder Uber soziale Netzwerke informieren. Es gibt
allerdings auch eine gegenlaufige Tendenz: Bei ernsten welt-
politischen Themen wie Krieg wenden sich auch Jugendliche
verstarkt den klassischen journalistischen Medien zu, um sich
zu informieren.

Vertiefung: Medienlandschaft im Koordinatensystem
Diese vertiefende Aufgabe setzt etwas Medienerfahrung
voraus. Die Schulerinnen und Schiler nennen konkrete
Medien wie beispielsweise ARD, Bild-Zeitung, t-online News,
ein gangiges Lokalblatt aus der Region oder Nachrichten-
Apps, die sie nutzen. Zunachst gilt es, die einzelnen An-
gebote im Koordinatensystem bezuglich ihrer Informa-
tionstiefe einzuordnen. Hier werden die Boulevardblatter
erfahrungsgemanB erkannt und auf einer unteren Skala ein-
gestuft, die 6ffentlich-rechtlichen Sender wahrscheinlich im
Mittelfeld.

Schwieriger ist es, die politische Ausrichtung der Medien
zu erkennen. Die Schilerinnen und Schiler sollten hierbei Vor-
kenntnisse mitbringen und in der Lage sein, Weltanschauungen
als »links« oder »rechts« einzustufen. Dieser zweite Schritt der
Vertiefung kann ausgelassen werden, falls er fir die Klasse zu
schwierig ist. Alternativ kdnnte man eine Vorabrecherche vor-
nehmen, entweder als vorbereitende Hausaufgabe oder unter-
richtsbegleitend (20 Minuten zusatzlich), bei der die Schiile-
rinnen und Schiler Bewertungen unterschiedlicher Angebote
online nachschlagen - durchaus auch bei Wikipedia.
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Lésungshinweise und Diskussionsgrundlage

Hinweise zum Fragebogen und zu den Studien

Die Auswertung der Umfrage wird in allen Klassen unterschiedlich ausfallen, dennoch geben die Studien

(JIM-Studie 2024, Jugendliche im Fake-News-Dilemma 2023, #UseTheNews-Projekt 2021, Digital News Report 2024)

Hinweise auf das zu erwartende Ergebnis:

* Jugendliche schenken den 6ffentlich-rechtlichen Nachrichtensendern und den Gberregionalen Tageszeitungen das groB-
te Vertrauen - auch wenn sie diese nicht entsprechend lesen. Generell zeigen Jugendliche mit formal hdherem Bildungs-
niveau ein groéBeres Vertrauen in Printmedien.

* Jungere suchen Informationen vor allem mithilfe von Suchmaschinen und bei YouTube. Fir altere Jugendliche werden
die Onlineauftritte von Zeitungen, Zeitschriften und TV-Sendern bei der Informationssuche zunehmend wichtiger.

« F0r einen sehr groBen Teil der Jugendlichen zwischen 14 und 17 Jahren fehlt bei journalistischen Nachrichten der Bezug
zum eigenen Leben. Freunde, Familie und Bekannte haben fir sie eine gréBere Bedeutung bei der Meinungsbildung.

¢ Fir die Informationssuche zum Zeitgeschehen werden zunehmend Videos Uber soziale Medien genutzt. Bei der Alters-
gruppe unter 30 Jahre dominieren hier Instagram und YouTube, gefolgt von TikTok.

« Journalistische Angebote sind nur noch eine von vielen genutzten Informationsquellen. Influencer und soziale Medien
sind fur Jugendliche eine relevante Quelle, um sich Uber ein Thema zu informieren. Allerdings werden auch journalisti-
sche Informationen verstarkt Gber soziale Medien verbreitet, hier gibt es also Uberschneidungen.

* Obwohl soziale Medien zu den am haufigsten genannten Informationsquellen gehéren, wird ihnen wenig
Glaubwirdigkeit beigemessen. Das ist ein Paradoxon.

Beispielhaftes Tafelbild: Die Medienlandschaft im Koordinatensystem

Die Wahl der als Informationsgrundlage genutzten Medien hat Auswirkungen darauf, wie differenziert und weltanschaulich ge-
pragt man Ereignisse wahrnimmt. Ein bewusster Medienmix spiegelt somit eine héhere Meinungsvielfalt wider als eine einzige
Informationsquelle.

Die Grafik hat keinen Anspruch auf Vollstandigkeit oder objektive Wahrheit, sie dient lediglich als Denkimpuls. Eine Netzinitiative bildet mithilfe von Umfra-
gen vergleichbare Medienarten ab. Das Projekt macht deutlich, dass die Einordnung von Medien nach journalistischer Qualitat und politischer Ausrichtung
stark von der eigenen politischen Position der Befragten abhangt: Je weiter ein Medium vom eigenen Standpunkt abweicht, desto geringer wird tendenziell
die Qualitat und desto héher wird die Parteilichkeit eingeschatzt.

Siehe hierzu auch: medienkompass.org


https://medienkompass.org
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UE 2 |
HERAUSFORDERUNGEN
FUR DEN JOURNALISMUS

M1 Zitat von Helmut Schmidt

»Nur wer zwischen populistischer Meinungsmache
und seriosem Journalismus unterscheiden kann, Ist
In der Lage, sich ein fundiertes Urteil zu bilden und

demokratisch zu handeln.«
Helmur Schmidr (1918—2015), Bundeskanzler a. D., ZEIT-Herausgeber
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M2 Die Finanzierung. Die Qualitat. Die Digitalisierung.

Die Finanzierung des Onlinejournalismus, die Konkurrenz zu Amateur-Blogs, der Streit der Verlage mit dem 6ffentlich-recht-
lichen Rundfunk im Onlinebereich: Der Journalismus muss sich stetig behaupten, um seinen gesellschaftlichen Auftrag erfl-
len zu kénnen. Manche Konfrontationen - wie das Spannungsfeld zwischen Journalismus und PR oder die Versuchung, mit
Boulevardthemen eine gréBere Leserschaft zu erreichen - sind so alt wie der Journalismus selbst. Andere Herausforderungen

wurden erst mit der Digitalisierung oder der Kl akut.

1. Finanzierung:
Analoge versus digitale Vertriebswege

»Wieso soll ich eine Zeitung kaufen, wenn ich

Nachrichten umsonst im Internet lesen kann?«

Nach dem Héhepunkt der Verkaufszahlen der Printmedien in
den1980er-Jahren begann mit der Jahrtausendwende ein neu-
es Zeitalter. Seitdem befindet sich der Printjournalismus in ei-
ner konomischen Krise und verdndert sich bestandig. Der
Grund: Vor allem jiingere Leserinnen und Leser wechseln in die
digitale Welt und informieren sich dort Gber aktuelle Ereignis-
se - und zwar haufig kostenlos. Die Kleinanzeigen und Werbe-
trager folgen dem Publikum in den digitalen Raum. Damit ver-
lieren die klassischen journalistischen Medien einen Teil ihrer
Anzeigenkunden und Leser. Vor allem Tageszeitungsverlage
haben groBe Probleme, Kunden zu gewinnen und zu behalten.

Die deutschen Zeitungsverlage erreichen zusammen mit ih-
ren Angeboten im Internet eine Reichweite von rund 75 Pro-
zent. Bis heute »verschenken« sie einen Teil ihrer Inhalte. Den-
noch bieten sie anspruchsvolle Analysen des Tagesgeschehens
und Hintergrundberichte an, deren Erstellung viel Geld kostet.

Die Haupteinnahmequelle ist noch der Verkauf journalistischer
Inhalte. Das Werbegeschaft steht hingegen seit dem Ukrai-
nekrieg noch mehr unter Druck und ist aktuell ricklaufig. Bei
der ZEIT beispielsweise ist der Print- und Anzeigenanteil am
Umsatz inzwischen fast gleich hoch. Es ist anzunehmen, dass
die Erlése aus Digital-Abos den Rlckgang der Print-Umsatze
kompensieren kénnen, denn die Zugriffsraten fir Onlinebei-
trdge und andere digitale Vertriebswege sowie E-Paper stei-
gen rasant. Sie sind zu einem wichtigen Schwerpunkt des Di-
gitalgeschaftes geworden. Das klassische Zeitungs-Abo bleibt
noch ein finanzielles Rickgrat der Zeitungsverlage.

Die Redaktionen experimentieren mit unterschiedlichen Be-
zahlmodellen, um den Userkreis zum Kauf zu animieren. Zwar
steigt die Zahlungsbereitschaft flr digitalen Journalismus, aber
Teile der Leserschaft weichen lieber auf kostenfreie Angebo-
te in nicht journalistischen Nachrichtenportalen wie t-online,
web.de, reddit oder auf soziale Medien und Kl-Angebote aus.
Ein anderer Teil ist in den aktuellen Krisenzeiten jedoch offen-
bar zunehmend bereit, fir Nachrichten zu zahlen. Das belegen
beispielsweise die aktuellen Auflagenzahlen der IVW, der In-
formationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von
Werbetrdgern. Die Wochenzeitung DIE ZEIT erreicht 2025 im

Vergleich zum Vorjahr einen doppelten Rekord, einen Abo-Zu-
wachs um 4,8 % und einen Gesamtverkaufszuwachs um 5,2 %.

Paid Content deutscher Onlinezeitungen

Heute ist das Freemium-Modell fihrend fir Paid Content, mehr
als zwei Drittel der Zeitungsverlage setzen auf diese Form der
Vermarktung ihrer Onlineinhalte.

Harte Bezahlschranke/Paywall: Mit einem kostenpflichtigen
Abonnement ist das Onlineangebot nutzbar wie beim Wal/
Street Journal.

Freemium-Modell: Nur besonders herausragende Beitrdge
sind bezahlpflichtig. So ist es bei der ZEIT Plus, der Stiddeut-
schen Zeitung oder National Geographic Travel.

Metered Model/gemessene Paywall: Eine bestimmte Anzahl
eigentlich kostenpflichtiger Inhalte ist kostenlos zuganglich.
So kann sich der Nutzer ein Bild vom Angebot machen. Hat
er dieses Kontingent ausgeschopft, wird er zum Abonnement
aufgerufen, so wie beim Handelsblatt.

Hybrid-Modell: Bei der Mischung aus Freemium und dem
Metered Model kdnnen die Nutzer eine begrenzte Artikelan-
zahl frei lesen. Bestimmte Artikel sind immer kostenpflichtig.

Spendenmodell/Freiwillige Zahlung/Social Payment: Der
User entscheidet selbst, ob und in welcher Héhe er flr die
Inhalte bezahlen mdchte. Ein Beispiel hierflr ist die taz.

Beim Registrierungsmodell ist zwar eine Anmeldung, aber kei-
ne Bezahlung notwendig. Es gibt auch kreative Bezahimodelle
im Netz wie Blendle, das dhnlich wie das Streamen bei Netflix
funktioniert, oder wie LaterPay und der Trend des »Unbund-
ling«, also des Einzelverkaufs von Artikeln durch Drittanbie-
ter, zum Beispiel durch Apple News. Dieses Erlésmodell birgt
jedoch die Gefahr, dass die Themenvielfalt schwindet. Social-
Media-Plattformen sind mittlerweile die Hauptinformations-
quelle fur das Weltgeschehen insbesondere der jingeren Ge-
neration. Die gemeinnitzige Organisation Algorithm Watch
erforscht, welche Inhalte diese Plattformen ihren Usern emp-
fehlen und zeigen. Diese haben, je nach politischer Ausrich-
tung der Plattformen und ihrer Betreiber, eine weltanschauli-
che Tendenz. Social Media kdnnen daher Uber ihre Newsfeeds
und News-Widgets langfristig auch Einfluss auf Auswahl und
Ausrichtung der Artikel nehmen und die Meinungsbildung
beeinflussen.

Ein Sammeleinkauf ist eine Alternative, bei der eine Paywall
von Onlinemedien eher akzeptiert wird. User zahlen dabei flr
ein monatliches Abonnement, das sie berechtigt, ein Paket
ausgewahlter Medien unter einer einzigen Registrierung be-
ziehungsweise einem einzigen Log-in zu nutzen. Ein Beispiel
flr dieses Bezahlmodell ist der Anbieter Readly.
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2. Deutungshoheit: Journalistische
Nachrichten versus publizierendes Netz

»Was leisten die Offentlich-Rechtlichen, was die
privaten Medienanbieter nicht genauso anbieten?«

»Warum soll sich eine Redaktion noch exotische
Ressorts leisten, wenn allein der Panorama-Teil
die Onlineredaktion finanziert?«

Als eine Art »Torwachter« sichten und gewichten journalistische
Medien traditionell die unibersehbare Flut an Informationen.
Sie filtern heraus, welche Inhalte fur eine Berichterstattung re-
levant und welche Fakten verldsslich sind. Insofern haben in
der Vergangenheit die journalistischen Medien als Meinungs-
flhrer und Themensetzer die 6ffentliche Debatte dominiert.
Inzwischen pragen jedoch zunehmend personalisierte News-
feeds und User-generierte Inhalte in den Kommentarspalten
und Blogs oder auf Social-Media-Plattformen die 6ffentliche
Debatte. Somit verlieren die klassischen Medien zunehmend
ihre »Gatekeeper«-Funktion.

Das »publizierende Netz«, in dem jeder eigene Beitrdge verof-
fentlicht, kann wiederum in seiner Unbegrenztheit samtliche
Perspektiven gleichzeitig bearbeiten und kommentieren. Mit-
unter wird von einer »Demokratisierung der Medien« gespro-
chen. Die Redaktion als Instanz zwischen den Autoren und
der Offentlichkeit, die Fakten tberprift und einer journalis-
tischen Ethik verpflichtet ist, fallt jedoch im User-generierten
Netz weg. Gesellschaftliche Konflikte heizen sich online leicht
zu Hassrede und Shitstorms auf. Das publizierende Netz ist
auch anfallig fur Falschmeldungen und Verschwérungsideo-
logien, politische Hetze und Propaganda. Verursacher oder
Verstarker hierfar sind die Userinnen und User sozialer Medi-
en. Andererseits spielt die »Schwarmintelligenz« im Netz mit
ihrer enormen Reichweite und Recherchekapazitat auch als ge-
sellschaftliche Kontrollinstanz eine wichtige Rolle.

3. Unabhdangigkeit:
Journalismus versus PR

»Warum soll ich glauben, was in den

Nachrichten steht, wenn diese vielleicht
von PR-Leuten stammen?«

Da Journalistinnen und Journalisten dem Pressekodex (S. 27)
verpflichtet sind, entsprechen ihre Beitrdge bestimmten Krite-
rien, unter anderem einer Trennung von werblichen und redak-
tionellen Inhalten. Werbung und Anzeigen in journalistischen
Medien mussen als solche gekennzeichnet werden.

PR (Public Relations) oder auch Offentlichkeitsarbeit hin-
gegen ist eine Form der Kommunikation von Unternehmen,
Verbanden oder Institutionen, um sich in der Offentlichkeit
zu positionieren. PR-Agenturen brauchen den Journalismus,
um ihre Informationen in die Offentlichkeit zu tragen. Gleich-
zeitig braucht der Journalismus die PR-Abteilungen, die
in Pressemitteilungen oder Pressemeldungen Informationen
beispielsweise Gber Unternehmensaktivitaten oder aus der
Wissenschaft flr die Presse aufbereiten.

Sehr haufig kann man beobachten, dass journalistische Medien
aus Zeit- und Kostendruck solche Pressemeldungen eins zu
eins Ubernehmen. Richtig ware es jedoch, auf der Grundla-
ge dieser PR-Informationen eigene Beitrage zu recherchieren
und zu verfassen. Qualitatsjournalismus erkennt man unter an-
derem daran, dass PR-Texte grundsétzlich niemals ohne Pra-
fung, inhaltliche Bearbeitung und Quellenangabe verdffent-
licht werden.

Ein weiteres Spannungsfeld zwischen unabhangigem Journa-
lismus und Werbung ist das Corporate Publishing, also Journa-
lismus im Namen von Unternehmen oder anderen Auftragge-
bern. Corporate Publishing ist zwar kein reiner PR-Journalismus,
sondern achtet im Idealfall auf redaktionelle Standards, den-
noch finanzieren hierbei Dritte quasijournalistische Veroffent-
lichungen, bestimmen Themen und Inhalte und kénnen ihre
eigenen Interessen einflieBen lassen.

Wahrend der Coronapandemie und vor allem seit dem russi-
schen Angriffskrieg in der Ukraine wurde ein weiteres Prob-
lem von interessengesteuertem Journalismus deutlich. Nach-
richtenformate aus dem Ausland, insbesondere Staatssender
von autoritar regierten Staaten, verfolgen bisweilen nationale
und antidemokratische Interessen. Sie betreiben dann Offent-
lichkeitsarbeit far ihr Land bis hin zu Staats- und Kriegspro-
paganda oder verbreiten Fake-News. Aus diesem Grund hat
die EU im Mérz 2022 die russischen Staatssender RT.de (Rus-
sia Today) und Sputnik verboten.
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4. Professionalitat:
Journalismus versus Amateure

»Warum soll ich einem ndchternen
Nachrichtensprecher zuhdren, wenn LeFloid sehr
viel lustiger und lockerer riberkommt?«

5. Rundfunkbeitrag: Privater versus
offentlich-rechtlicher Journalismus

»Warum muss ich den Rundfunkbeitrag

zahlen, obwohl ich die Offentlich-Rechtlichen
niemals einschalte?«

Professionelle Journalistinnen und Journalisten betreiben die
Recherche, Aufbereitung und Veréffentlichung von Informa-
tionen beruflich zur Einkommenssicherung. Sie sind an eine im
Pressekodex festgelegte Berufsethik und an das Medienrecht
gebunden und missen bei VerstdBen mit Sanktionen rechnen.

Beitrage von Bloggerinnen und Bloggern werden in der Regel
nicht von Medienverlagen finanziert, sondern Uber Werbeein-
nahmen - sofern sie ihre Veroffentlichungen nicht als Hobby
betreiben. Diese Blogs und Vlogs konkurrieren mit dem pro-
fessionellen Journalismus um Themen, Werbeeinnahmen und
die Aufmerksamkeit des Publikums. YouTuber sprechen meist
eine enger definierte Zielgruppe an als die breit angelegten
journalistischen Onlinemedien. Werbetreibende kénnen somit
auf YouTube viel spezifischere Anzeigen schalten. Diese Wer-
beeinnahmen fehlen dann dem Onlinejournalismus.

Manche Amateur-Bloggerinnen und -Blogger kdnnen wie im
professionellen Journalismus qualitativ gute Beitrage liefern.
Viele Blogs werden sogar von ausgebildeten Journalistinnen
und Journalisten betrieben. Doch oft halten Amateur-Blogs
oder -Channels die Qualitatsstandards des Journalismus bei
der aufwendigen Recherche und der redaktionellen Aufberei-
tung nicht ein. Sie punkten mit ihrem Unterhaltungswert, nicht
mit Inhalt und journalistischem Handwerk.

Dies fuhrt dann auch bei den Rezipienten zu einer verschwom-
menen Vorstellung von gutem Journalismus. Dann werden bei-
spielsweise recherchierte Fakten und »gefiihlte« Fakten nicht
mehr klar unterschieden. Dain den Amateurverdffentlichungen
zudem oft die Trennung von Meinung und Information nicht
eingehalten wird, kommt es leicht zu einer aktiven Stimmungs-
mache. Auch wird der Wert der Information hdufig am Unter-
haltungswert der VermitteInden gemessen. Allerdings gibt es
seit einiger Zeit einen Trend zum Faktencheck, der vor dem
Hintergrund von Fridays for Future, Scientists for Future,
Trump-Fakes, Corona-Leugnern und Kriegspropaganda ent-
standen ist. In diesen Faktenchecks greifen Bloggerinnen und
Blogger Thesen aus der 6ffentlichen Debatte auf, recherchie-
ren dazu in die Tiefe und unterziehen sie einer Verifizierung.
Tilo Jungs regelmaBiges und professionelles Vorflhren von Po-
litikerinnen und Politikern im YouTube-Kanal »Jung & Naiv« ist
ein Beispiel hierfir. Die wirklich guten Bloggerinnen und Blog-
ger arbeiten zunehmend als Profis und bilden mit ihrer unkon-
ventionellen Herangehensweise eine ernst zu nehmende Kon-
kurrenz zum offiziellen Journalismus.

Privatwirtschaftlich organisierte Medienverlage finanzieren
sich durch Abonnements, Einzelverkauf und Werbung. Der
offentlich-rechtliche Rundfunk wird in Deutschland aller-
dings von der Allgemeinheit finanziert. Er hat den Auftrag,
eine Grundversorgung mit Information, Bildung und Kultur
zu gewabhrleisten. Gezahlt wird das von den Birgerinnen und
Burgern direkt. Dazu melden die Sender ihren Bedarf der zu-
standigen Kommission zur Ermittlung des Finanzbedarfs der
Rundfunkanstalten (KEF). Der daraus berechnete Rundfunk-
beitrag betragt seit 2021 monatlich 18,36 Euro pro Haushalt,
unabhdngig davon, ob man Radio oder Fernseher nutzt.

Das System wird von vielen beflrwortet, aber es gibt auch
Gegenstimmen. Die Zeitungsverlage kritisieren, dass Rund-
funksender im Internet zeitungsahnliche beziehungsweise on-
linejournalistische Inhalte anbieten. Dies sei eine Wettbewerbs-
verzerrung, da journalistische Print- und Onlinemedien nicht
auf Gelder durch den Rundfunkbeitrag zurtckgreifen kénnen.

In der Offentlichkeit wird kontrovers dartiber diskutiert, ob der
Gegenwert fir die Rundfunkgebithren stimmt. Umstritten ist
beispielsweise, ob die extrem teuren Sportrechte und der hohe
Unterhaltungsanteil tatsachlich zur kulturellen Grundversor-
gung gehodren. Zudem werden den 6ffentlich-rechtlichen Sen-
dern Bereicherung und Verschwendung vorgeworfen, wie der
Skandal um die entlassene RBB-Intendantin Patricia Schlesin-
ger gezeigt hat. Zusammengefasst wird kritisiert: kaum Kon-
trolle, zu viel Filz und Klingel, viel zu wenig echter Journalis-
mus. Die Verteidiger des Systems argumentieren, dass nur ein
starkes 6ffentlich-rechtliches System abseits von Unterneh-
merinteressen eine ausgewogene politische Information der
Bevolkerung garantiere.

Die Beitragsfinanzierung wurde besonders in dem Moment zu
einem Problem, als alle Medienformen auf dasselbe Spielfeld
drangten: Im Internet stehen sie in direkter Konkurrenz zu-
einander. Der Medienstaatsvertrag von 2020 sieht daher ei-
nen Kompromiss zwischen den 6ffentlich-rechtlichen Rund-
funkanstalten und den Zeitungsverlagen vor. Demnach sollen
ARD und ZDF ihren Schwerpunkt im Internet auf Bewegtbild
und Ton legen, da sich insbesondere das Textangebot der bei-
tragsfinanzierten 6ffentlich-rechtlichen Sender in ihren Apps
und auf ihren Websites wettbewerbsverzerrend auswirkt. Sen-
dungen der Offentlich-Rechtlichen kénnen im Gegenzug lan-
ger als bisher abgerufen werden.
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6. Boulevardisierung: Qualitdtsjournalismus
versus Klickzahlenjournalismus

»Warum braucht man so viele Journalistinnen und

Journalisten, wenn eine Software genauso gut
Nachrichten schreiben kann?«

Viele journalistische Medien hatten eine Zeit lang im Wettstreit
um Aufmerksamkeit eine Boulevardisierung auf ihrer Online-
prasenz betrieben, um die Klickzahlen und somit die Werbe-
einnahmenin die Héhe zu treiben (»Clickbaiting«). ReiBerische
Schlagzeilen und Neugier-Licken (»Cliffhanger«) machen die
Userinnen und User neugierig - und nicht selten ist der Inhalt
dahinter recht lau.

Einer Studie der Technischen Hochschule KéIn zufolge zahlt
sich die Strategie der Boulevardisierung fir Zeitungsverla-
ge nicht immer aus. Leserinnen und Leser, die eine seridse
Berichterstattung suchen, weichen langfristig auf Qualitats-
journalismus im Netz aus, wahrend die vielen seichten Promi-
und Skandalberichte des Onlineauftritts zusatzlich das vormals
gute Image des Print-Mutterblatts beschadigen. Inzwischen
verliert die Zahl der Seitenaufrufe bei der Onlinewerbewirt-
schaft ohnehin an Relevanz. Einen gréBeren Erfolg will man
mit zielgenauer, personalisierter Werbung erreichen, die von
Algorithmen aufgrund gespeicherter User-Aktivitat generiert
wird. Hochwertige Nachrichtenportale kdnnten so im Vorteil
sein, da ihre meist gut ausgebildete Klientel in der Regel zah-
lungskraftig ist.

Die Verzahnung von Journalismus und Live-Formaten ist ein
wichtiger Trend der Verlage geworden, die auf Events, Live-
Streams und Pop-up-Reaktionen setzen, um die Nutzer inter-
aktiv einzubinden. Beispiele hierfur sind der Live-Journalis-
mus des Handelsblatts oder die Growmorrow-Veranstaltung
der Nordwest Mediengruppe. Den Fake-News der sozialen
Netzwerke setzen nun viele Journalisten und Journalistinnen
das Live-Blogging entgegen, die mit Fakten, Vertrauen und
Nahe zum Publikum im Mittelpunkt einen modernen Journa-
lismus gestalten wollen.

Aufgaben

7. Kl im Journalismus

Kunstliche Intelligenz verdndert in zunehmendem MaBe den
Journalismus grundlegend. Selbstlernende, autonom agieren-
de Computerprogramme helfen Journalistinnen und Journa-
listen bereits heute dabei, Informationen zu beschaffen, Daten
auszuwerten, Texte zu Ubersetzen oder Trends zu identifizie-
ren. Da Kl-Technologien riesige Datenmengen bearbeiten
kénnen, ist Kl eine groBe Hilfe im Daten- oder investigativen
Journalismus. In Peru haben KI-Suchmaschinen beispielswei-
se dabei helfen kdnnen, einen riesigen Korruptionsfall aufzu-
decken, und auch die Enthillungen der »Panama Papers« wa-
ren ohne Hilfe von Kl nicht méglich gewesen.

KI beherrscht sogar eine Kernkompetenz des Journalismus
immer besser: Texte schreiben. Und das erledigt sie mittler-
weile schon ziemlich gut. Oft bemerkt man es gar nicht, aber
tatsachlich schreibt die Kl langst Bérsennachrichten, kommen-
tiert Sportlbertragungen, erstellt Wetter- und Verkehrsberich-
te oder fasst Wahlergebnisse zusammen. Auch Polizeimeldun-
gen sollen umgewandelt oder Inhalte personalisiert werden.
Die Kl der weltgréBten Nachrichtenagentur AP mit Sitz in New
York produzierte 2024 40.000 Berichte im Jahr. Bloomberg
News gibt an, rund ein Drittel seiner Nachrichten mithilfe sei-
nes Kl-Programms Cyborg zu generieren. Der Axel Springer
Verlag (Bild-Zeitung) hatte schon 2023 angekindigt, mithilfe
von Kl seine journalistische Produktion zu automatisieren. Be-
reits 42 Prozent aller administrativen Aufgaben sollen kiinftig
der Kl Uberlassen werden. Die groBten Investitionen werden
derzeit im Bereich der Technologie flr Kl getatigt.

Die Konzentration auf KI-Systeme kann zu einer Monopoli-
sierung und Einschrankung der Meinungsvielfalt fihren. Die
Wirkmacht dieser Technologie ist gigantisch, und ihre Auswir-
kungen sind schwer vorhersehbar. Bedenklich wird diese Ent-
wicklung, wenn Kl-Systeme nicht nur assistieren, sondern die
Gedankenflhrung, Argumentation und Meinungsbildung Uber-
nehmen und dabei mdglicherweise falsche Informationen hier-
flr verwenden. Denn eines darf man nicht vergessen: Kl kennt
keine Wahrheit, und Kl ist nicht politisch neutral. Noch fehlen
ethische und rechtliche Rahmenbedingungen fiir den Einsatz
von KI. Es ist deshalb die Aufgabe und zugleich Verantwortung
von Redaktionen, Nutzern, KI-Entwicklungsteams und der Poli-
tik, Chancen und Risiken von KI-Systemen im Journalismus ab-
zuwagen und zu verhandeln.

1) Greifen Sie eine der Impulsfragen aus den grinen Kasten im Text heraus, und kommentieren Sie sie.

2) Diskutieren Sie ausgewahlte Kommentare aus M2 im Plenum.

3) Entscheiden Sie sich fur eine der dargestellten Herausforderungen des Journalismus, und visualisieren Sie die Problematik
in Form eines Konflikt-Mappings. Stellen Sie hierflr Konfliktparteien, deren Forderungen und Interessen, die Gefahren fir
den klassischen Journalismus und mégliche Lésungsanséatze als Schaubild dar.

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 1 und 3
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Unterrichtsvorschlag:

Herausforderungen fiir den Journalismus

Phase Aktion Sozialform/Methode Material

Einstieg Kartenabfrage: Die Schulerinnen und Schiler kommen- Einzelarbeit d| +Impulsfragen aus dem
tieren eine der Impulsfragen in den grinen Kasten. Text M2 »Die Finanzie-

rung. Die Qualitat.
Die Digitalisierung.«
» Aufgabe 1)
« Digitale Variante:
Messenger-App oder
Chatprogramm

Présentation/ Die Schulerkommentare werden eingesammelt und nach | Plenum &4 | - Impulsfragen aus dem

Diskussion Themen sortiert. Die Lehrkraft liest Stichproben vor, die Text M2 »Die Finanzie-
Schulerinnen und Schuler nehmen dazu Stellung. rung. Die Qualitat. Die
Bei der digitalen Variante werden die Schulerantworten Digitalisierung.«
aus dem Kommentar-Thread per Beamer an die Wand » Aufgabe 2)
geworfen. « Digitale Variante:

Beamer/Whiteboard/
Smart-TV

Erarbeitung/ Die Schulerinnen und Schuler stellen auf der Textgrund- Partnerarbeit k| * Text M2 »Die Finanzie-

Sicherung lage einen Medienkonflikt als Schaubild dar. rung. Die Qualitat.

Die Digitalisierung.«
Schuler-Schuler- und Aussagen zu den
Gespréach Herausforderungen an

den Journalismus
Oder: * Aufgabe 3)
Think-Pair-Share « Tafel/Flipchart

Prasentation Alle Schulerinnen und Schuler, die das gleiche Thema Plenum &R | * Arbeitsergebnisse aus
bearbeitet haben, bilden die »Fische« in der »Fishbowl«. Aufgabe 3)

Mit verteilten Rollen legen sie die unterschiedlichen Fishbowl « Tafel/Flipchart
Positionen der Konfliktparteien dar. Hierbei wird das er-

arbeitete Schaubild aus dem Konflikt-Mapping an der

Tafel oder am Flipchart fur alle sichtbar als zusatzliche

Orientierung angezeigt.

Abschluss Die Impulsfragen werden wieder aufgegriffen und Lehrer-Schuler- * Impulsfragen aus dem
erneut mindliche Meinungen dazu eingeholt. Falls sich Gesprach &4 | Text M2 »Die Finanzie-
das Meinungsbild geandert hat, fragt die Lehrkraft nach rung. Die Qualitat. Die
Grunden hierfar. Digitalisierung.«

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 1und 3

Lernziele
Die Schiilerinnen und Schiiler ...

e .. kommentieren kritische Statements zum Journalismus.

e . kennen die Herausforderungen an den Journalismus und kénnen die Problemlage in einem Konflikt-
Mapping visualisieren: Finanzierungsschwierigkeiten, Einfluss von PR, Debatte Uber Rundfunkgebihren,
Konkurrenz des klassischen Journalismus durch alternative Formen der Informationsvermittlung sowie
Herausforderungen durch kinstliche Intelligenz.
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Didaktisch-methodische Anmerkungen

Einstieg Impulsfragen:

Statements und Prasentation

Die Schilerinnen und Schiler kommentieren ohne Vorkennt-
nisse und Vorgesprache oder Erlduterungen spontan die et-
was provokanten Impulsfragen aus dem Text. Nachdem die
Statements eingesammelt wurden, werden Stichproben vor-
gelesen und gemeinsam kommentiert. Die Klasse wird somit
auf einige der im Text behandelten Problemstellungen und
journalistischen Herausforderungen eingestimmt und hat ers-
te Pro- und Kontra-Argumente ausgetauscht. Einige Fragen
und Kontroversen, die hier im Einstieg aufgegriffen werden,
werden im Heft an anderer Stelle nochmals beleuchtet (z.B.
Qualitatskriterien, Glaubwurdigkeit der journalistischen Medi-
en und Pressekodex.

Flr eine digitale Bearbeitung der Aufgabenstellung muss-
te man etwas mehr Zeit einplanen. Mithilfe einer Messenger-
App, einer Chat- oder Kommentarfunktion des Schul-Servers
oder eines Klassen-Blogs (siehe Projektwerkstatt 1) kdnnen
Diskussionsstrange oder Gruppen zu den Impulsfragen in den
Text-Kasten eingerichtet werden. Die Schilerinnen und Schiler
tauschen sich dann Gber das Medium digital aus. Der so ent-
standene Thread kann spater wieder aufgenommen und sogar
offentlich weitergefUhrt und diskutiert werden. Die Statements
werden per Beamer, Whiteboard oder Smart-TV prasentiert
und kommentiert.

Erarbeitung/Sicherung:

Herausforderungen an den Journalismus
Beim Konflikt-Mapping werden die Konflikt-Akteure, ihre
Beziehungen und die Themen/Argumente in Form eines
Schaubilds dargestellt. Neben den unmittelbaren Konflikt-
parteien sollten die Schilerinnen und Schiler auch weitere
Gruppen berlcksichtigen, die in den Konflikt eingebunden sind
oder Einfluss nehmen kdnnen. Das sind in erster Linie immer
auch die Leserschaft/die User (Verbrauchersicht) oder auch die
Politiker und Werbetreibenden. Es geht vor allem darum, dass
die Schilerinnen und Schler sich in die Interessen und Anspr-
che der Parteien und Akteure hineinversetzen und die Proble-
matik differenziert aus verschiedenen Perspektiven betrach-
ten. Sie lesen den Textabschnitt in Einzelarbeit und machen
sich Notizen (»Think«), entwerfen und diskutieren das Schau-
bild in Partnerarbeit (»Pair«) und teilen lhre Arbeitsergebnis-
se im Plenum (»Share«, »Fishbowl«).

Das Konflikt-Mapping hat Ahnlichkeit mit herkémmlichen
Pro-und-Kontra-Tabellen, nur werden hier Interessengruppen,
Machtverhaltnisse, Allianzen oder auch Kooperationsmoglich-
keiten starker in den Vordergrund gerlckt. Die anschlieBende
Zusammenfihrung aller Partnerinnen und Partner, die an einem
Thema arbeiten, dient zum Austausch der Arbeitsergebnisse,
wobei die eigenen Konfliktkarten nochmals Gberarbeitet wer-
den kénnen.

Prasentation der journalistischen Heraus-
forderungen in einer »Fishbowl«

In dieser Unterrichtsphase werden die Arbeitsergebnisse der
Gruppen zusammengefuhrt, und die Klasse wird auf einen glei-
chen Wissensstand gebracht. Die »Fische« im Zentrum der
Runde sind jeweils alle Schilerinnen und Schler, die ein The-
ma bearbeitet haben. Jeder »Fisch« stellt dabei eine Partei
oder eine Interessengruppe im Konflikt dar und teilt dem Ple-
num seine Perspektive mit. Nachdem alle Parteien/»Fische«
zu Wort gekommen sind, werden die Erkenntnisse im Klas-
senverband kurz diskutiert, reflektiert und bewertet. Anschlie-
Bend wird das nachste Thema als »Fishbowl« auf die gleiche
Weise bearbeitet.

Abschluss der Unterrichtseinheit

Die Impulsfragen aus dem Einstieg werden nochmals herange-
zogen. Zu jeder dieser Thesen wird ein Meinungsbild erstellt.
Die Schulerinnen und Schuler erértern dabei, ob und inwiefern
die Beschaftigung mit der Problematik ihre Sichtweise veran-
dert oder verstarkt hat.
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Losungshinweise und weiterfithrende
Informationen im Netz

Konflikt-Mapping zu den Herausforderungen fiir den Journalismus

1. Finanzierung: Analoge versus digitale Vertriebswege (Beispiel fiir ein Konflikt-Mapping)

2. Deutungshoheit: Journalistische Nachrichten versus publizierendes Netz

Publizierendes Netz: Inhalte unterliegen nicht Qualitatskriterien, journalistischer Ethik oder redaktioneller Kontrolle.

» Gefahr von Falschinformationen, Hasskommentaren, Meinungsmanipulation, oberflachlichem Infotainment.

Klassische Medien: verlieren ihre Gatekeeper-Funktion »» Gefahr: Sorgfaltig recherchierte und differenziert aufbereitete
Inhalte werden weniger rezipiert.

3. Unabhangigkeit: Journalismus versus PR

Journalistinnen und Journalisten: missen redaktionelle Inhalte und Werbung trennen »» sind auf Informationen

der PR-Abteilungen angewiesen »» stehen oft unter Zeit- und Kostendruck »» Gbernehmen bisweilen PR-Texte.

PR: méchte ein Unternehmen oder dessen Produkte der Offentlichkeit bekannt machen »» schickt werbliche Presse-
meldungen an Journalistinnen und Journalisten. Gefahr: Die Unternehmenssicht wird in die Offentlichkeit getragen.

4. Professionalitdt: Journalismus versus Amateure

Professionelle Journalistinnen und Journalisten: sind an Qualitdtsstandards und den Pressekodex gebunden »» werden
bei VerstdBen sanktioniert. Bloggerinnen und Blogger: haben nur personliche Qualitats- und Ethikkriterien. User: wenden
sich starker der unterhaltsameren Informationsvermittlung zu. Unternehmen: investieren zunehmend Geld in zielgrup-
penspezifischere Blogs. Gefahr: Der professionelle Journalismus verliert User und Werbeeinnahmen »» Infotainment statt
Aufklarung. Chance: Live-Journalismus.

5. Rundfunkbeitrag: privater versus 6ffentlicher Journalismus

Privatwirtschaftlich organisierte Medienverlage: haben ohne Rundfunkgebihren einen Wettbewerbsnachteil bei ih-

ren Onlineauftritten. Offentlich-rechtliche Medien: haben einen Wettbewerbsvorteil im Netz aufgrund der Rundfunkbei-
trage. Gebiihrenzahler: fordern, dass gebihrenfinanzierte Inhalte der Offentlich-Rechtlichen im Netz verfiigbar bleiben.
Gesetzgebung: muss sicherstellen, dass 6ffentlich-rechtliche Medien programmbegleitende Mediatheken im Internet
bereitstellen darfen, ohne dass es zu einer Wettbewerbsverzerrung kommt.

6. Boulevardisierung: Qualitdtsjournalismus versus Klickzahlenjournalismus

Clickbaiting und Cliffhanger: um Spannung zu erzeugen, Onlinemedien haufig mit reierischen Schlagzeilen und
wenig Inhalt » Imageverluste. Werbung: personalisiert und zielgenau. Gefahr: hochwertige Nachrichtenportale durch
zahlungskraftige Kunden im Vorteil

7. Kl im Journalismus

Medienverlage: nutzen KI-Systeme, um effizienter und kostensparender Content zu erstellen »» Gefahr, dass Arbeits-
platze verloren gehen. Journalistinnen und Journalisten: nutzen Kl als Assistenzsysteme »» Gefahr, dass journalistische
Kernkompetenzen an Kl delegiert werden. User: kénnen nicht entscheiden, ob Texte von Menschen oder Kl stammen.
KI-Entwickler: gewinnen Deutungshoheit und Wirkmacht, ohne an Presserecht oder journalistische Berufsethik gebunden
zu sein. KI-Anwendung: kennt keine Fakten, nutzt alle Inhalte mit statistischer Wahrscheinlichkeit, nicht differenziert, kann
nicht entscheiden, ist politisch nicht neutral.
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UE 3 |
DIE ROLLE DER MEDIEN IN DER

DEMOKRATIE

M1 Rangliste der Pressefreiheit 2025
Wo stehen diese Ldander? Schitzen Sie!

Polen | China | Ghana | Ungarn | Norwegen | Deutschland | Russland | USA | Irland

Die Rangliste der Pressefreiheit wird jahrlich von Reporter ohne Grenzen (RSF) veréffentlicht.
Sie bewertet die Lage der Pressefreiheit in 180 Landern anhand politischer, wirtschaftlicher, rechtlicher,
gesellschaftlicher und sicherheitsrelevanter Kriterien.
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M2 Journalismus unter Druck

»Zensiert. Blockiert. Finanziell ausgetrocknet. Die Situation der
freien Medien hat sich 2025 weiter verschlechtert. [...] Noch
nie zuvor waren so viele Lander dunkelrot eingefarbt. Die Lage
der Pressefreiheit ist sehr ernst. Das betrifft mehr als die Half-
te der Weltbevédlkerung. Journalist:innen werden bedroht, ver-
folgt, sie kommen wegen ihrer Arbeit ins Gefangnis, manche
werden sogar ermordet. [...] In nur noch sieben Landern ist es
um die Freiheit der Presse gut bestellt. Diese grlin eingefarb-
ten Lander liegen ausnahmslos in Europa.«

Quelle: Reporter ohne Grenzen,

Rangliste der Pressefreiheit
reporter-ohne-grenzen.de/rangliste/rangliste-2025

Grundlage fir die Rangliste der Pressefreiheit von Reporter

ohne Grenzen sind Expertenbefragungen und statistische Da-

ten. FUnf Kriterien flieBen ein:

¢ Politischer Kontext - Einfluss von Regierung und Politik
auf Medien und Vielfalt der Berichterstattung.

¢ Rechtlicher Rahmen - Gesetze, Schutz vor Zensur und
Zugang zu Informationen.

¢ Wirtschaftlicher Kontext - Unabhangigkeit trotz wirt-
schaftlicher Zwange und Eigentimerstrukturen.

¢ Gesellschaftlicher Kontext - Einfluss gesellschaftlicher
Gruppen, Diskriminierung, Selbstzensur.

¢ Sicherheit - Schutz vor Gewalt, Drohungen, Inhaftierun-
gen und anderen Gefahren fir Journalistinnen und
Journalisten.
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M3 Journalismus als »vierte Gewalt« im Staat

Die klassische Lehre der Gewaltenteilung - und ihre Erweiterung

Die Philosophie der Aufklarung entwickelte im 18. Jahrhundert das Prinzip der Gewaltenteilung. In ihren Schriften
formulierten John Locke und Charles de Montesquieu die Theorie, dass Legislative, Exekutive und Judikative unabhangig
voneinander agieren missen, um Machtkonzentration und Willkirherrschaft zu verhindern (auch: »Checks and Balances«).
Bis heute ist die Trennung dieser drei staatlichen Gewalten eine grundlegende Voraussetzung jeder Demokratie. Oft werden
die Medien als »vierte Gewalt« bezeichnet, da sie eine zentrale, staatsunabhangige Instanz im System der »Checks and Balan-
ces« bilden. Diese Kontrollfunktion kann der Journalismus jedoch nur erfillen, wenn seine Unabhangigkeit gewahrleistet ist.

M4 Pressefreiheit: Rechte und Schutzmechanismen

»Jeder hat das Recht, seine Meinung in Wort, Schrift und Bild frei zu dufBern
und zu verbreiten und sich aus allgemein zugdnglichen Quellen ungehindert zu unterrichten.
Die Pressefreiheit und die Freiheit der Berichterstattung

durch Rundfunk und Film werden gewadhrleistet. Eine Zensur findet nicht statt.«

Artikel 5, Grundgesetz fiir die Bundesrepublik Deutschland

Das Grundgesetz garantiert in Artikel 5 die Pressefreiheit.

Weitere gesetzliche Bestimmungen starken die Unabhangigkeit des Journalismus:

* Keine staatliche Zensur oder Fihrung von Staatsmedien

* Kein politischer Druck auf Journalistinnen und Journalisten

» Keine Durchsetzung staatlicher Interessen gegen journalistischen Widerstand

* Anspruch auf zeitnahe, wahrheitsgemaBe und ausreichende Auskinfte von Behdrden
* Zugang zu Pressekonferenzen, éffentlichen Ereignissen und Gerichtsverfahren

* Zeugnisverweigerungsrecht zum Schutz von Informantinnen und Informanten

* Beschlagnahmeverbot fir journalistisches Material

* Schutz von Whistleblowern und ihrer Identitat

« Straffreiheit bei Veroffentlichung zugespielten Materials (auBer bei Landesverrat)
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M5 Pressekodex:
Regeln fiir verantwortungsvollen Journalismus

Journalistinnen und Journalisten unterliegen besonderen Sorgfaltspflichten. Die wichtigsten Standards dafiir stehen im
Pressekodex des Deutschen Presserats, der das berufsethische Fundament der Presse bildet. Wer sich durch eine Bericht-
erstattung falsch dargestellt fihlt, kann beim Presserat Beschwerde einlegen.

Bestimmungen des Pressekodex / Wesentliche Grundsétze des Pressekodex

Wabhrhaftigkeit & Menschenwiirde 5. Berufsgeheimnis 9. Sensationsverzicht &

Medien mussen die Wahrheit
wahren und die Wirde aller
Personen respektieren.

. Sorgfalt
Informationen sind grindlich
zu prifen, unbestatigte Gerlich-
te klar als solche zu kennzeichnen
und Symbolfotos entsprechend zu
markieren.

. Richtigstellung
Falsche Angaben sind unver-
zuglich und klar korrigiert zu
veroffentlichen.

. Grenzen der Recherche
Die Informationsbeschaffung darf
nicht durch unlautere Methoden
erfolgen.

Informantinnen und Informan-
ten durfen nicht ohne deren aus-
drlckliche Zustimmung genannt
werden.

. Trennung von

Redaktion & Werbung
Redaktionelle Inhalte mlssen klar
von werblichen oder wirtschaft-
lichen Interessen getrennt sein.

Schutz der Personlichkeitsrechte

Die Privatsphare ist zu respektie- 1.

ren. Identifizierende Angaben dir-
fen nur bei 6ffentlichem Interesse
erfolgen.

. Respekt vor Ehre & Religion

Medien sollen Ehre, religidse und
weltanschauliche Uberzeugungen
respektvoll behandeln.

Jugendschutz

Gewalt und Leid sind nicht unan-
gemessen sensationsheischend
darzustellen.

. Keine Diskriminierung

Zugehorigkeit zu Minderheiten
darf nicht zur pauschalen Verurtei-
lung fuhren. Die Nennung solcher
Merkmale ist nur bei begriindetem
offentlichem Interesse zulassig.

Unschuldsvermutung
Berichterstattung tber Straftaten
muss objektiv bleiben und darf
nicht vorverurteilen.
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Aufgaben

1

3

Ordnen Sie die neun Lander in das Schaubild zur Rangliste der Pressefreiheit (M1) ein.
Notieren Sie auch Grinde fur lhre Einschatzung.

Arbeitsphasen:

* Einzelarbeit - eigene Einschatzung notieren

* Partnerarbeit - vergleichen und erganzen

* Plenum - Ergebnisse gemeinsam zusammentragen

Ermitteln Sie Hintergriinde zur Rangliste der Pressefreiheit 2025 (M2) mithilfe der Website von Reporter ohne Grenzen
a) Uberprifen Sie die tatsachliche Platzierung der neun Beispiellander (M1).
reporter-ohne-grenzen.de/fileadmin/Redaktion/Downloads/Ranglisten/Rangliste_2025/RSF_Rangliste_der_Pressefrei-
heit_2025.pdf

b) Wahlen Sie ein beliebiges Land aus, und recherchieren Sie. Sie finden Erklarungen zu vielen Landern bei Reporter
ohne Grenzen:

* Welche Bedingungen beginstigen die Pressefreiheit in diesem Land?

* Welche Faktoren schranken die Pressefreiheit dort ein?

reporter-ohne-grenzen.de/rangliste/rangliste-2025

¢) Besprechen Sie |hre Arbeitsergebnisse im Plenum, und vergleichen Sie diese mit Ihren Anfangsiberlegungen

aus Aufgabe 1. Halten Sie ein Fazit tabellarisch fest:

Gute Rahmenbedingungen fiir Pressefreiheit Schlechte Rahmenbedingungen fiir Pressefreiheit

d) Demokratie und Pressefreiheit - wie stehen beide zueinander?
Entwickeln Sie drei Thesen:

a) In einer Stadt kommt es immer wieder zu Unfallen mit E-Scootern auf Gehwegen. Deshalb dirfen sie jetzt

nur noch auf Radwegen fahren. Welche Aufgaben haben Stadtparlament, Ordnungsamt, Verwaltungsgericht

und die Lokalzeitung in diesem Prozess? Ordnen Sie die Rollen den vier staatlichen Gewalten zu.

b) In dem fiktiven Land Transvalien wurde eine neue Regierung gewahlt. Kurz darauf besetzt sie Richterstellen mit Per-
sonen, die ihre Interessen vertreten. Eine kritische Presseberichterstattung wird unterdrickt, die Medien werden zensiert.
Behorden entlassen auf Weisung der Regierung unliebsame Mitarbeiter.

Erldutern Sie anhand des Prinzips der Gewaltenteilung, warum die Demokratie in Transvalien gefahrdet ist.

* Welche Aufgaben haben Legislative, Exekutive und Judikative in einer Demokratie?

* Was passiert, wenn diese Gewalten nicht mehr unabhangig voneinander agieren?

* Welche Rolle spielt eine freie Presse fiir die Kontrolle der Regierung?


https://media.reporter-ohne-grenzen.de/production/5010/01K71GSGYYP4WW1GCS1AJR7T34.pdf
https://media.reporter-ohne-grenzen.de/production/5010/01K71GSGYYP4WW1GCS1AJR7T34.pdf
https://reporter-ohne-grenzen.de/rangliste/rangliste-2025
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4 Journalistische Verantwortung: Rechte und berufsethische Pflichten
a) Lesen Sie die fiktiven Fallbeispiele (unten), und entscheiden Sie, ob das Verhalten richtig war oder nicht.
Beziehen Sie sich bei Ihrer Begriindung auf die Bestimmungen in M4 »Pressefreiheit: Rechte und Schutzmechanismen«
und M5 »Pressefreiheit: Rechte und Schutzmechanismenx.
1. Eine Journalistin deckt Missstande im Wirtschaftsministerium auf und weigert sich vor Gericht,
ihre Quelle zu nennen. Darf sie das?
Oja O nein
Begriindung

2. Ein Journalist nimmt von einem Unternehmen eine teure Reise an und verdffentlicht
danach ohne Hinweis regelmaBig positive Artikel Gber dessen Produkte. Ist das okay?
Oja O nein

Begriindung

3. Das Innenministerium untersagt einer Lokalzeitung die Veréffentlichung eines kritischen Umweltgutachtens.
Darf es das?

Oja O nein

Begriindung

4. Ein Magazin veroéffentlicht ungeprift ein Foto aus sozialen Medien, das spater als
Fotomontage entlarvt wird. Ist das okay?

Oja O nein

Begriindung

5. Ein Fernsehsender zeigt bei einem Unfall unverpixelte Bilder von verletzten Personen. Ist das okay?
Oja O nein
Begriindung

6. Bei einer Pressekonferenz stellt eine Journalistin wiederholt kritische Fragen zum Kostenanstieg eines Bauprojekts. Der
BUrgermeister bricht die Pressekonferenz ab und verweigert ihr zukinftig den Zutritt zu weiteren Veranstaltungen. Darf
er das?

Oja O nein

Begriindung

b) Entwickeln Sie selbst ein fiktives Fallbeispiel. Beziehen Sie sich dabei auf die Bestimmungen in M4 oder M5.
Besprechen Sie Stichproben Ihrer Falle im Plenum.
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5 a) Erlautern Sie folgendes Zitat:
»Die Presse muss die Freiheit haben, alles zu sagen, damit gewisse Leute nicht die Freiheit haben, alles zu tun.«
Alain Peyrefitte (1925-1999), franzosischer Politiker, Diplomat, Essayist und Journalist
b) Finden Sie Metaphern fir die Rolle der Medien in der Demokratie.
Vervollstdndigen Sie hierfir den Satz: »Die freie Presse ist wie ...«

Wabhlen Sie ein Bild oder einen Vergleich (z. B. Wachhund, Spiegel, Navigator, Brlicke, Schutzschild),
und erkldren Sie kurz, wie dieser Vergleich die Schutzmechanismen, die Rolle der Presse als vierte
Gewalt im Staat, den Pressekodex oder die Pressefreiheit widerspiegelt.

Optionale Zusatzaufgabe

6 Gibt es auch eine finfte Gewalt im Staat? Wer oder was kénnte das sein?
Formulieren Sie Ihre Ideen als kurze Rede oder Statement.

»Sehr geehrte Damen und Herren, liebe Mitschilerinnen und Mitschdler,

stellen Sie sich vor, unser Staat hatte neben Legislative, Exekutive, Judikative und den Medien als vierter Gewalt
noch eine weitere Instanz: die fiinfte Gewalt. Diese Kraft wirde nicht gewahlt, aber dennoch entscheidend zur
Erhaltung unserer Demokratie beitragen.

In meiner Vorstellung ist diese flinfte Gewalt ...

Sie hatte die Aufgabe, ...

und musste geschitzt werden vor ...

Damit sie ihre Verantwortung fair und glaubwirdig wahrnimmt, brauchte sie einen klaren Kodex, der ...

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 4 und 5
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Unterrichtsvorschlag:
Die Rolle der Medien in der Demokratie

Phase

Erste Doppelstunde

Aktion

Sozialform/
Methode

Material

Einstieg
Thesenbildung

Die Schulerinnen und Schuler schatzen,
welchen Platz vorgegebene Lander in der
Rangliste der Pressefreiheit von Reporter
ohne Grenzen einnehmen.

Sie notieren Grunde fur ihre Vermutung.

Think - Pair - Share

* Rangliste M1
» Aufgabe 1

Verifizierung

Mithilfe der Rangliste der Pressefreiheit wird
das tatsachliche Ranking der Lander ermittelt
und festgehalten.

Plenum 1%

* Rangliste M1

» Aufgabe 2a)

* Internetzugang/Endgerate
oder ausgedrucktes PDF der
Rangliste

Erarbeitung |

Die Schulerinnen und Schuler nutzen die
Website von Reporter ohne Grenzen,

um die Begrundungen fir die Platzierung
einzelner Lander im Ranking zu recherchieren
und festzuhalten.

Partnerarbeit ad

* Rangliste M1, M2
» Aufgabe 2b)
* Internetzugang/Endgeréte

Erarbeitung | Varia- Die Lehrkraft fihrt die Recherche Plenum &4 | - Rangliste M1, M2
tion/Binnen- stichprobenartig vor. * Aufgabe 2b)
differenzierung » Beamer/Internetzugang
Ergebnissicherung Die ermittelten Rahmenbedingungen fur Plenum &R | - Journalismus unter Druck M2

Pressefreiheit werden tabellarisch festgehalten. » Aufgabe 2¢)

* Tafel/Beamer/Board

Optionale Zusatz- Die Schulerinnen und Schuler bilden Thesen Einzelarbeit, * Arbeitsergebnisse aus Aufgaben
aufgabe Uber das Verhaltnis von Pressefreiheit. Besprechung im Dund2)
Thesenbildung und Plenum A&R | - Aufgabe 2d)

Diskussion
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Phase Aktion Sozialform/ Material
Methode

Zweite Doppelstunde

Optionaler Einstieg Vorwissen aktivieren: Anhand eines alltags- Plenum * Aufgabe 3a)

Binnendifferenzie- nahen Beispiels rekapitulieren die Schilerinnen * Gewaltenteilung M3

rung und Schuler, welche Rolle die drei staatlichen
Gewalten und die Medien spielen.

Ableitung und Anhand eines fiktiven Fallbeispiels eines Plenum + Aufgabe 3b)

Diskussion Staates, der die Gewaltenteilung aufhebt, * Gewaltenteilung M3
diskutieren die Schulerinnen und Schuler,
warum diese Entwicklung die Demokratie ge-
fahrdet, und diskutieren die Rolle der freien
Presse.

Erarbeitung Die Schulerinnen und Schuler leiten anhand Partnerarbeit » Aufgabe 4)
von Infotexten und fiktiven Fallbeispielen * Rechte und Schutz-
Rechte und berufsethische Pflichten fur den mechanismen M4
Journalismus ab. Im Anschluss entwickeln * Pressecodex M5
sie eigene Fallbeispiele.

Ergebnissicherung Die vorgegebenen und von den Schulerinnen Plenum * Ergebnisse aus Aufgabe 4)
und Schulern entwickelten Fallbeispiele werden * Rechte und Schutz-
aufgeldst und besprochen. mechanismen M4

* Pressecodex M5

Fazit Die Schulerinnen und Schler erlautern Einzelarbeit, » Aufgabe 5)

anhand eines Zitates die Rolle der Medien in

Besprechung im

der Demokratie und entwickeln Metaphern fur Plenum 1Y%
den Satzanfang »Die freie Presse ist wie ...«
Optionale Vertiefung | Die Schulerinnen und Schuler entwickeln Einzelarbeit, * Optionale Zusatzaufgabe 6)

Diskussion

eine freie Rede fur eine selbst gewahlte funfte
Gewalt in einem Staat.

Besprechung im

Plenum Ak

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 4 und 5

Lernziele

Die Schiilerinnen und Schiiler ...
e . arbeiten mit der Rangliste der Pressefreiheit 2025 von Reporter ohne Grenzen, indem sie die Pressefrei-

heit ausgesuchter Lander zundchst einschatzen und dann verifizieren.

e . arbeiten gute und schlechte Rahmenbedingungen flr die Pressefreiheit heraus und erstellen Thesen zum
Verhaltnis von Pressefreiheit und Demokratie.

e .. erortern die Rolle der Medien als vierte Gewalt im Staat.

e . untersuchen anhand von Fallbeispielen die Rechte und berufsethischen Pflichten im Journalismus.

e . entwerfen Aufgaben flr eine selbst gewahlte funfte Gewalt im Staat.
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Losungshinweise und weiterfithrende
Informationen im Netz

M1 Rangliste der Pressefreiheit - Aufgabe 2a)

1Norwegen | 7 Irland | 11 Deutschland | 31 Polen | 52 Ghana | 57 USA | 68 Ungarn | 171 Russland | 178 China

M2 Journalismus unter Druck - Aufgabe 2¢)

Gute Rahmenbedingungen fiir Pressefreiheit Schlechte Rahmenbedingungen fiir Pressefreiheit

Politisch

¢ Unabhangigkeit der Medien von Regierung,
Parteien und staatlichen Institutionen

* Politische Kultur, die Kritik akzeptiert

e Pluralistische Medienlandschaft

Rechtlich

* Verfassungsrechtlich garantierte Meinungs- und
Pressefreiheit

¢ Gesetze gegen Zensur und staatliche Eingriffe

e Schutzrechte fur Medien (Informationsbeschaffung,
Veroffentlichung, Drohungen/Gewalt)

Wirtschaftlich

* Finanzielle Unabhangigkeit von einzelnen
Geldgebern oder staatlicher Finanzierung

¢ Faire Wettbewerbsbedingungen flr Redaktionen

Gesellschaftlich

¢ Hohe gesellschaftliche Akzeptanz fir kritische
Berichterstattung

e Schutz vor Diskriminierung und Anfeindungen

¢ Medienkompetenz in der Bevélkerung

M2 Journalismus unter Druck - Aufgabe 2d)
Mdgliche Thesen: Demokratie und Pressefreiheit - wie stehen beide zueinander?

In den meisten Demokratien ist die Pressefreiheit verfassungsrechtlich garantiert.

Auch in Demokratien kann wirtschaftlicher Druck die Pressefreiheit erheblich einschranken.

Pressefreiheit hangt nicht nur von demokratischen Strukturen, sondern auch von klaren gesetzlichen Garantien

und deren Durchsetzung ab.

Gesellschaftliche Polarisierung kann auch in Demokratien zu Angriffen auf Journalistinnen und Journalisten fihren

und die Pressefreiheit untergraben.

Politisch

* Direkte oder indirekte Kontrolle der Medien durch
Regierung oder Parteien

* Politische Einflussnahme auf redaktionelle Inhalte

¢ Monopolisierung der Medienlandschaft durch
regierungsnahe Akteure

Rechtlich

e Gesetze, die Zensur ermdglichen oder Kritik unter
Strafe stellen

* Eingeschrankter oder fehlender Zugang zu
offentlichen Informationen

e Justiz, die nicht unabhangig ist und politische
Interessen durchsetzt

¢ Gewalt, Drohungen oder willkirrliche Verhaftungen
gegen Medienschaffende

Wirtschaftlich

¢ Abhdangigkeit der Medien von regierungsnahen
Investoren

¢ Medienkonzentration in wenigen Handen

*  Wirtschaftlicher Druck, der zu Selbstzensur flhrt

Gesellschaftlich

« Polarisierte Offentlichkeit, die kritische Medien
stigmatisiert

¢ Geringe Akzeptanz fiir journalistische Kontrolle
der Regierung

* Diskriminierung oder Einschiichterung

Autoritdre Systeme sehen unabhangigen Journalismus als Bedrohung ihrer Macht und reagieren mit Zensur,

Propaganda oder Einschiichterung.

Hohe Platzierungen im Pressefreiheitsranking sind fast ausschlieBlich in gefestigten Demokratien zu finden.

Vielfalt der Medien ist ein Kernelement demokratischer Kultur und Voraussetzung fiir eine informierte Offentlichkeit.

Unabhangiger Journalismus wirkt als Kontrollinstanz und schitzt die Demokratie vor Machtmissbrauch.
Pressefreiheit und Demokratie bedingen sich gegenseitig: keine Demokratie ohne Pressefreiheit,

keine Pressefreiheit ohne Demokratie.
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M3 Journalismus als vierte Gewalt - Aufgabe 3a)
Fallbeispiel - E-Scooter auf Gehwegen

Legislative Das Stadtparlament beschlieB3t die neue Gesetzgebung:
E-Scooter dirfen nicht mehr auf Gehwegen fahren, sondern nur auf Radwegen.

Exekutive Das Ordnungsamt und die Polizei kontrollieren die Einhaltung der Regel
und verhangen BuBgelder bei VerstdBRen.

Judikative Das Verwaltungsgericht prift Klagen gegen die neue Regel und entscheidet
unabhangig Uber deren RechtmaBigkeit.

Presse/Medien Die Lokalzeitung berichtet Uber die neue Regel, die Hintergriinde und
unterschiedliche Meinungen in der Bevélkerung.

M3 Journalismus als vierte Gewalt - Aufgabe 3b)

In Transvalien setzt die neue Regierung nur Richterinnen und Richter ein, die ihre politischen Ziele unterstitzen. Kritische Ver-
fahren gegen die Regierung werden von diesen Richterinnen und Richtern gar nicht erst zugelassen oder im Sinne der Re-
gierung entschieden. Behdrdenchefinnen und -chefs entlassen auf Anweisung unliebsame Mitarbeiterinnen und Mitarbei-

ter, die sich nicht an die neue Linie halten. Journalistinnen und Journalisten dirfen nicht mehr frei berichten - kritische Artikel
verschwinden aus den Zeitungen, Interviews mit Oppositionellen werden verboten. Die Bevdlkerung erfahrt nur noch das,
was der Regierung nltzt. Ohne unabhéngige Gerichte, kontrollierende Parlamente und eine freie Presse kann niemand mehr
staatliche Macht begrenzen - die Demokratie ist nur noch Fassade. Transvalien ist auf dem Weg zu einem autoritdren Staat.

Das fiktive Szenario weist Parallelen zu Entwicklungen in einigen realen Staaten auf. In Ungarn wurden zahlreiche Richterin-
nen und Richter durch regierungsnahe Personen ersetzt, was die Unabhangigkeit der Justiz schwacht. Gleichzeitig befindet
sich ein GroBteil der Medien in der Hand regierungsnaher Eigentimer, wodurch eine kritische Berichterstattung stark einge-
schrankt ist. Auch in Russland, Belarus und der Tiirkei sind dhnliche Tendenzen erkennbar: Gerichte arbeiten weitgehend im
Sinne der Regierung, Journalistinnen und Journalisten werden verfolgt oder inhaftiert, und unabhangige Medien verlieren ihre
Lizenz oder werden geschlossen.

Zusammenfassung: Die Rolle der Medien in der Demokratie
1 Informationsfunktion
Vermittlung von Nachrichten und Hintergriinden, damit Blrgerinnen und Burger fundierte Entscheidungen
treffen kdnnen.
2 Kontrollfunktion/Watchdog-Funktion
Aufdecken von Missstanden, Machtmissbrauch, Korruption (»die Machtigen beobachten«).
3 Meinungsbildungsfunktion
Bereitstellung eines Forums fir gesellschaftliche Diskussionen.
4 Kritik- und Kontrollfunktion
Unabhéangige Kritik an politischen Entscheidungen.
5 Agenda-Setting - Gatekeeper-Funktion
Medien beeinflussen, welche Themen als relevant wahrgenommen werden.

Stimmt das Konstrukt der »vierten Gewalt«?

Die These von der Presse als vierter Gewalt im Staat wird auch infrage gestellt. Ein Argument hierflr ist, dass es in der Praxis
sehr wohl vorkommt, dass Regierungen, Unternehmen, Lobbyisten- und Interessengruppen verdeckten Einfluss auf die Pres-
seberichterstattung nehmen (siehe S. 17: »Unabhangigkeit: Journalismus versus PR«). Daneben lasst die Medienkonzentration
die Vielfalt journalistischer Arbeit schwinden. Journalistische Angebote konkurrieren auBerdem mit Social Media als Quelle fir
Informationen. Die digitale Offentlichkeit Uber Social Media wird zunehmend als »fiinfte Gewalt« im Staat wahrgenommen.
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M4 Rechte und Schutzmechanismen /M5 Pressecodex - Aufgabe 4 b)

Aufldsung der Fallbeispiele
1. Antwort: Ja

Begriindung: Quellenschutz ist gesetzlich verankert; Journalistinnen und Journalisten dlrfen ihre Quellen geheim halten.
Bezug zu Pressefreiheitsrecht/Ethik: § 53 StPO (Zeugnisverweigerungsrecht), Grundsatz Quellenschutz

2. Antwort: Nein

Begriindung: Die Annahme teurer Vorteile ohne Offenlegung verletzt Unabhangigkeit des Journalisten.
Bezug zu Pressefreiheitsrecht/Ethik: Pressekodex Ziffer 15 (Vorteilsannahme)

3. Antwort: Nein

Begriindung: Der Staat darf eine Veroffentlichung nicht aus politischen Griinden verhindern.

Bezug zu Pressefreiheitsrecht/Ethik: Art. 5 GG (Zensurverbot)

4. Antwort: Nein

Begriindung: Die Veréffentlichung ungeprufter Inhalte verstdBt gegen die journalistische Sorgfaltspflicht.
Bezug zu Pressefreiheitsrecht/Ethik: Pressekodex Ziffer 2 (Sorgfaltspflicht)

5. Antwort: Nein

Begriindung: Unverpixelte Bilder verletzen die Persdnlichkeitsrechte der Betroffenen.
Bezug zu Pressefreiheitsrecht/Ethik: Pressekodex Ziffer 8 (Schutz der Persénlichkeit)

6. Antwort: Nein

Begriindung: Ein Ausschluss wegen kritischer Fragen verletzt die Pressefreiheit.
Bezug zu Pressefreiheitsrecht/Ethik: Art. 5 GG (Gleichbehandlung der Presse)

Optionale Zusatzaufgabe
Ideen fir eine »flnfte Gewalt« im Staat:
¢ Organisierte Zivilbiirgerschaft

Offentliche Meinung, Burgerbewegungen, NGOs, Protestbewegungen, die Einfluss auf Politik nehmen.

¢ Soziale Medien

Weil sie unabhangig von klassischen Medien Themen setzen, Informationen verbreiten und Debatten pragen.

¢ Lobbyismus und Thinktanks

Im kritischen Sinne: Akteure, die finanziell und ideologisch groBen Einfluss auf politische Entscheidungen austiben,

ohne demokratisch gewahlt zu sein.
* Whistleblower und investigative Plattformen

Wie WikiLeaks, Bellingcat, die Informationen an die Offentlichkeit bringen,

oft auBerhalb der klassischen Presse.

@ Weiterfiihrende Informationen im Netz

ARD-alpha: Medien - warum die 4. Gewalt fiir die
Demokratie so wichtig ist
ardmediathek.de/video/respekt/medien-warum-die-
4-gewalt-fuer-die-demokratie-so-wichtig-ist/ard-alpha/
Y3JpZDovL2JyLmRIL2Jyb2FkY2FzdC9GMjAxOFdPMD-
EyNjc5QTA

Deutscher Presserat: Pressekodex
presserat.de/pressekodex.html

Video Planet Schule:

Welche Rolle spielen Medien fiir die Demokratie?
planet-schule.de/schwerpunkt/staat-und-politik-in-
deutschland/dein-spickzettel-welche-rolle-spielen-me-
dien-fuer-die-demokratie-film-100.html

Bundeszentrale fiir politische Bildung:
Medien - die »vierte Gewalt«?
bpb.de/shop/materialien/themenblaetter/
203997/medien-die-vierte-gewalt


https://www.ardmediathek.de/video/respekt/medien-warum-die-4-gewalt-fuer-die-demokratie-so-wichtig-ist/ard-alpha/Y3JpZDovL2JyLmRlL2Jyb2FkY2FzdC9GMjAxOFdPMDEyNjc5QTA
https://www.ardmediathek.de/video/respekt/medien-warum-die-4-gewalt-fuer-die-demokratie-so-wichtig-ist/ard-alpha/Y3JpZDovL2JyLmRlL2Jyb2FkY2FzdC9GMjAxOFdPMDEyNjc5QTA
https://www.ardmediathek.de/video/respekt/medien-warum-die-4-gewalt-fuer-die-demokratie-so-wichtig-ist/ard-alpha/Y3JpZDovL2JyLmRlL2Jyb2FkY2FzdC9GMjAxOFdPMDEyNjc5QTA
https://www.ardmediathek.de/video/respekt/medien-warum-die-4-gewalt-fuer-die-demokratie-so-wichtig-ist/ard-alpha/Y3JpZDovL2JyLmRlL2Jyb2FkY2FzdC9GMjAxOFdPMDEyNjc5QTA
https://www.presserat.de/pressekodex.html 
https://www.planet-schule.de/schwerpunkt/staat-und-politik-in-deutschland/dein-spickzettel-welche-rolle-spielen-medien-fuer-die-demokratie-film-100.html
https://www.planet-schule.de/schwerpunkt/staat-und-politik-in-deutschland/dein-spickzettel-welche-rolle-spielen-medien-fuer-die-demokratie-film-100.html
https://www.planet-schule.de/schwerpunkt/staat-und-politik-in-deutschland/dein-spickzettel-welche-rolle-spielen-medien-fuer-die-demokratie-film-100.html
https://www.bpb.de/shop/materialien/themenblaetter/203997/medien-die-vierte-gewalt
https://www.bpb.de/shop/materialien/themenblaetter/203997/medien-die-vierte-gewalt
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UE 4 |
FAKTEN STATT FAKE

M1 Quiz - Fakt oder Fake?

Welche dieser Behauptungen ist faktisch richtig? Welche ist eine Desinformation?

1.

Sonnencremes kdnnen Hautkrebs verursachen - deshalb steigen die Hautkrebszahlen. Nahrungsergan-
zungsmittel wie Vitamin D oder Antioxidantien bieten einen besseren Schutz vor UV-Strahlung.

O richtig O falsch

Die Bundesregierung plant einen internationalen Solidaritatszuschlag zugunsten auslandischer Staaten.
Damit sollen von Krieg betroffene Lander wie die Ukraine, Israel oder der Iran unterstltzt werden

O richtig O falsch

Christlich-fundamentalistische Organisationen arbeiten mit Profi-FuBballern zusammen, um zu
missionieren - etwa in sozialen Medien oder an Schulen. Kinder und Jugendliche sollen somit zum
»richtigen Glauben« und zur wértlichen Bibelauslegung bekehrt werden.

O richtig O falsch

Der Meeresspiegel in Venedig steigt immer schneller. Gleichzeitig sinkt die Stadt ab. Fachleute schatzen
Venedig daher als stark gefahrdet ein.

O richtig O falsch

In Stdafrika findet ein Genozid statt: Schwarze Stdafrikaner tdéten systematisch wei3e Farmer mit dem Ziel,
die weiBBe Bevolkerung zu vertreiben oder auszurotten.

O richtig O falsch
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M2 Fake-News, Falschnachrichten und Desinformation

Desinformation sind bewusst gestreute falsche oder irrefihrende Informationen, die manipulieren sollen.
Sie kdnnen neu erstellte Texte, Bilder oder Videos sein - oder authentisches Material, das absichtlich in
einen falschen Kontext gestellt wird. Entscheidend ist die Tauschungsabsicht.

Fake-News ist ein Teil der Desinformation: bewusst erstellte, meist emotional aufbereitete Pseudo-
Nachrichten, die als echt erscheinen sollen. US-Prasident Donald Trump hat den Begriff Fake-News stark
umgedeutet. Er nutzt ihn, um kritische Berichterstattung pauschal als falsch oder unglaubwiirdig darzu-
stellen. Manche Faktenchecker-Redaktionen vermeiden deshalb den Terminus.

Falschinformation/Missinformation bezeichnet unabsichtlich verbreitete falsche Tatsachenbehaup-

tungen ohne Tauschungsabsicht.

Debunking (»entlarven«) bedeutet das systematische Aufdecken und Korrigieren von Desinformation.
Faktencheck-Redaktionen prifen Behauptungen, recherchieren grindlich und veréffentlichen klar belegte

Richtigstellungen.

@ M3 Linktipps fiir die Recherche

Google Fact Check Tools
toolbox.google.com/factcheck/explorer/search

Chip: Google Fact Check Explorer:

Das kann der Faktenchecker
praxistipps.chip.de/google-fact-check-explorer-das-
kann-der-faktenchecker_176239

Faktencheck bei dpa
dpa.com/de/faktencheck

#Faktenfuchs
br.de/nachrichten/faktenfuchs-faktencheck,QzSizI3

Mimikama
mimikama.org

CORRECTIV

correctiv.org

Faktencheck und -Tipps
correctiv.org/faktencheck/faktencheck-tipps
correctiv.org/faktencheck/
Salon5
correctiv.org/projekte/salon5
Faktenforum
faktenforum.org
ReporterdYou
reporter4you.de

Bellingcat (englisch)
bellingcat.com

GADMO
Deutschsprachiges Netzwerk gegen Desinformation
gadmo.eu

Einen Uberblick iiber Faktenchecker-Redaktionen bietet
saferinternet.at
saferinternet.at/fag/informationskompetenz/welche-fak-
tenchecker-gibt-es


https://toolbox.google.com/factcheck/explorer/search
https://praxistipps.chip.de/google-fact-check-explorer-das-kann-der-faktenchecker_176239
https://praxistipps.chip.de/google-fact-check-explorer-das-kann-der-faktenchecker_176239
https://dpa.com/de/faktencheck
https://br.de/nachrichten/faktenfuchs-faktencheck,QzSIzl3
https://mimikama.org
https://correctiv.org
https://correctiv.org/faktencheck/faktencheck-tipps
https://correctiv.org/faktencheck/
https://correctiv.org/projekte/salon5
https://faktenforum.org
https://reporter4you.de
https://bellingcat.com
https://gadmo.eu
https://saferinternet.at
https://saferinternet.at/faq/informationskompetenz/welche-faktenchecker-gibt-es
https://saferinternet.at/faq/informationskompetenz/welche-faktenchecker-gibt-es
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M4 Interview zu Desinformation und Debunking

»Fake-News aufdecken ist ein Dienst

an der Demokratie«

Faktenchecker Steffen Kutzner erklart, wie man Desinformationen entlarvt und warum unsere Demokratie gut
informierte Wahlerinnen und Wahler braucht INTERVIEW: SUSANNE PATZELT

© Ivo Mayr/CORRECTIV

Steffen Kutzner ist Journalist und seit 2019 Faktenchecker
bei CORRECTIV - Recherche fiir die Gemeinschaft. Dort
Uberprift er irrefiihrende Behauptungen und Gerlchte in
den sozialen Medien. CORRECTIV ist ein gemeinnitziges, un-
abhangiges und vielfach ausgezeichnetes Medienhaus, das
Desinformation aufdeckt und Medienkompetenz starkt. Zu-
dem recherchiert das Team investigativ zu gesellschaftlichen
Missstanden wie Cum-Ex, Machtmissbrauch im FuBball und
illegaler Parteienfinanzierung.

Im Juni 2025 hat Donald Trump im Oval Office den
Vorwurf erhoben, in Siidafrika finde ein »Genozid an
weiBen Farmern« statt. Schwarze Siidafrikaner wiirden
systematisch weiBe Farmer angreifen und téten - mit
dem Ziel, die weiBe Bevolkerung zu vertreiben oder
auszurotten. Diese Behauptung sorgt immer wieder fiir
internationale Debatten und wird auch in rechten Kreisen
verbreitet. Was ist dran?

In dem Land gab es in den letzten Jahren jihrlich mehrals 21.500
Morde, aber nur etwa 55 davon betreffen Farmer. Und diese 55
beinhalten auch schwarze Farmer. Die Zahl der getoteten wei-
en Farmer pro Jahr ist also sehr gering. Dabei von einem Ge-
nozid zu sprechen, also der gezielten Ermordung einer spezifi-
schen Gruppe, ist haltloser Quatsch, den Trump auch noch zu
untermauern versuchte, indem er Bildmaterial als Beleg anfiihr-
te, das nicht aus Stidafrika stammte, sondern aus dem Kongo
und mit ermordeten Farmern nichts zu tun hatte.

Wie iiberpriift man solche Informationen?

Da muss man an die Primirquellen gehen und nachhaken. Man
sucht die Quelle, die einem am verlisslichsten sagen kann, wie
ein Sachverhalt sich darstellt. Im Fall des angeblichen Geno-
zids etwa sichtet man Kriminalititsstatistiken aus Siidafrika,
befragt beispielsweise die ortliche Polizei, NGOs und so wei-
ter. Man schaut immer, welche Quellen es fiir den Sachverhalt
gibt, sichtet Studien, Statistiken, fragt Experten an, Ministeri-
en, Behdrden, Vereine, wer auch immer am chesten zustindig
ist und entsprechende Daten oder entsprechendes Wissen hat.

Faktenchecken ist also eine Form des investigativen
Journalismus?

Ach, eigentlich ist das nicht einmal so spektakuldr. Wir schleu-
sen keine verdeckten Ermittler ein oder so. Faktenchecken ist ein
ganz normales journalistisches Handwerk. Wir gleichen Behaup-
tungen mit seridsen Medien ab, ziehen offizielle Studien oder
Institutionen zurate, rufen dort an, fragen nach.

Verwenden Sie auch spezielle Faktenchecker-Tools und
-Software?

Wir arbeiten oft mit Verifizierungs-Tools. Viele Behauptungen
nutzen ja angebliche Beweisfotos. Mit der Bilder-Riickwirtssu-
che von Google kann man herausfinden, ob ein Foto authen-
tisch ist oder schon viel frither in einem vollig anderen Kontext
verdffentlicht wurde. Dieses Tool kénnen alle User nutzen. Un-
ser Journalismus lebt ja davon, dass wir die Menschen einbin-
den und gemeinsam mit ihnen Geriichten auf den Grund gehen.

Welche Rolle spielen die User denn bei lhren
Faktenchecks?

Jeder, der auf verdichtige Informationen stof3t, kann diese
tiberpriifen lassen. Das geht iiber die Meldefunktion auf den
Plattformen oder direkt iiber unseren WhatsApp-Account
CORRECTIV.Faktencheck oder -Chatbot. Wir brauchen von
den Usern einen Link zum Post oder zur Quelle und gegebenen-
falls Hintergrundinfos.

Wir beobachten zwar stindig, welche Desinformationen sich
gerade in den sozialen Medien verbreiten. Doch die Mitarbeit
der Community im Sinne von Biirgerjournalismus, Zivilgesell-
schaft und Crowdrecherche ist enorm wichtig.
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Kann man dabei auch selbst aktiv mitmachen?
Ja klar. Das Faktenforum ist unsere Faktencheck-Community.
Wir vermitteln dabei auch, wie Recherchen ablaufen, und geben
Tipps, beispielsweise wie man Google-Operatoren nutzen kann
oder wie man seridse Medien und Studien erkennt. Die Com-
munity kann dann selbst Faktenchecks schreiben.

Im Salon5, unserer Jugendredaktion, bieten wir Workshops an:
journalistisches Handwerk, Medienkompetenz, Social Media,
Radio- und Podcast-Produktion oder Recherchemethoden. Es
gibt Standorte in Bottrop, Hamburg, Chemnitz, Greifswald und
Dortmund. Dafiir braucht es keine Anmeldung — einfach rein-
kommen! Bei Reporter4You kommen Journalistinnen und Jour-
nalisten an Schulen und erkliren, wie Medien gemacht werden
oder Redaktionen funktionieren.

Laut Digital Services Act (DSA) sind Social-Media-Platt-
formen verpflichtet, aktiv gegen Falschmeldungen und
Desinformation vorzugehen. Inwiefern sind Faktenche-
cker in diesen Prozess eingebunden?

Es gibt Kooperationen der Plattformen mit unabhingi-
gen Faktencheck-Redaktionen. Die Nachrichtenagentur dpa
und wir von CORRECTIV.Faktencheck haben beispielswei-
se eine Kooperation mit Meta Platforms. Das ist der Kon-
zern, der die sozialen Netzwerke Facebook, Instagram und
Threads oder die Instant-Messaging-App WhatsApp betreibt.

Meta in den USA hat im April 2025 das Fact-Checking-
Programm eingestellt. Die Verantwortung wird nun auf
Community-basierte Priifungen verlagert.

Wir verurteilen Metas Entscheidung, der Konzern entzieht sich
seiner Verantwortung. Die Zusammenarbeit mit professionel-
len, unabhingigen Faktencheck-Redaktionen hat wesentlich zur
Bekimpfung von Desinformation beigetragen. Community-ba-
sierte Modelle ohne journalistische Standards reichen dafiir aus
unserer Sicht nicht aus. Faktenchecks schrinken Meinungsfrei-
heit zudem nicht ein, sondern stirken diese. Wahlbeeinflussung
und Desinformation zu verbreiten, hat nichts mit Meinung zu
tun. Die US-Entscheidung hat im Augenblick keine Auswirkun-
gen auf die Arbeit der Faktencheck-Organisationen in Deutsch-
land. Doch man muss natiirlich befiirchten, dass Meta auch in
Europa die Zusammenarbeit mit Faktencheckern beenden will.

Wie spiiren Sie bei Facebook Falschmeldungen auf?

Wir bekommen von Facebook eine Liste von méglichen Desin-
formationen, beispielsweise Posts, die User gemeldet haben. Bei
uns erfolgt dann ein Monitoring: Welche Gertichte und Falsch-
behauptungen sind aktuell stark verbreitet? Welche richten be-
sonders viel Schaden an, weil sie die politische Willensbildung
manipulieren oder das Potenzial haben, Wahlen zu beeinflussen?
Wir bekommen von den Plattformen keine Vorgaben, welche In-
halte wir bearbeiten, wir entscheiden unabhingig.

Und wenn Sie nun eine Behauptung gepriift haben und
Sie diese als falsch einstufen - was passiert dann?

Wenn wir Desinformationen aufspiiren, werden diese Behaup-
tungen sichtbar auf Facebook gekennzeichnet. Es erscheint dann
ein Hinweis wie »Laut unabhingigen Faktenpriifern beruhen
diese Informationen nicht auf Tatsachen«. Dabei wird auch die
Faktenpriifungs-Redaktion genannt und die Information rich-
tiggestellt. Wir haben Abstufungen: »Richtig«, »Unbelegt, »Teil-
weise falsch«, »Manipuliert«, »Fehlender Kontext« oder »Falschx.
In gravierenden Fillen, beispielsweise bei strafbaren Inhalten,
Betrug oder Verleumdung, wird der Post geloscht. Auf unserer
Website, unserem WhatsApp-Kanal und iiber unsere Newslet-
ter veroffentlichen wir unsere Faktenchecks. User, die uns Ein-
gaben machen, bekommen die Ergebnisse dann personlich iiber-
mittelt, falls es dazu einen Faktencheck gab. Wir kénnen aber
nicht alle Eingaben bearbeiten.

Nach welchen Standards oder ethischen Richtlinien
arbeiten Faktenchecker?

Zunichst einmal sind wir, wie alle im Journalismus, dem Presse-
kodex verpflichtet: Unabhingigkeit, Uberparteilichkeit, Trans-
parenz und die wahrhaftige Unterrichtung der Offentlichkeit.
Die genutzten Quellen werden genannt, und der Verlauf der Re-
cherche muss nachvollziehbar gemacht werden. Es gehtauch um
Fairness: Das Urteil iber die Nachricht muss ausgewogen sein.
Nicht jeder kleine Fehler ist eine gezielte Desinformation. Uber
das internationale (IFCN) und europidische Faktenchecknetz-
werk (EFCSN) haben wir uns auch zu Faktencheck-Standards
verpflichtet. Das wird von unabhingigen Experten iiberpriift.
Ahnliche Standards entwickeln auch internationale Faktenche-
cker-Netzwerke wie die German-Austrian Digital Media Ob-
servatory (GADMO). Das Netzwerk beobachtet und erforscht
Desinformationskampagnen. Nicht zuletzt fiihlen wir uns all-
gemein der Demokratie verpflichtet.

Fakten fiir die Demokratie?

Ja, genau. Faktencheck ist in meinen Augen ein Dienst an der
Demokratie. Wir beobachten ja oft, dass Desinformationen ganz
gezielt Wihlerschichten beeinflussen wollen und gegen bestimm-
te Parteien, Personen und politische Positionen gerichtet sind.
Wer Desinformationen verbreitet, unterstiitzt oft extreme und
demokratiefeindliche Positionen. Dabei verzerren diese falschen
Tatsachenbehauptungen unser Bild der Realitit und manipulie-
ren die politische Willensbildung. Ich sehe das so: Unsere Demo-
kratie lebt von gut informierten Wihlerinnen und Wihlern. Wer
sich aber von Desinformationen beeinflussen lisst, also desin-
formiert ist, kann dann nicht sinnvoll wihlen. Man unterstiitzt
dann nicht die eigenen Uberzeugungen, sondern die Interessen
derjenigen, die diese Desinformation verbreiten. Wenn wir ler-
nen, Desinformationen zu entlarven, stirken wir den demokra-
tischen Diskurs in unserer Gesellschaft.
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Aufgaben

Erste Doppelstunde

1) Quiz - Fakt oder Fake? Beurteilen Sie, ob die folgenden Behauptungen faktisch korrekt sind oder ob es sich um
Desinformation bzw. Falschinformationen handelt (M1).

2) Ergéanzen Sie das Quiz »Fakt oder Fake?« (M1), und sammeln Sie weitere Beispiele oder Verdachtsfalle méglicher
Desinformationen. Diese Sammlung bildet die Grundlage fir lhre anschlieBende Recherche.

3) Debunking - Werden Sie zum Faktenchecker! Wéahlen Sie eine Behauptung aus der Sammlung (a oder b) aus, und
Uberprifen Sie ihren Wahrheitsgehalt. Die Linktipps M3 helfen Ihnen dabei. Dokumentieren Sie dabei Ihr Vorgehen:
Plattformen, Websites oder Tools, die Sie zur Recherche genutzt haben (inkl. Adressen oder Links)

Begriinden Sie, warum Sie die von lhnen genutzten Informationsquellen fir glaubwdrdig und zur Verifizierung
geeignet halten.
Quellen/Websites/Posts, denen Sie nicht vertrauen - und Ihre Begriindung, warum Sie skeptisch sind.
Mégliche Desinformation: Uberlegen Sie, mit welchem Ziel diese Behauptung verbreitet wurde oder wird.
lhr Fazit: Was ist das Ergebnis lhres Faktenchecks?
Prasentieren Sie lhren Faktencheck im Plenum.
4) Das Textverstandnis zum Infokasten »Fake-News, Falschnachrichten und Desinformation« kldren (M2)
* Begrliinden Sie, warum viele Redaktionen den Begriff »Desinformation« dem Begriff »Fake-News« vorziehen.
» Erklaren Sie den Unterschied zwischen Desinformation und Falschinformation.
» Erldutern Sie den Begriff »Debunking«: Worum geht es? Was wird gemacht? Welches Ziel wird dabei verfolgt?

Zweite Doppelstunde

5) Lesen Sie das Interview »Fake-News aufdecken ist ein Dienst an der Demokratie« (M4).

Debunking: Fassen Sie Methoden zusammen, mit denen man Desinformationen Gberprifen kann.
Erganzen Sie gegebenenfalls Ihre eigenen Ideen.

Eigene Handlungsmdglichkeiten: Erklaren Sie, welche Méglichkeiten Sie selbst haben, Desinformationen
aufzusplren und als Faktenchecker aktiv zu werden.

Rolle von CORRECTIV: Arbeiten Sie heraus, welche Rolle Faktenchecker bei der Umsetzung des

Digital Services Act spielen.

Demokratie: Steffen Kuntze sieht in Desinformationen eine Gefahr fir die Demokratie.

Legen Sie dar, wie er dies begriindet, und nehmen Sie dazu Stellung.

6) Erstellen Sie einen Ratgeber zum Thema Faktenchecken/Debunking. Wahlen Sie in Partnerarbeit einen Aspekt (unten)
dazu aus, und recherchieren Sie dazu. Fassen Sie Ihre Erkenntnisse in einem einseitigen Handout zusammen.
Mégliche Themen:

» Steckbriefartige Vorstellung einer Faktenchecker-Organisation/Redaktion

+ 1-2 Faktenchecker-Tipps im Uberblick

» Faktencheck auf einer Social-Media-Plattform: Wo und wie kdnnen User verdachtige Inhalte melden,
wie werden Desinformationen gekennzeichnet?

* Richtlinien, Codex und Ethik beim Faktenchecken

* Rechtsgrundlage: Digital Services Act

* Fact Check Explorer von Google

* Was kann man selbst gegen Desinformation auf Social Media tun?

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 6
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Unterrichtsvorschlag: Fakten statt Fake

Phase Aktion Sozialform/ Material
Methode
Erste Doppelstunde
Einstieg Die Klasse l6st ein Quiz, bei dem sie Behauptun- | Plenum, &R | * QuizMI
gen als richtig oder falsch einschatzen. » Aufgabe 1)
Ergebnissicherung Die Lehrkraft prasentiert den Schulerinnenund | Plenum, &4 | - Tafel/Beamer/Board
Schulern die Lésung des Quiz. * Quizldsung fur Prasentation
Optional: Auflésung nach Erarbeitung 1
Diskussion Die Schulerinnen und Schuler erweitern die Lis- | Plenum Al | - Aufgabe 2)

te der Tatsachenbehauptungen im Quiz aus ih-
rem eigenen Erfahrungsschatz und spekulieren
Uber deren Wahrheitsgehalt.

* Tafel/Beamer/Board

Erarbeitung 1

Die Schulerinnen und Schuler wahlen aus der
Sammlung eine Behauptung aus und fuhren
einen Faktencheck durch.

Partnerarbeit [

» Aufgabe 3)

* Internetzugang und Endgerate

* Textverarbeitungsprogramm

* Optional: Linktipps M3 fUr die
Recherche

Ergebnissicherung Die Teams stellen ihre Arbeitsergebnisse vor. Plenum Ad| - Aufgabe 3)
Die Ergebnisse des Faktenchecks werden * Tafel/Beamer/Board
veroffentlicht. Die Lehrkraft sammelt die
Methoden, die fir die Verifizierung/Falsifizie-
rung angewendet werden, an der Tafel.
Zweite Doppelstunde
Begriffsklarung Die Klasse erklart die Begriffe Desinformation, Plenum &4 | - Aufgabe 4)
Fake-News, Falschinformation und Debunking. * Definitionen M2
Erarbeitung 1 Die Schulerinnen und Schaler lesen das Inter- Think » Aufgabe 5)
Ergebnissicherung view und beantworten Fragen dazu. Pair « Interview M4
Die Antworten werden im Plenum besprochen, | Share 1Y Y%
einen Schwerpunkt bildet der Zusammenhang
von Desinformation und Demokratie.
Erarbeitung 2 Die Klasse erstellt arbeitsteilig einen Ratgeber Freie Sozialform * Aufgabe 6)
optional mit Tipps zum Faktenchecken. * Internetzugang und Endgerate
Hausaufgabe « optional Textverarbeitungs-,
Prasentationsprogramm oder
Lernplattform
Ergebnissicherung 3 Die Arbeitsergebnisse der Schulerinnen und Plenum &4 | - analog: Drucker

Schuler werden zu einem umfassenden Ratge-
ber zusammengefthrt und ausgegeben.

« digital: Prasentationsprogramm

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 6

Lernziele

Die Schiilerinnen und Schiiler ...
e . werden Uber das Themenfeld Desinformation, Fake-News und Debunking informiert.
e . lernen, dass der Digital Services Act (DAS) Social-Media-Plattformen verpflichtet,
aktiv gegen Desinformation vorzugehen.
e . Uberprtfen mithilfe eines Quiz Tatsachenbehauptungen und wenden unterschiedliche Methoden an,
um diese zu verifizieren oder zu falsifizieren.
e .. lesen ein Interview mit einem CORRECTIV-Journalisten Uber die Arbeit von Faktenchecker-Redaktionen.
e . erortern, wie Desinformationen die Demokratie gefahrden und erschlieBen, warum der Faktencheck zur

Starkung der demokratischen Willensbildung beitragt.

e . erstellen einen Ratgeber mit Tipps, wie man als User mit verdachtigen Informationen umgehen und
Desinformation entlarven kann.
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Didaktischer Kommentar

In journalistischen Medien wahlen Redaktionen Themen aus,
recherchieren, prifen Informationen und verdffentlichen ihre
Ergebnisse. Qualitdtsmedien Gbernehmen damit eine Gate-
keeper-Funktion: Sie entscheiden, welche Informationen an
die Offentlichkeit gelangen. Sie sind zudem einem Pressekodex
verpflichtet, der »die Achtung der Wahrheit, die Wahrung der
Menschenwiirde und die wahrhaftige Information der Offent-
lichkeit« als oberste Prinzipien der Berichterstattung nennt.

In sozialen Medien hingegen kann jeder Inhalte veréffentlichen
- unabhangig von Wahrheitsgehalt oder Relevanz. Eine Uber-
prifung findet, wenn Gberhaupt, erstim Nachhinein statt . Des-
informationen kénnen sich bis dahin millionenfach verbreiten
und in den Képfen der Menschen festsetzen.

Desinformation ist haufig politisch motiviert. Sie zielt darauf
ab, das Vertrauen in die Demokratie zu untergraben, Stimmung
im Wahlkampf zu machen oder extremistische Positionen zu
verbreiten. Oft schirt sie Hass, polarisiert und heizt Debatten
emotional auf. Dadurch kann sie die politische Meinungsbil-
dung manipulieren - und somit unsere Meinungs- und Infor-
mationsfreiheit einschranken.

Mit dem Digital Services Act (DSA) gilt ein einheitliches
Regelwerk fir die gesamte EU. Er verpflichtet soziale Netzwer-
ke und Messenger-Dienste, aktiv gegen Desinformation vor-
zugehen und Nutzerinnen und Nutzern Meldefunktionen fur
problematische Inhalte bereitzustellen. Ein Teil der Meldun-
gen wird von Faktencheck-Redaktionen geprift und gegebe-
nenfalls geldscht oder gekennzeichnet. Meta hat in den USA
die Zusammenarbeit mit Faktencheck-Redaktionen im Frih-
jahr 2025 beendet und Uberlasst die Bewertung von Inhalten
der Community. Ohne professionelle Priifungen steigt aber die
Gefahr, dass Falschmeldungen ungehindert Wahlprozesse und
offentliche Debatten beeinflussen. In Europa gilt derzeit noch
der DSA, viele Redaktionen beflirchten jedoch, dass es langer-
fristig auch in Europa zu Ruckschritten im Kampf gegen Des-
information kommen kénnte.

Faktencheck-Redaktionen wie CORRECTIV, der dpa Fakten-
check, Mimikama oder #Faktenfuchs verstehen sich daher als
demokratiestarkende Organisationen. CORRECTIV schreibt
dazu: »Fakten sind die Grundlage informierter Entscheidun-
gen in unserer Demokratie. Gezielte Desinformation, Falsch-

behauptungen und Halbwahrheiten sorgen fir Hass und Re-
spektlosigkeit in 6ffentlichen Debatten. Wir wollen dem mit
Fakten entgegenwirken und so gegen die Spaltung unserer
Gesellschaft vorgehen [...] Mit unserer Arbeit stehen wir fir
eine offene und demokratische Gesellschaft ein. Ob Steuer-
betrug, illegale Parteienfinanzierung oder gezielte Falschmel-
dungen - wir wollen sichtbar machen, wo Macht missbraucht
wird und bringen wichtige Fragen in 6ffentliche Diskurse ein.«
(correctiv.org/ueber-uns)

Zum Quiz: Fakt oder Fake?

Das Quiz kann auf verschiedene Weise durchgefihrt werden:
entweder im Think-Pair-Share-Verfahren oder gemeinsam im
Plenum. Fir Aufgabe 2) sollte ausreichend Zeit eingeplant wer-
den, um mit den Schilerinnen und Schilern Erfahrungen und
Beobachtungen zum Thema Desinformation und Fake-News
auszutauschen. Die Aufldsung bzw. Ergebnissicherung kann
direkt im Anschluss oder - optional - erst nach einem eige-
nen Faktencheck in Aufgabe 3) erfolgen.

Faktencheck Aufgabe 3)

Mdglicherweise stoBen die Schilerinnen und Schiler beim Fak-
tencheck wiederum auf Ergebnisse von Faktencheckern. Gibt
man beispielsweise die Begriffe »Trump«, »Genozid« und »Std-
afrika« in Google ein, finden sich sofort Richtigstellungen in
den Funden. Die Informationssuche in den sozialen Medien
hingegen ist schwieriger, und die Funde sind weitaus indivi-
dueller, hier bietet es sich an, mit den Schilerinnen und Schi-
lern ihre spezielle Vorgehensweise zu besprechen und Tipps
flr die Informationsrecherche festzuhalten.

Ratgeber fiir Faktenchecker

Die Aufgabe kann auch als Hausaufgabe erfolgen. Die Schile-
rinnen und Schiler erarbeiten dabei arbeitsteilig in freier So-
zialform Tipps zum Faktenchecken. Ziel ist ein kurzer Ratge-
ber, der Werkzeuge vermittelt, um Alltagsbehauptungen zu
prifen und sich vor Desinformation zu schiitzen. Der Ratge-
ber kann analog oder auch digital mit unterschiedlichen Tools
erstellt werden (Textverarbeitungsprogramm, Prasentations-
software, Lernplattform, Pinnwandfunktionen).
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Losungshinweise M1 Quiz - Fakt oder Fake?

Welche dieser Behauptungen ist faktisch richtig? Welche ist eine Desinformation?

1.

Sonnencremes verursachen Hautkrebs - Nahrungserganzungsmittel schitzen die Haut besser.
O Richtig X Falsch

Die Behauptung wird von Influencern verbreitet, unter denen manche Nahrungsergdnzungsmittel be-
werben, um damit Geld zu verdienen. Sonnencremes schiitzen nachweislich vor Hautkrebs, hierzu gibt es
zahlreiche wissenschaftliche Studien. (tagesschau.de/faktenfinder/mythen-sommer-sonnencreme-sonnen-
brille-100.htm/))

Die Bundesregierung plant einen neuen Solidaritdtszuschlag zugunsten ausldndischer Staaten.
O Richtig X Falsch

Ein solcher Solidaritdtszuschlag ist laut Bundesregierung nicht geplant, und es existieren keine serié-

sen Medienberichte dazu. Die Behauptung stammt aus TikTok-Videos und nutzt KI-generierte Bilder von
Bundeskanzler Friedrich Merz. (correctiv.org/faktencheck/2025/06/30/ki-videos-auf-tiktok-verbreiten-fa-
ke-zu-angeblichem-internationalen-soli-zuschlag/)

Christlich-fundamentalistische Organisationen arbeiten mit Profi-FuBballern zusammen.
X Richtig O Falsch

Einzelne FuBballprofis verbreiten auf Social Media evangelikale Botschaften. Auch ultrakonservative
Organisationen wie »Ballers in God«, »Football with Vision« oder »Awakening Church« sind daran beteiligt.
Sachverstindige sehen darin eine problematische religiése Einflussnahme auf Kinder und Jugendliche.
(tagesschau.de/faktenfinder/kontext/religioese-fussball-influencer-100.html)

Der Meeresspiegel in Venedig steigt, gleichzeitig sinkt die Stadt ab.
X Richtig O Falsch

Studien belegen: Im letzten Jahrhundert ist der Meeresspiegel in Venedig um rund 30 Zentimeter gestiegen
- gleichzeitig ist die Stadt um etwa 25 Zentimeter abgesunken. In sozialen Netzwerken kursieren dennoch
immer wieder Falschbehauptungen, der Meeresspiegel bleibe gleich - oft mit dem Ziel, den Klimawandel
infrage zu stellen. (correctiv.org/faktencheck/2025/05/16/faktencheck-meeresspiegel-in-venedig-italien-
steigt/)

In Stdafrika findet ein Genozid an weien Farmern statt.
O Richtig X Falsch

Es gibt keinen Genozid an WeiBen in Sddafrika. Weder journalistische Recherchen noch internationale Orga-
nisationen wie die UN, Human Rights Watch oder Amnesty International bestatigen solche Vorwdirfe. Bild-
material, das US-Président Trump im Mai 2025 mit dem sidafrikanischen Prdsidenten Ramaphosa zeigte,
war gefdlscht und stammte nachweislich aus dem Kongo. Die Behauptung eines »Genozids an WeiBen« ist
ein rassistischer Verschwdérungsmythos aus rechtsextremen Kreisen.
(tagesschau.de/faktenfinder/suedafrika-trump-genozidvorwuerfe-100.htm/)
(correctiv.org/faktencheck/hintergrund/2025/06/13/wie-trump-den-rechten-verschwoerungsmythos-vom-
genozid-an-weissen-in-suedafrika-befeuert/)
(br.de/nachrichten/deutschland-welt/faktenfuchs-kein-genozid-an-weissen-in-suedafrika,UmOju80)
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Streit, Respekt und Verantwortung im Netz
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M2 Interview zur Streitkultur in sozialen Medien

»In jedem von uns steckt ein kleiner Troll,
wenn man uns nur lang genug argert«

Der Kommunikationswissenschaftler Marc Ziegele erklart, wie inzivile Onlinedebatten entstehen,
und gibt Tipps flr eine demokratische Streitkultur im Netz INTERVIEW: SUSANNE PATZELT

Foto: © Medienlabor HHU

Marc Ziegele ist Professor fiir Medien- und Kommunikations-
wissenschaft am Institut flr Sozialwissenschaften

an der Heinrich-Heine-Universitat DUsseldorf. Zu seinen
Forschungsschwerpunkten zahlen politische Online-
Kommunikation und -Partizipation und die Gesprachskultur
von Birgerinnen und Birgern im Internet. Marc Ziegele
arbeitet zudem im Team der Mainzer Langzeitstudie zu
Medienvertrauen und ist Mitautor der Publikation »Medien-
vertrauen in Deutschland« der Bundeszentrale fur

politische Bildung.

Hass und Hetze, heiBt es, geh6ren mittlerweile zum
Alltag im digitalen Leben. Die Gesprachskultur in

den sozialen Netzwerken wird oft als respektlos und
beleidigend wahrgenommen. Ist da was dran?
Verschiedenen Untersuchungen zufolge kam die iiberwilti-
gende Mehrheit der Menschen in sozialen Medien bereits mit
Hasskommentaren in Kontakt. In unseren eigenen Studien un-
tersuchen wir die konkreten Inhalte von politischen Onlinedis-
kussionen. Dabei differenzieren wir zwischen eher »harmlosen«
Formen des respektlosen Umgangs miteinander, zum Beispiel
Beleidigungen oder Vulgirsprache. Diese Formen machen circa
ein Drittel der verdffentlichten Beitrige in Onlinediskussionen
aus. Und dann gibt es noch potenziell demokratiegefihrdende
Formen der Inzivilitit. Diese machen etwa zehn Prozent der Bei-
trige aus. Das wiren beispielsweise Posts mit rassistischen oder
sexistischen Inhalten oder Gewaltandrohung. Diese Werte sind
im Ubrigen seit Jahren relativ konstant. Was aber auch wichtig
ist: Nicht alle Diskussionen im Netz laufen so ab. Es gibt viele
Menschen, die respektvoll und sachlich streiten.

Streiten Menschen denn friedfertiger im realen Leben?

Inziviles Verhalten und inzivile Debatten gibt es natiirlich auch
im normalen Zusammenleben. Grundsitzlich sehen wir aber un-
ser Gegeniiber im realen Leben. Dessen Mimik und Gestik gibt
uns unmittelbares Feedback auf das, was wir sagen oder tun. So
entsteht eine gegenseitige soziale Kontrolle, ein Miteinander. In
der Anonymitit des Internets geht diese leicht verloren. Men-
schen werden dort zwar nicht plotzlich zu Riipeln, aber die An-
onymitit enthemmt, und negative Emotionen werden verstirkt.

Was sind das eigentlich fiir Menschen, die respektlose
und normverletzende Beitrage im Netz posten?
Interessanterweise gibt es Studien, die nahelegen: In jedem von
uns stecke ein kleiner Troll, wenn man uns nur genug érgert.
»Troll« ist eigentlich eine Bezeichnung fiir Netzbewohner, die
absichtlich kommunikative und ethische Grundsitze der On-
linecommunity brechen. Wenn wir im Netz etwas lesen, was
uns, platt gesprochen, auf den Senkel geht, wenn jemand unsere
Meinung ignoriert oder unseren Uberzeugungen widerspricht:
Dann werden wir wiitend — und die Hemmschwelle, respektlo-
se und herabwiirdigende Beitrige zu schreiben, sinkt. Das ist im
Grunde ganz normal und auch nicht bei allen gleich, aber ten-
denziell reagieren Menschen so.

Hangt das auch mit einem bestimmten Weltbild
zusammen?

Wir beobachten eine Korrelation zwischen inzivilem Verhalten
in sozialen Medien und extremen politischen Positionen, etwa
radikalen Ansichten oder einer Tolerierung von Gewalt. Inzivi-
le Verhaltensweisen im Netz korrelieren auch mit bestimmten
Personlichkeitsmerkmalen. In der Studie einer Kollegin wur-
de inziviles Verhalten bei Menschen mit Viktimisierungserfah-
rungen beobachtet. Hier scheint eine Art »Tit for Tat-Menta-
litat eine Rolle zu spielen: Wie du mir, so ich dir — ich wurde
gemobbt, also zahl ich es zuriick. Menschen, die allgemein ver-
triglich sind oder die sich weniger stressen lassen, neigen selte-
ner zu beleidigendem Verhalten.

Gibt es auch spezielle Themen, bei denen die

Fetzen fliegen?

Meist sind es gesellschaftlich stark kontrovers diskutierte The-
men, fiir die noch keine tragbare Losung gefunden wurde. Bei-
spielsweise Migration oder besser Furcht vor den Auswirkungen
der Migration, Frieden und Krieg, Emanzipationsbestrebungen
von Frauen, Diversitit oder Minderheiten. Generell sind es oft
Fragen nach Freiheit, Selbstbestimmung und Regulierung. Der
Soziologe Steffen Mau beschreibt diese Themen in seinem Buch
Triggerpunkte: Werden solche bestimmten Triggerpunkte be-
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rithre, verschirft sich manchmal schlagartig die Debatte und
kann online eskalieren. Aber das ist kein Automatismus. Vie-
le Menschen bemiihen sich dann auch weiterhin um einen fai-
ren Austausch.

Ich stelle mir vor, dass eine Gesprachskultur voller Hass,
Beleidigungen und Respektlosigkeit nicht einfach so an
uns vorbeigeht. Wenn wir das in sozialen Medien immer
wieder erleben, dann macht das doch was mit uns.

Wir beobachten in unseren Studien eine Meinungspolarisation
durch inzivile Onlinediskussionen. Die Meinungen pro und con-
tra driften auseinander und die Lager stehen sich dann immer
unversohnlicher gegeniiber. In einer respektvollen Gesprichs-
oder Streitkultur ist die Kompromissbereitschaft hoher. In Ex-
perimenten konnten wir auch nachweisen, dass Hasskommen-
tare Vorurteile gegen Personengruppen verstirken. Und zwar
unabhingig von der urspriinglichen Einstellung. Oder vielmehr
werden diese Vorurteile dadurch erst sichtbar. Zwar glauben vie-
le, dass Hasskommentare sie nicht beeinflussen, wir sehen aber,

dass dies doch der Fall ist.

Wenn der Diskurs in sozialen Medien unverséhnlich wird -
haben gemaBigte Menschen dann noch Lust mitzureden?
Wir sprechen da von einem »Silencing-Effekt«. In Umfragen ge-
ben viele an, dass sie sich aus solchen Onlinediskussionen zu-
riickziehen. Gemifiigte Stimmen sind dann weniger prominent
oder verschwinden ginzlich. Durch diesen selektiven Riickzug
entsteht ein verzerrtes und nicht reprisentatives Meinungsbild
in den sozialen Medien. Was andere wieder zur Mobilisierung
nutzen kénnen.

In Ilhrem Vortrag »Inzivilitdt im Netz schadet uns

allen« bezeichnen Sie Inzivilitat als Bedrohung fiir eine
gesunde Demokratie.

Der Riickzug der Gemifligten aus 6ffentlichen Debatten ist
durchaus eine Bedrohung. Eine Studie zu Hass und Angriffen
auf Medienschaffende zeigt beispielsweise auf, dass Journalis-
tinnen und Journalisten in Deutschland in hohem Ausmaf$ von
aggressiven Anfeindungen betroffen sind. Das ist fiir den 6f-
fentlichen Diskurs gefihrlich. Es kommt ja auch vor, dass Biir-
germeisterinnen und Biirgermeister ihr Amt niederlegen, weil
sie mit Gewalt bedroht werden.

Inzivilitat

Kann man durch eine Moderation der Kommentarspalten
eine gute Streitkultur fordern?

Ja, das zeigen unsere Analysen. Demokratiegefihrdend werden
Onlinediskussionen vor allem dann, wenn keine Moderation
da ist. Wo rassistische, sexistische oder antisemitische Postings
oder gar Gewaltandrohungen nicht gestoppt werden und dann
online sichtbar sind, werden Menschen abgewertet und ausge-
grenzt. Darin sehe ich eine Bedrohung gemeinsamer demokra-
tischer Werte.

Oft wird zu Counterspeech geraten, also Gegenrede.
Dafiir sollte man seine eigenen Ressourcen realistisch einschit-
zen. Wenn man Kraft und die Zeit dafiir hat, kann man dage-
genhalten. Aber man wird mit hoher Wahrscheinlichkeit die
Meinung derer, auf die man antwortet, nicht indern kénnen. Fiir
diejenigen, die mitlesen, setzt man aber ein Zeichen und zeigt:
Hier sind Leute nicht mit Hass und Hetze einverstanden. Dann
wird eine groflere Ausgewogenheit wahrgenommen. Durch Ge-
genrede werden auch wieder zivilere Verhaltensnormen etabliert.
Ebenso kann man Beitrige, die unangemessen sind, aktiv mel-
den und diese dadurch sanktionieren.

Was kann jeder von uns selbst tun, um die eigene
Streitkultur zu férdern?

Die Vorstellung einer ausschliefSlich zivilen Gesellschaft ist uto-
pisch. Inziviles Verhalten hat viel mit allciglicher Verirgerung
und auch Stress zu tun. Die Menschen haben das Bediirfnis,
ihrer Wut Luft zu machen, und in der Hitze des Gefechts wird
es dann auch mal unschon. Das ist menschlich. Es kann hel-
fen, eine innere Resilienz aufzubauen, damit man gegensitzli-
che Meinungen in Diskursen nicht zu persénlich nimmt. Man
kann sich selbst in solchen Momenten beobachten und hinter-
fragen: Was passiert hier mit mir? Und warum? Hinter inzivi-
len Kommentaren im Netz stehen ja nicht automatisch schlech-
te Menschen. Vielen tut es im Nachhinein leid, und sie sagen
dann, das sei so im Affekt passiert. Man kann auch versuchen,
respektvolles Streiten gezielt zu lernen, also streiten statt hassen:
ohne Beleidigungen und Pauschalisierungen, dabei immer res-
pekevoll bleiben und auf Augenhéhe kommunizieren —und zwar
auch, wenn jemand nicht meine Meinung vertritt.

Die Kommunikationsforschung versteht unter Inzivilitdt ein respektloses Verhalten in Diskussionen, das
die Werte und Normen einer »zivilen« demokratischen Streitkultur verletzt. Dazu gehéren Beleidigung,
Herabwlrdigung und Abwertung des Gegenubers, Vulgarsprache, abfallige Bemerkungen, die Absprache

von Kompetenz, Ligenvorwirfe sowie Extremismus, Rassismus oder Hassrede. Inziviles Verhalten geht
also Uber Kritik und Meinungsverschiedenheiten hinaus und verletzt Grundsatze der Hoflichkeit, Gleichheit
oder Fairness. Eine inzivile Gesprachskultur verhindert, dass wir Kompromisse suchen oder Toleranz ftr
Menschen entwickeln, die eine andere Meinung vertreten.
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Aufgaben

1) Tauschen Sie sich Uber Ihre Erfahrungen mit Hass oder Beleidigungen im Netz aus.
Lesen Sie daflr die Statements in M1, und befragen Sie sich gegenseitig zu Ihren Erlebnissen.
Wer das Interview flhrt, notiert die Antworten seines Gesprachspartners oder seiner Gesprachspartnerin.

2) Lesen Sie das Interview mit Professor Marc Ziegele (M2). Vergleichen Sie in Partnerarbeit Ihre Interviews aus
dem Einstieg mit dem Experteninterview. Markieren Sie Ubereinstimmungen mit einer Farbe, Abweichungen
mit einer anderen - bezogen auf lhre Erfahrungen und die Aussagen von Professor Ziegele.

3) Besprechen Sie im Plenum zentrale Erkenntnisse aus dem Experteninterview und aus ihren Partnerinterviews,
und notieren Sie schriftlich:

» Erfahrungen mit Hasskommentaren

 Streitkultur in sozialen Netzwerken

» Personlichkeitsmerkmale und Emotionen von Menschen, die inzivil streiten

* Weltbilder von Menschen, die Hasskommentare schreiben

* Themen, bei denen ein Onlinestreit leicht eskaliert

» Eigene Geflhle und eigenes Verhalten bei inzivilem Onlinestreit

* Inzivilitdt als Bedrohung einer gesunden Demokratie

Erstellen Sie parallel zu Ihrer Besprechung eine Tabelle, in der Sie in Stichworten typische Merkmale von ziviler

und inziviler Streitkultur notieren. Ziehen Sie dabei auch die Informationen aus dem Definitionskasten »Inzivilitat« heran.
4) Markieren Sie anschlieBend in der Tabelle, welche Verhaltensweisen Sie bei sich selbst beobachten.

Uberlegen Sie, warum Sie so handeln - und was Sie ggf. verandern méchten.

Verhalten in Onlinediskussionen

Zivile Gespréachskultur Inzivile Gesprachskultur
* Respekt * Beleidigungen
» Kompromissbereitschaft * Ligenvorwurf

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 7
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Experiment: fies streiten - fair streiten

Erproben Sie in Gruppenarbeit:
1. wie eine Onlinediskussion aus dem Ruder laufen kann, und
2. wie man respektvoll streitet.

Umsetzung

* Einigen Sie sich auf ein polarisierendes Thema fir lhre Onlinediskussion.

* Wahlen Sie ein passendes digitales Format. Fihren Sie die Diskussion nicht 6ffentlich, sondern in einem geschitzten
Raum - z.B. Uber die Kommentar- oder Chatfunktion lhrer schulischen Lernplattform oder in einem Gruppenchat.

Runde 1: fies streiten
In dieser Runde dirfen Sie absichtlich mit unfairen oder provozierenden Kommunikationsformen arbeiten.
Ziel ist es, herauszufinden, was einen Streit eskalieren lasst. Probieren Sie verschiedene Strategien aus.

Lesen Sie anschlieBend den Thread durch und analysieren Sie:
*  Welche Formen von Inzivilitat treten auf?
*  Wie wirkt sich das eigene Verhalten auf den Verlauf des Gesprachs aus?

Runde 2: fair streiten

In dieser Runde Gben Sie eine Streitkultur ein, die respektvoll, fair und sachlich ist. Es geht nicht darum, sich auf eine Meinung
zu einigen - sondern darum, zivil und demokratisch zu diskutieren und die Netiquette einzuhalten.

Wichtige Aspekte dabei: Selbstkontrolle, Kompromissbereitschaft, Toleranz.

Lesen Sie anschlieBend den Thread durch und analysieren Sie:
* Welche Formen fairen Verhaltens sind erkennbar?
*  Wie wirkt sich Ihr Verhalten jetzt auf den Gesprachsverlauf aus?

Tipp: Probieren Sie eine Rolle aus - und beobachten Sie die Wirkung!

Abschluss

Ziehen Sie ein Fazit aus dieser Unterrichtseinheit. Halten Sie eine Blitzlichtrunde ab,
in der jeder ein Statement abhalt, indem er oder sie folgende Satze vervollstandigt:
* Eine gute Streitkultur bedeutet fir mich ...

* Das geht gar nicht in Onlinediskussionen ...

* In Zukunft méchte ich so auf unsachliche Diskussionen reagieren ...
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Unterrichtsvorschlag: Streitkultur im Netz

Phase

Aktion

Erste Doppelstunde

Sozialform/Methode

Material

Einstieg In Partnerarbeit interviewen sich die Schulerinnen | Partnerarbeit &b | - Statements M1
und Schuler gegenseitig zu ihren Erfahrungen mit * Aufgabe 1)
inzivilen Onlinediskussionen.
Erarbeitung Die Schulerinnen und Schuler lesen das Interview. Einzelarbeit, * Interview M2
Sie markieren Abweichungen und Ubereinstim- anschlieBend » Aufgabe 2)
mungen zwischen ihren Erfahrungen und den An- | Partnerarbeit Add
gaben des Experten.
Diskussion und Die Klasse bespricht selbstreflexiv die Themen und | Plenum &R | -+ Definition M3
Ergebnissiche- Aspekte, die in ihren eigenen Interviews und im » Aufgabe 3)
rung Experteninterview zur Sprache kamen. Dabei wird « Tafel/Beamer/Board
eine Tabelle zu Merkmalen ziviler und inziviler
Streitkultur erarbeitet.
Uberleitung Die Lehrkraft informiert die Klasse tber Verlauf Lehrervortrag A| « Account auf Lernplattform,
Vorbereitung und Umsetzung des Experimentes. Messengerdienst
Projekt * Internetzugang, Endgerate
Zweite Doppelstunde
Experiment Die Schulerinnen und Schuler halten eine Online- Gruppenarbeit &84 | + Experiment
Streitkultur diskussion ab. Sie erproben dabei sowohl inzivile Fies streiten - fair streiten
wie auch zivile Formen der Auseinandersetzung « Internetzugang, Endgerate
und reflektieren ihr Verhalten. und Chatfunktion
(Lernplattform,
Messengerdienst
Fazit ziehen Die Klasse zieht ein Fazit aus ihren Erkenntnissen Plenum 1%
dieser Unterrichtseinheit.

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 7

Lernziele

Die Schiilerinnen und Schiler ...

e . tauschen sich Uber ihre Erfahrungen mit Beleidigungen, Respektlosigkeit und

Hasskommentaren in sozialen Medien aus.
e . lesen ein Experteninterview und werden Uber Ursachen und Folgen von inziviler

Streitkultur in Onlinediskussionen informiert.
e .. erbrtern selbstreflexiv, warum manche Debatten im Netz aus dem Ruder laufen,
und Uberlegen, wie man wieder zivile Formen der Auseinandersetzung etablieren kann.
e .. notieren tabellarisch Merkmale von ziviler und inziviler Streitkultur.
e . fUhren ein Experiment durch, bei dem sie Gber ein gewahltes Thema einmal »fies«
und einmal »fair« diskutieren, und ziehen daraus ein Fazit fur die eigene Streitkultur.
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Didaktisch-methodische Anmerkungen

»Die da oben«, »Linksgrunversiffte«, »Alles Sozialschmarot-
zer«, »LUgenpresse«, »Das wird man ja wohl noch sagen dir-
fenl«, »#Ldschdich« - wer in sozialen Medien diskutiert, hat
wahrscheinlich schon Ahnliches oder Schlimmeres gelesen. In
vielen Kommentarspalten begegnen uns Beleidigungen, Pau-
schalisierungen oder Hasskommentare. NatUrlich passiert das
nicht in allen Threads und seltener in moderierten Foren. Aber
die Mehrheit der User hat bereits eine solche inzivile Streitkul-
tur in den sozialen Medien erlebt.

Doch wie gelingt gutes Streiten - auch und gerade in Online-
diskussionen? Das ist das Thema dieser Unterrichtseinheit. Die
Schalerinnen und Schiler setzen sich zunachst selbstreflexiv
und dann anhand eines Experteninterviews mit ihren Erfah-
rungen, den Bedingungen und den Konsequenzen einer inzi-
vilen Diskussionskultur auseinander. In einem zweiten Schritt
erproben sie Formen einer »fiesen« und einer »fairen« Streit-
kultur und analysieren den Gesprachsverlauf: Wann und wa-
rum eskaliert das Gesprach? Was waren die Triggerpunkte?
Wie kann man es besser machen? Was bedeutet Respekt im
Streit? Wann und warum werde ich plétzlich selbst zum Troll
und flippe aus?

Umsetzung des Experiments

Flr dieses Experiment bendtigt man ein Diskussionsforum
oder einen Klassenchat. Dies kann eine entsprechende Funk-
tion des Schulservers oder der Lernplattform sein, eine Grup-
pe einer Messenger-App oder auch eine Kommentarspalte des
Klassen-Blogs (siehe Projektwerkstatt). Das Experiment sollte
nicht in einem 6ffentlichen Diskussionsraum erfolgen, weil hier
bewusst normverletzendes Verhalten erprobt wird.

Die Lehrkraft |asst vorbereitend einen Account fir das Experi-
ment anlegen. Fragen des Datenschutzes sollten hierbei auch
im Vorfeld geklart werden. Das Experiment kann auch schrift-
lich auf Papier durchgefiihrt werden, allerdings leidet darun-
ter etwas die Dynamik der Debatte.

Themenfindung und SicherheitsmaBnahmen

In dem Experiment wird ausdricklich dazu aufgerufen,
zunachst »fies«, also inzivil zu streiten. Somit kdnnen die
Schilerinnen und Schiler analysieren, wie Hass und Beleidi-
gungim Netz entstehen, um GegenmaBnahmen zu entwickeln.
Die Lehrkraft sollte im Vorfeld einschatzen, ob die Schilerin-
nen und Schiler dies kdnnen, ohne dass der Streit tatsach-
lich eskaliert.

* Die Schilerinnen und Schuler sollten geniigend
Reflexions- und Abstraktionsvermdgen besitzen und
motiviert sein, das Experiment verantwortungsvoll
umzusetzen. Sie sollten zudem in der Lage sein, das
Geschehen auf einer Meta-Ebene zu beobachten und zu
analysieren, ohne sich persdnlich zu engagieren.

Falls man glaubt, dass dies nicht mit der Klasse
funktioniert, sollte man Gberlegen, nur mit einer fairen
Gesprachskultur zu experimentieren und die erste
Runde ausfallen zu lassen.

* Es bietet sich an, dass die Schilerinnen und Schiler
die Diskussion anonym durchflihren, also unter einem
Fantasie-Nutzernamen oder Avatar.

* Ziel der Hassbotschaften dirfen in keinem Fall echte
Bevolkerungsgruppen sein. Das Experiment kdnnte
sonst aus dem Ruder laufen und ernst zu nehmende,
reale Hassbotschaften hervorbringen. Will man bewusst
die Gesprachskultur beispielsweise zum Thema
Migration im Unterricht aufgreifen, kann man mit
fiktiven Bevolkerungsgruppen aus der Fantasy- oder
Science-Fiction-Welt arbeiten.

* Triggerthemen und Themenfindung: Im Interview
erklart Marc Ziegele, dass haufig Minderheiten Ziel von
Hasskommentaren werden. Dies kann jedoch heikel
werden im Experiment. Alternativ kann man nach
lokalen, polarisierenden Streitthemen Ausschau halten,
beispielsweise Bau- oder UmweltschutzmaBnahmen,
Parkflachen et cetera.

Evaluation des Experiments
Der Ausgang des Experiments ist vollig offen. Fir die anschlie-
Bende Diskussion analysieren die Schilerinnen und Schler ih-
ren Gesprachsverlauf, den die Lehrkraft moderiert:
*  Woran erkennt man zivile oder inzivile Kommentare?
¢ Wie konnte eine hasserfillte Atmosphare wieder
befriedet werden?
* Was bringt mich personlich auf die Palme?
Wie komme ich wieder runter?
*  Wie habe ich mich in der Diskussion jeweils gefihlt
(»fair« und »fies«)?
* Lohnt sich fir mich Counterspeech, oder ziehe ich
mich lieber zurlick, wenn die Situation eskaliert?
¢ Was gehdrt zum guten Streit?
Wie kann man das umsetzen?

Die Eindriicke und Erkenntnisse beziehen die Jugendlichen in
einer anschlieBenden Diskussion auf reale Debatten in sozia-
len Medien und reflektieren dabei auch ihr eigenes Kommuni-
kationsverhalten im digitalen Raum.
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Losungshinweise und weiterfithrende

Informationen im Netz

Verhalten in Onlinediskussionen

Zivile Gesprachskultur Inzivile Gesprachskultur

* Respekt

* Kompromissbereitschaft
* Resilienz

* Einhaltung der Netiquette
* Empathie

* Zuhoren

* Fairness

« Sachlichkeit

* Emotionskontrolle

» Konfliktlésungsfahigkeiten
* Toleranz

* Perspektivwechsel

* Humor

* Dialog

@ Linktipps

Erwahnte Publikationen im Interview

Bundeszentrale fiir politische Bildung
Medienvertrauen in Deutschland
bpb.de/shop/buecher/schriftenreihe/520602/
medienvertrauen-in-deutschland (nicht kostenfrei)

Landesanstalt fiir Medien NRW

Ergebnisbericht Hate Speech
medienanstalt-nrw.de/fileadmin/user_upload/forsa_
Hassrede_2023_Ergebnisbericht.pdf

ACM Digital Library - Anyone Can Become a Troll:
Causes of Trolling Behavior in Online Discussions
dl.acm.org/doi/10.1145/2998181.2998213

Universitat Bielefeld
Hass und Angriffe auf Medienschaffende
pub.uni-bielefeld.de/download/2943243/2943245/

Studie_Hass_und_Angriffe_auf_Medienschaffende.pdf

* Beleidigungen

* Gruppenbezogene Menschenfeindlichkeit
* Pauschalisierungen

* Lugenvorwurf

« Persdnliche/ethische Abwertung
» Hassrede

* Keine Moderation

* Anonymitat

« Radikale/extreme Ansichten

* Polarisierung

* Rechthaberei

* Vulgarsprache

* Aggressive Stimmung

* Monolog

Thema Streitkultur im Netz

Landeszentrale fiir politische Bildung NRW

Fair bleiben in sozialen Netzwerken & Co.
politische-bildung.nrw.de/digitale-medien/digitale-de-
mokratiekompetenz/unser-digitales-leben-gestalten/
verantwortung-uebernehmen

Bundeszentrale fiir politische Bildung - Hate Speech und
Inzivilitat: GegenmaBnahmen jenseits von Gegenrede
bpb.de/themen/medien-journalismus/soziale-medi-
en/545938/hate-speech-und-inzivilitaet-gegenmassnah-
men-jenseits-von-gegenrede

Amadeu Antonio Stiftung - Hallo liebe Community!
Konstruktive Online-Debatten férdern durch bestarkende
Moderation
amadeu-antonio-stiftung.de/menschenwuerde-online-
verteidigen-social-media-tipps-fuer-die-zivilgesellschaft/
hate-speech/empowerment-moderation

Europdische Kommission - Fair bleiben! #netzmitrespekt
netzmitrespekt.de/wissen

Klicksafe - Hate Speech
klicksafe.de/hate-speech/strategien-gegen-hate-speech

zeit.de - Wie Hass im Netz die Meinungsvielfalt bedroht
zeit.de/gesellschaft/2024-02/hass-im-netz-studie-be-
drohung-demkratischer-diskurs

My Country Talks - Deutschland spricht
mycountrytalks.org/events/deutschland-spricht
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https://www.medienanstalt-nrw.de/fileadmin/user_upload/forsa_Hassrede_2023_Ergebnisbericht.pdf
https://www.medienanstalt-nrw.de/fileadmin/user_upload/forsa_Hassrede_2023_Ergebnisbericht.pdf
https://dl.acm.org/doi/10.1145/2998181.2998213
https://pub.uni-bielefeld.de/download/2943243/2943245/Studie_Hass_und_Angriffe_auf_Medienschaffende.
https://pub.uni-bielefeld.de/download/2943243/2943245/Studie_Hass_und_Angriffe_auf_Medienschaffende.
https://politische-bildung.nrw.de/digitale-medien/digitale-demokratiekompetenz/unser-digitales-leben-gestalten/verantwortung-uebernehmen
https://politische-bildung.nrw.de/digitale-medien/digitale-demokratiekompetenz/unser-digitales-leben-gestalten/verantwortung-uebernehmen
https://politische-bildung.nrw.de/digitale-medien/digitale-demokratiekompetenz/unser-digitales-leben-gestalten/verantwortung-uebernehmen
https://www.bpb.de/themen/medien-journalismus/soziale-medien/545938/hate-speech-und-inzivilitaet-geg
https://www.bpb.de/themen/medien-journalismus/soziale-medien/545938/hate-speech-und-inzivilitaet-geg
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https://www.amadeu-antonio-stiftung.de/menschenwuerde-online-verteidigen-social-media-tipps-fuer-die-zivilgesellschaft/hate-speech/empowerment-moderation/
https://www.amadeu-antonio-stiftung.de/menschenwuerde-online-verteidigen-social-media-tipps-fuer-die-zivilgesellschaft/hate-speech/empowerment-moderation/
https://www.amadeu-antonio-stiftung.de/menschenwuerde-online-verteidigen-social-media-tipps-fuer-die-zivilgesellschaft/hate-speech/empowerment-moderation/
https://www.netzmitrespekt.de/wissen
https://www.klicksafe.de/hate-speech/strategien-gegen-hate-speech
https://www.zeit.de/gesellschaft/2024-02/hass-im-netz-studie-bedrohung-demkratischer-diskurs
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Der grofe
Ratgeber zur
STtudienwahl

Der ZEIT Studienfhrer ist die Nummer eins fur

die Studienwahl. Er unterstltzt dabei, informiert
Entscheidungen zu treffen. Der Ratgeber begleitet
Studieninteressierte Schritt fir Schritt - von

der Orientierung tber die Bewerbung bis zum
Studienstart. Mit Checklisten, Erfahrungsberichten,
Mitmachseiten und zahlreichen Fachern im Portrat.
Jetzt versandkostenfrei bestellen!

»Gelassen entscheiden«

Abi geschafft - und jetzt?
Die groBe Frage nach

dem Danach kann ganz
schén stressen.

Unser Psychologie-Extra
hilft dabei, Entscheidungen
gelassen zu treffen und
entspannt zu bleiben.

Jetzt online

bestellen:
www.zeit.de/studienfuehrer

[=: o]
[=

Studium

Studienorientierung von DIE ZEIT



UE 6 | MEDIENVERGLEICH UND SPRACHANALYSE 52 DIE ZEIT Medien verstehen 2025/26

UE 6 |
MEDIENVERGLEICH UND SPRACHANALYSE

M1 Migration in den Medien

Wie journalistische Sprache unsere Wahrnehmung pragt
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BILD.de, 10.4.2025

@ bild.de/politik/politik-talkshows-im-tv-talk-kritik/migrations-schock-bei-maischberger-dieter-nuhr-ein-freund-zahlt-schutzgeld-fuer-seinen-sohn-
67f70cba83f84e3e5f75c4ef


https://BILD.de
https://bild.de/politik/politik-talkshows-im-tv-talk-kritik/migrations-schock-bei-maischberger-dieter-nuhr-ein-freund-zahlt-schutzgeld-fuer-seinen-sohn-67f70cba83f84e3e5f75c4ef
https://bild.de/politik/politik-talkshows-im-tv-talk-kritik/migrations-schock-bei-maischberger-dieter-nuhr-ein-freund-zahlt-schutzgeld-fuer-seinen-sohn-67f70cba83f84e3e5f75c4ef
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M2 Migrations-Schock bei Maischberger

Dieter Nuhr: Ein Freund zahlt

Schutzgeld fiir seinen Sohn

VON JOSEF NYARY

Plétzlich wurde es im Studio ganz still

Mitten in einer Debatte iiber die umstrittenen Thesen zur Mi-
gration von SPD-Chefin Saskia Esken (63) und Griinen-Frak-
tionschefin Katharina Droge (40) schockte Kabarettist Dieter
Nuhr (64) Talkmasterin Sandra Maischberger (58) mit einem
erschiitcternden Beispiel aus dem wirklichen Leben.

Nubhr: »Ich glaube, jetzt haben die meisten — vielleicht auf3er
Frau Droge — verstanden, dass das ein ernsthaftes Problem ist
mit der Migration, weil wir {iberall rechte Regierungen ernten.
Wenn jetzt nichts passiert, haben wir in vier Jahren eine AfD
bei weif$-ich-nicht-wie-viel Prozent.«

Denn, so der Kabarettist: »"Wir haben die Sorgen um die Migra-
tion nicht ernst genommen. Frau Esken sagt, dass das gar kein
Thema fiir Normalbiirger ist. Ich weif$ nicht, wann sie das letz-
te Mal mit einem Normalbiirger gesprochen hat. Einem Nor-
malbiirger, der Kinder in der Schule hat.«

Nicht im kurzen Rock zur Schule

Nubhrs alarmierende Beispiele: »Ein Freund von mir zahlt Schutz-
geld an Leute aus der Klasse seines Sohnes, damit sie ihn auf dem
Schulweg nicht angreifen. Ein anderer Freund von mir — dessen
Tochter geht nicht mehr mit kurzem Rockchen in die Schule,
weil sie Angst hat, als>Schlampe«zum Freiwild zu werden.« Fazit
des Kabarettisten: »Das sind reale Sorgen. Die Brandmauer ist
schon vor vielen Jahren eingerissen worden, und zwar von Lin-
ken, die jeden als Rechten und Nazi bezeichnet haben, der ih-
rer Politik nicht gefolgt ist. Wenn jeder ein Nazi ist, dann gibt’s
fiir einen richtigen Nazi plotzlich gar keine Bezeichnung mehr.«

Nubhrs Kritik galt der Griinen Katharina Drége, die sich zuvor
im Dialog mit Unionsfraktionsvize Jens Spahn (44, CDU) wei-
gerte, irgendeinen Fehler in der Asylpolitik einzurdumen bezie-
hungsweise iiberhaupt ein Problem zu sehen.

Kostprobe:

Spahn: »Heif3t die europiische Asylpolitik, dass am Ende alle il-
legalen Migranten in Deutschland ankommen?«

Droge: »Das ist eine falsche Behauptung!«

Spahn: »Ihre Partei hat nicht zuletzt wegen der Migrationspoli-
tik vor wenigen Wochen eine Wahl verloren.«

Droge: »Auch das ist falsch!«

Spahn: »Unsere Partei hat unter anderem wegen unserer Position
in der Migrationspolitik eine Wahl gewonnen.«

Droge: »Auch das ist falsch!«

Maischberger musste lachen. Spahn verdutzt: »Ist falsch?«
Droge: »Sie kénnen nicht im deutschen Fernsehen sitzen und so
viele Unwahrheiten hintereinander unwidersprochen erzihlen.«
Spahn: »Also, das Wahlergebnis habe ich jetzt nicht ertriumc. Sie
haben nicht verloren, und wir haben nicht gewonnen?«

Droge: »Also, Sie kénnen sich fragen, ob unter 30 Prozent fiir
die CDU ein gutes Ergebnis ist.
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Correctiv.org, 28.5.2025

@ correctiv.org/faktencheck/2025/05/28/messerangriff-hamburg-was-hinter-ki-bild-vom-held-von-hamburg-steckt/


https://correctiv.org/faktencheck/2025/05/28/messerangriff-hamburg-was-hinter-ki-bild-vom-held-von-hamburg-steckt/
https://Correctiv.org
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M3 FAKTENCHECK

Wie mit einem KI-Bild Stimmung gegen den
»Helden von Hamburg« gemacht wird

Nach dem Messerangriff im Hamburger Hauptbahnhof am 23. Mai 2025 kursiert online ein KlI-Foto des Mannes, der die mut-
maBliche Taterin gemeinsam mit einem anderen Mann Gberwaltigt haben soll. Die Behauptung dahinter: Medien hatten sich
den syrischen »Held von Hamburg« ausgedacht. Warum das nicht stimmt. VON STEFFEN KUTZNER

BEHAUPTUNG

Der Syrer, der laut Medienberichten am 23. Mai 2025 eine An-
greiferin am Hauptbahnhof in Hamburg aufgehalten hat, sei ein
KI-Fake. Zwei Bilder wiirden ihn in derselben Pose an verschie-
denen Orten zeigen, einmal an einem Bahnsteig und einmal vor
dem Brandenburger Tor in Berlin.

Aufgestellt von: Beitrigen in sozialen Netzwerken
Datum: 25.05.2025

BEWERTUNG

Falsch. Den Mann gibtes, er hat mit mehreren Journalisten tiber
den Moment am Bahnhof in Hamburg gesprochen. Das Bild,
das den jungen Mann an einem Bahnsteig zeigt und in sozia-
len Netzwerken verbreitet wird, ist KI-generiert — aus Medien-
berichten stammt es nicht. Das Foto, das ihn vor dem Branden-
burger Tor zeigt, ist dagegen echt.

Bei dem Messerangriff am Hauptbahnhof in Hamburg mit 18
Verletzten haben nach Polizeiangaben zwei Passanten die
mutmafliche Titerin gestoppt '. Einer von ihnen ist laut Me-
dienberichten ein Tschetschene, der andere Muhammad al-
Muhammad, ein 19-jihriger Syrer, der unter anderem mit dem
»Spiegel« 2 iiber den Moment des Angriffs sprach.

Doch online stellen manche ? infrage , ob es ihn iiberhaupt
gibt. Manche begriinden das damit, dass ihn das Titelbild des
Spiegel-Artikels in Berlin vor dem Brandenburger Tor zeigt. Dem
gegeniiber stellen die Nutzer ein offenbar Kl-generiertes Bild,
in dem er in identischer Pose und Kleidung auf einem Bahn-
steig zu sehen ist.

Bild 1 Beitrage mit dem KI-Bild erreichten in sozialen Netzwerken Hundert-
tausende Aufrufe (Quelle: X / Facebook; Screenshot und Schwarzung:
CORRECTIV.Faktencheck)

CORRECTIV - Recherchen fur die Gesellschaft. Stand vom 28.05.2025

»Ein KI-Held der zwangsfinanzierten Regierungsmedien« heif3t
es dazu auf Facebook >. Oder: »Der syrische Held von Ham-
burg ist im gleichen Aufzug und gleicher Haltung gleichzeitig
an mehreren Orten?« auf X ©,

Bild 1

KI-generiertes Bild vom »Helden von Hamburg« kursiert
nur in sozialen Netzwerken

Mehrere Hinweise zeigen, dass das Bild, das den jungen Mann
scheinbar auf einem Bahnhof zeigt, KI-generiert ist: etwa das
unlesbare Logo auf der Jacke oder die Fantasiebuchstaben, die
im Hintergrund auf einem Wegweiser und auf einem Fahrplan
zu erkennen sind. Auf dem Bahnhof in Hamburg gibt es zudem
keine eckigen Glasiiberdachungen, wie in dem Bild. Das ldsst
sich etwa an einem Pressefoto des Tatorts 7 erkennen.

Bild 2

Eine Bilderriickwirtssuche mit dem Bild bei Google fithrt kaum
zu Treffern — vor allem finden sich nirgendwo Medienberichte,
in denen es als echt verbreitet wurde. Stattdessen finden sich Bei-
trage auf X, in denen die Bilder direkt zusammen als Collage
verbreitet wurden. Einer der ersten Accounts, die das Bild ver-
breitet haben, existiert inzwischen nicht mehr.

Bild 3

Bild 2 Mehrere deutliche Hinweise zeigen, dass das Bild eine
Falschung ist (Quelle: Facebook; Screenshot und Markierungen:
CORRECTIV.Faktencheck)

@ correctiv.org/faktencheck/2025/05/28/messerangriff-hamburg-was-hinter-ki-bild-vom-held-von-hamburg-steckt/
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https://ndr.de/nachrichten/hamburg/Messerattacke-am-Hauptbahnhof-Hamburg-Verdaechtige-war-polizeibekannt,hauptbahnhof754.html
https://ndr.de/nachrichten/hamburg/Messerattacke-am-Hauptbahnhof-Hamburg-Verdaechtige-war-polizeibekannt,hauptbahnhof754.html
https://perma.cc/7NMV-TNMT
https://perma.cc/4FEM-UN9D
https://web.archive.org/web/20250528112704/https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02sgQrvdMiK77Tgf8v5N5LAoN9QWro4ZD9KYgCiJvpoXkeSqtAEwH3Kb5j8m6uhn7Al&id=100081905236140
https://perma.cc/HPU7-XQWK
https://www.spiegel.de/panorama/hamburg-grosseinsatz-am-hauptbahnhof-nach-messerangriff-die-bilder-a-708a2705-252b-4224-ab61-93c1ccf5efe3
https://correctiv.org/faktencheck/2025/05/28/messerangriff-hamburg-was-hinter-ki-bild-vom-held-von-hamburg-steckt/
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Tipps zum Erkennen eines manipulierten oder mit einer
KI erstellten Bildes

e Wenn Sie unsicher sind, ob ein Ereignis so stattgefunden
hat, wie es auf einem Bild zu sehen ist: Suchen Sie mit
Stichworten nach potenziellen Medienberichten zu dem
Ereignis.

e Achten Sie, wie oben beschrieben, auf Ungereimtheiten
und Details in dem Bild.

e Suchen Sie, wenn moglich, nach der urspriinglichen
Quelle fiir das Bild. Helfen kann dabei manchmal auch
eine Bilderriickwirtssuche. Wie die funktioniert, kénnen
Sie hier ® nachlesen.

Medienberichte zeigen den Syrer in Hamburg — das Foto
aus Berlin ist laut »Spiegel«-Angaben sechs Wochen alt

In Medienberichten finden sich andere Fotos, die von Journa-
listinnen und Journalisten verifiziert wurden. Ein Video beim
Hamburg Journal des NDR zeigt ihn am Bahnhof in Ham-
burg °. Auch Journalisten der Bild trafen den Mann dort ™.
Das »Hamburger Abendblatt« ' veroffentlichte ein Foto aus
Hamburg, das Muhammad al-Muhammad an den Gleisen am
Bahnhof zeigt.

Auf dem Foto im Spiegel ist der Syrer vor dem Brandenburger
Tor in Berlin zu sehen. In der Bildunterschrift ist als Vermerk zur
Herkunft des Fotos beim Spiegel »privat« angegeben. Wir haben
deshalb beim Spiegel nachgefragt, woher das Foto stammt und
wann es aufgenommen wurde. Von der Pressestelle heifit es, dass
es von Muhammad al-Muhammad personlich zur Verfiigung ge-
stellt wurde. Seiner Angabe nach entstand es am 15. April 2025

@ Links aus dem Artikel

1: NDR (27.05.2025) ndr.de/nachrichten/hamburg/Mess-
erattacke-am-Hauptbahnhof-Hamburg-Verdaechtige-
war-polizeibekannt,hauptbahnhof754.html

2: Spiegel Online (25.05.2025) archive.ph/BmmmZ

3: YouTube (28.05.2025) perma.cc/7NMV-TNMT (Anmel-
dung erforderlich)

4: X (28.05.2025) perma.cc/4FEM-UN9D

5: Facebook (26.05.2025) web.archive.org/
web/20250528112704/https://www.facebook.
com/permalink.php?story_fbid=pfbid02sgQr-
vdMiK77Tgf8v5N5LAON9QWro4ZD9KYgCiJvpoXkeS-
qtAEwWH3Kb5j8m6uhn7Al&id=100081905236140

6: X (28.05.2025) perma.cc/HPU7-XQWK

CORRECTIV - Recherchen fur die Gesellschaft. Stand vom 28.05.2025

Bild 3 Die Bilderrtickwartssuche mit dem manipulierten Foto flihrt zu einer
Reihe von Beitrdgen auf X, aber nicht zu Medienberichten (Quelle: Google;
Screenshot: CORRECTIV.Faktencheck)

beim Besuch eines Freundes in Berlin. Laut Spiege/ benutzte er
das Foto auch als Profilbild bei WhatsApp. »Mehrere Spiegel-Re-
porter haben mit Al-Muhammad gesprochen —zu verschiedenen
Zeitpunkten, per Telefon und auch per Videotelefonat, schreibt
die Pressestelle weiter. Einer der Reporter habe den 19-J4hrigen
auch vor Ort am Hamburger Hauptbahnhof gesehen und spa-
ter auf dem Foto wiedererkannt.

Im Fall von Hamburg kursieren im Netz nicht nur Falschbe-
hauptungen iiber den »Helden von Hamburg«. So wurde der
Tatverdichtigen in sozialen Netzwerken unterstellt, sie sei Pa-
lastinenserin, obwohl die Frau in Niedersachsen geboren wurde.

7: Spiegel Online (24.05.2025) spiegel.de/panorama/
hamburg-grosseinsatz-am-hauptbahnhof-nach-mess-
erangriff-die-bilder-a-708a2705-252b-4224-ab61-
93clccf5efe3

8: CORRECTIV: Bilderriickwartssuche correctiv.org/fak-
tencheck/hintergrund/2022/04/01/so-funktioniert-die-
bilderrueckwaertssuche/

9: NDR (26.05.2025) ndr.de/nachrichten/hamburg/Woll-
te-beschuetzen-Syrer-stoppt-Angreiferin-am-Hambur-
ger-Hauptbahnhof,messerattacke538.html

10: BILD Online (26.05.2025) archive.ph/xCFxN

11: Hamburger Abendblatt (28.05.2025)
archive.ph/bckTs#selection-5121.0-5124.0

@ correctiv.org/faktencheck/2025/05/28/messerangriff-hamburg-was-hinter-ki-bild-vom-held-von-hamburg-steckt/
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https://correctiv.org/faktencheck/hintergrund/2022/04/01/so-funktioniert-die-bilderrueckwaertssuche/
https://www.ndr.de/nachrichten/hamburg/Wollte-beschuetzen-Syrer-stoppt-Angreiferin-am-Hamburger-Hauptbahnhof,messerattacke538.html
https://www.ndr.de/nachrichten/hamburg/Wollte-beschuetzen-Syrer-stoppt-Angreiferin-am-Hamburger-Hauptbahnhof,messerattacke538.html
https://archive.ph/xCFxN
https://correctiv.org/faktencheck/2025/05/27/messerangriff-in-hamburg-nein-die-verdaechtige-ist-keine-zugewanderte-palaestinenserin/
https://ndr.de/nachrichten/hamburg/Messerattacke-am-Hauptbahnhof-Hamburg-Verdaechtige-war-polizeibekannt,hauptbahnhof754.html
https://ndr.de/nachrichten/hamburg/Messerattacke-am-Hauptbahnhof-Hamburg-Verdaechtige-war-polizeibekannt,hauptbahnhof754.html
https://ndr.de/nachrichten/hamburg/Messerattacke-am-Hauptbahnhof-Hamburg-Verdaechtige-war-polizeibekannt,hauptbahnhof754.html
https://archive.ph/BmmmZ
https://perma.cc/7NMV-TNMT
https://perma.cc/4FEM-UN9D
https://web.archive.org/web/20250528112704/https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02sgQrvdMiK77Tgf8v5N5LAoN9QWro4ZD9KYgCiJvpoXkeSqtAEwH3Kb5j8m6uhn7Al&id=100081905236140
https://web.archive.org/web/20250528112704/https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02sgQrvdMiK77Tgf8v5N5LAoN9QWro4ZD9KYgCiJvpoXkeSqtAEwH3Kb5j8m6uhn7Al&id=100081905236140
https://web.archive.org/web/20250528112704/https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02sgQrvdMiK77Tgf8v5N5LAoN9QWro4ZD9KYgCiJvpoXkeSqtAEwH3Kb5j8m6uhn7Al&id=100081905236140
https://web.archive.org/web/20250528112704/https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02sgQrvdMiK77Tgf8v5N5LAoN9QWro4ZD9KYgCiJvpoXkeSqtAEwH3Kb5j8m6uhn7Al&id=100081905236140
https://web.archive.org/web/20250528112704/https://www.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid02sgQrvdMiK77Tgf8v5N5LAoN9QWro4ZD9KYgCiJvpoXkeSqtAEwH3Kb5j8m6uhn7Al&id=100081905236140
https://perma.cc/HPU7-XQWK
https://spiegel.de/panorama/hamburg-grosseinsatz-am-hauptbahnhof-nach-messerangriff-die-bilder-a-708a2705-252b-4224-ab61-93c1ccf5efe3
https://spiegel.de/panorama/hamburg-grosseinsatz-am-hauptbahnhof-nach-messerangriff-die-bilder-a-708a2705-252b-4224-ab61-93c1ccf5efe3
https://spiegel.de/panorama/hamburg-grosseinsatz-am-hauptbahnhof-nach-messerangriff-die-bilder-a-708a2705-252b-4224-ab61-93c1ccf5efe3
https://spiegel.de/panorama/hamburg-grosseinsatz-am-hauptbahnhof-nach-messerangriff-die-bilder-a-708a2705-252b-4224-ab61-93c1ccf5efe3
https://correctiv.org/faktencheck/hintergrund/2022/04/01/so-funktioniert-die-bilderrueckwaertssuche/
https://correctiv.org/faktencheck/hintergrund/2022/04/01/so-funktioniert-die-bilderrueckwaertssuche/
https://correctiv.org/faktencheck/hintergrund/2022/04/01/so-funktioniert-die-bilderrueckwaertssuche/
https://ndr.de/nachrichten/hamburg/Wollte-beschuetzen-Syrer-stoppt-Angreiferin-am-Hamburger-Hauptbahnhof,messerattacke538.html
https://ndr.de/nachrichten/hamburg/Wollte-beschuetzen-Syrer-stoppt-Angreiferin-am-Hamburger-Hauptbahnhof,messerattacke538.html
https://ndr.de/nachrichten/hamburg/Wollte-beschuetzen-Syrer-stoppt-Angreiferin-am-Hamburger-Hauptbahnhof,messerattacke538.html
https://archive.ph/xCFxN
https://archive.ph/bckTs#selection-5121.0-5124.0
https://correctiv.org/faktencheck/2025/05/28/messerangriff-hamburg-was-hinter-ki-bild-vom-held-von-hamburg-steckt/
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M4 Checkliste fiir die Inhaltsanalyse

1. Hintergrund
Notieren Sie die Eckpunkte des Textes: 1. Autor/Autorin, 2. Titel, 3. Erscheinungsdatum, 4. Medium/Quelle,
5. Textsorte/journalistische Darstellungsform (Bericht, Kommentar, Faktencheck etc. - siehe Unterrichteinheiten 7 und 8).

2. Struktur
Erstellen Sie eine Gliederung des Textes: 1. Aufbau, 2. Inhalte und 3. Argumentationsstruktur

3. Intention
a) Formulieren Sie die Kernthese des Textes, und erlautern Sie die Intention des Autors.
b) Arbeiten Sie heraus, welche Botschaft der Text an die Leserschaft vermittelt will, und belegen Sie lhre Aussagen
anhand von Textstellen.

4. Darstellungsweise
Markieren Sie am Textrand ...
* ... meinungsbildende Passagen (Die Bewertung des Autors oder der Autorin wird deutlich - auch indirekt)
« ... informierende Passagen (Daten und Fakten, Hintergrundinformationen)

5. Umgang mit Quellen
a) Untersuchen Sie, auf welche Quellen und Fakten sich der Artikel stitzt. Analysieren Sie, ob und wie recherchiert wurde.
b) Bewerten Sie die Herkunft und Glaubwiirdigkeit der genannten Quellen.

6. Eigenschaften des Textes
Charakterisieren Sie den Text, indem Sie Sterne ausfullen
(von % = »kaum bis gar nicht« bis % % % % % = »sehr stark ausgepragt«).

sachlich: TrTITIIrYY emotional: rer Ty v ey

reflektiert-abwagend: Gk A ke eindimensional/plakativ: <7 ¢edrirsy

objektiv: i ird ki wertend: ST ey

Ubertreibend/reiBerisch: CIYTTITITY nuchtern/zurlckhaltend: <% ¢y¢rdsr vy

informativ: ST Tr Yy dramatisch: TYrYIYTYY

versdhnend: T Qe ditaed polarisierend: STy Yy
7. Adressat

ErschlieBen Sie, welche Zielgruppe (Alter, Bildungsstand, sozialer Status, Werte) der Artikel anspricht.
Markieren Sie die Textpassagen, an denen Sie dies festmachen. Beachten Sie dabei auch, in welchem Medium
der Artikel veréffentlicht wurde und welches Publikum dort angesprochen wird.

8. Themenauswahl
Arbeiten Sie heraus, welche Aspekte von Migration schwerpunktmaBig behandelt werden:
* Individuelle Einzelfalle
e Kriminalitat
* Medienkritik/Medienanalyse
» Aufklarung/Faktencheck
» (Partei-)politische Aspekte und Forderungen
* Transparenz, eigene Methodik und Recherche
» Gesellschaftliche Vorurteile gegentber Migration
 Positive Aspekte der Migration/Integration

9. Rezeption
Beschreiben Sie: Welche politische Haltung zur Migration kdnnte ein Leser/eine Leserin entwickeln,
wenn er/sie nur diesen einen Artikel kennt?
Welche Emotionen oder Stimmungen werden beim Lesen erzeugt?
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M5 Checkliste flir die Sprachanalyse in Stichpunkten

Untersuchen Sie lhren Text nach folgenden Gestaltungsmitteln,
und beurteilen Sie, welche Wirkung diese erzeugen:
Sprachlich-stilistische Besonderheiten und die intendierte Wirkung dieser Stilelemente
Sprachebene des Textes: Wortschatz, elaborierter Code (ausgearbeitete, hohe Sprachkompetenz) oder restringierter

Code (eingeschrankte, einfache Sprachkompetenz), Umgangssprache oder Fachsprache, Gebrauch von Fremdwértern,

Wortschatz etc.

Einsatz von wortlicher und indirekter Rede
Syntax: Hypotaxe oder Parataxe, unvollstandige Satze

Sparsame oder haufige Verwendung von wertenden Begriffen
Gebrauch folgender Stilmittel:

Rhetorische
Figur / Stilmittel

Beispiel

Wirkung

Anekdote (kurze
Geschichte)

»Ein Freund erzahlte mir ...«

Nahe, Emotion, Identifikation, Authentizitat.
Subjektives Erleben ohne Beweiskraft

Hyperbel
(Ubertreibung)

»Das war der schlimmste Tag
meines Lebens!«

Drama, Aufmerksamkeit, starke Gefiihle

Rhetorische
Frage

»Wollen wir das wirklich
hinnehmen?«

Als Frage kaschierte MeinungsauB3erung, um ein gemeinsames
Interesse mit der Leserschaft zu schaffen.
Die Antwort im Sinne des Autors wird vorausgesetzt.

Generalisierung
(oft eingelei-
tet mit »manc,
»alle«, njeder«,
»Wir«, »Es ist

»Alle wissen doch, dass ...«

Einverstandnis der Leserschaft wird vorausgesetzt.

Eine Einzelmeinung wird als allgemein akzeptierte

Wabhrheit vorgestellt. Wer widerspricht wird in eine AuBenseiter-
position gedrangt.

bekannt«

Pejoration »angebliche Expertenc, Abwertung von Personen oder Gruppen

(abwertende »Sozialschmarotzer«

Wortwahl)

Metapher »Der Konflikt schwelt seit Bilder im Kopf erzeugen. Die Bilder kdnnen unterschwellig emo-
Jahren.« (Brand), »Die Wirt- tional aufladen.
schaft ist wieder auf Kurs.«
(Seefahrt)

Emotionale »Katastrophe«, »Chaos« Emotionen wecken, Leser aufwihlen

Schlagwérter

Direkte
Rede/ Zitat

»Der BUrgermeister sagte: ...«

Glaubwirdigkeit durch Stimmen erzeugen

Indirekte Rede

Die Polizei teilte mit, es habe
keine Hinweise gegeben.

Informationen sachlich wiedergeben, kenntlich machen,
von wem das Gesagte stammt (Quellen).

DIE ZEIT Medien verstehen 2025/26
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Aufgaben

1 Wortwolken als Spiegel journalistischer Sprache untersuchen (M1)
a) Vergleichen Sie die beiden Wortwolken, die zwei unterschiedliche Medienartikel zum Thema Migration visualisieren.
b) Beschreiben Sie, welche Begriffe jeweils dominieren und wie sich die inhaltlichen Schwerpunkte unterscheiden.
¢) Erldutern Sie, welche Wirkung die Wort- und Themenauswahl der Wortwolke entfaltet. ErschlieBen Sie,
welche Emotionen oder politischen Haltungen dadurch vermittelt werden.
d) Bewerten Sie, welche der beiden Darstellungen aus lhrer Sicht sachlicher und welche manipulativer wirkt.
Begriinden Sie lhre Einschatzung.
e) Vermuten Sie, aus welcher Art Medium (z. B. Boulevard, Qualitatsjournalismus, Faktencheck-Plattform)
die Artikel zu den Wortwolken jeweils stammen kdnnten.
2 Einen Medienartikel untersuchen
a) Verfassen Sie in Partnerarbeit eine Textanalyse zu einem der beiden Medienartikel (»Bild« M2 oder »Correctiv« M3).
Untersuchen Sie Inhalt, Intention und Argumentationsstruktur des Artikels. Nutzen Sie daftr die Checkliste fir die
Inhaltsanalyse (M4) als Orientierung.
b) Arbeiten Sie anschlieBend mithilfe der Checkliste zur Sprachanalyse (M5) die sprachlich-stilistischen Merkmale des
Artikels heraus. Sie kdnnen auch die dazu passende Wortwolke (M1) identifizieren und diese heranziehen.
¢) Schreiben Sie abschlieBend ein Fazit, in dem Sie die Wirkung des Artikels beurteilen und Ihre eigene
Meinung dazu mit Bezug zum Text formulieren.
3 Medientexte prasentieren und ihre Wirkung diskutieren
a) Alle Teams, die denselben Artikel (»Bild« M2 oder »Correctiv« M3) untersucht haben, finden sich zusammen.
Fassen Sie gemeinsam die wichtigsten Ergebnisse lhrer Inhalts- und Sprachanalyse zusammen.
b) Benennen Sie zwei Sprecherinnen oder Sprecher pro Artikel, die den Text in einer Podiumsdiskussion vertreten.
Diese prasentieren die Kernaussagen sowie die sprachlichen Besonderheiten des Textes.
¢) Diskutieren Sie anschlieBend im Plenum die Gemeinsamkeiten und Unterschiede der beiden Artikel. Leitfragen:
* Welche Unterschiede erkennen Sie in Sprache, Wirkung, Argumentation und politischer Deutung?
* Welche Version der Berichterstattung (»Bild« M2 oder »Correctiv« M3) hat Sie persdnlich starker beeinflusst oder
Uberzeugt - und warum?
* Was nehmen Sie aus der Analyse fir Ilhre eigenen Umgang mit Medien mit?
4 Regeln fiir eine angemessene Berichterstattung zum Thema Migration aufstellen
Wie sollten journalistische Medien Gber Migration berichten?
Erdrtern Sie Grundsatze, und entwickeln Sie daraus einen ethischen Kodex flr die Berichterstattung.
Prifen Sie auch, welcher der beiden Medienartikel lhrem Kodex am nachsten kommt.
5 Einen Medienartikel mit einem selbst erstellten Kodex fiir die Berichterstattung abgleichen
Wabhlen Sie einen beliebigen Medienbericht zum Thema Migration aus.
Uberpriifen Sie, ob dieser Text Ihren Regeln fir gute und ethisch angemessene Berichterstattung entspricht
(Ergebnisse aus Aufgabe 4). Prasentieren Sie Ihre Einschatzung anschlieBend im Plenum.

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 3 und 8
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Unterrichtsvorschlag:
Medienvergleich und Sprachanalyse

Phase Aktion Sozialform/Methode Material
Einstieg Die Schulerinnen und Schler vergleichen Wortwolken zu Plenum &4 | - Wortwolken M1
Medienberichten Uber Migrationsfragen. » Aufgabe 1
Erarbeitung 1 In Teamarbeit verfassen die Schulerinnen und Schuler eine | Partnerarbeit &b | - Wahlweise Artikel
Sachtextanalyse zu einem Medienartikel Bild M2 oder
Correctiv M3
» Aufgabe 2a) und b)
Erarbeitung 2 Jeder in der Klasse formuliert einen individuellen Einzelarbeit 4| - Wahlweise Artikel
Schlussteil fur die Sachtextanalyse mit eigener Bewertung Bild M2 oder
des Textes Correctiv M3
» Aufgabe 20)
Ergebnissiche- In einer Podiumsdiskussion prasentieren die Schulerinnen Plenum &4 | - Arbeitsergebnisse aus
rung/Prasen- und Schuler ihre Arbeitsergebnisse und diskutieren anhand Aufgaben Tund 3
tation und von Leitfragen ihre Rezeption der unterschiedlichen + Aufgabe 3
Diskussion Medienartikel.
Fazit Die Klasse erstellt Regeln fUr eine angemessene Bericht- Plenum &R | * Aufgabe 4
erstattung zum Thema Migration und verfasst schriftlich
einen Kodex.
Optionale Die Schulerinnen und Schuler greifen einen beliebigen Einzelarbeit » Aufgabe 5
Vertiefung oder Medienartikel zum Thema Migration heraus und beurteilen, | Besprechung
Hausaufgabe ob dieser ihrem eigenen Medienkodex aus Aufgabe 4 im Plenum Add

entspricht.

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 3 und 8

Lernziele

Die Schiilerinnen und Schiiler ...
e . interpretieren Wortwolken, die aus Medientexten generiert wurden.
e . vergleichen zwei journalistische Artikel Uber Migration in unterschiedlicher Ausrichtung.

e . analysieren einen Medienartikel inhaltlich sowie sprachlich-stilistisch mithilfe von Checklisten und formu-
lieren ein begriindetes Fazit.
e . prasentieren zentrale Aussagen eines Artikels in einer Podiumsdiskussion und setzen sich argumentativ
mit einer Gegenposition auseinander.
o . reflektieren, wie Sprache und Darstellung in Medien ihre Wahrnehmung gesellschaftlicher Themen und
ihre politische Haltung beeinflussen.
e . untersuchen, wie sprachliche Mittel wie Schlagworter, Metaphern oder Pejorationen in Medien zur
Emotionalisierung oder Meinungslenkung beitragen.
e . erstellen einen Kodex fur die Berichterstattung zum Thema Migration und Uberprifen stichprobenartig,
ob die Berichterstattung diesen Regeln entspricht.



UE 6 | MEDIENVERGLEICH UND SPRACHANALYSE

DIE ZEIT Medien verstehen 2025/26

Didaktisch-methodische Anmerkungen

Problemaufriss

Die Berichterstattung Gber Migration ist ein sensibles, ge-
sellschaftlich und emotional hoch aufgeladenes Thema.
Journalistische Medien stehen dabei in besonderer Verant-
wortung: Sie kdnnen Vorurteile bestatigen, Angste verstar-
ken und gesellschaftliche Spannungen verscharfen - oder
sie kdnnen durch differenzierte Darstellung zu einer sach-
lichen Auseinandersetzung und einem konstruktiven Dis-
kurs beitragen. Fir Schilerinnen und Schdler ist es daher
wichtig zu erkennen, wie Medien durch Sprache, Themen-
setzung und Aufbereitung die 6ffentliche Meinungsbil-
dung und auch das eigene Bild von Migration beeinflussen.

Diese Unterrichtseinheit greift beispielhaft diese Aspekte auf
und stellt zwei journalistische Beitrage mit kontrastierender
Tonlage zur Analyse vor: ein emotional aufgeladener Artikel
aus der Bild und ein faktenbasierter Text von Correctiv. Ziel da-
bei ist es, den Blick der Lernenden fir Mechanismen der medi-
alen Darstellung zu scharfen: Welche Themen werden in den
Vordergrund gestellt? Welche Sprache wird verwendet - dra-
matisierend, distanziert, nlichtern? Welche rhetorischen Mit-
tel kommen zum Einsatz? Und vor allem: Welche Wirkung hat
das auf einen selbst als Leserin oder Leser?

Ein Schwerpunkt liegt auf der Frage, wie Sprache zur Emo-
tionalisierung beitragt - und wann sie moglicherweise mani-
pulativ wird. Die Arbeit mit Wortwolken eréffnet dafiir einen
niedrigschwelligen Zugang: Schon vor der Textlektire lassen
sich sprachliche Schwerpunkte und Konnotationen erkennen
und vergleichen.

Der Umgang mit Migration ist nicht nur in politischen, sondern
auch in alltaglichen Debatten und auch im Kontext Schule pra-
sent. In der Beschaftigung mit dieser Thematik sollen Rau-
me geschaffen werden, in denen auch Probleme und Konflik-
te benannt werden kénnen - ohne zu pauschalisieren oder
zu diskriminieren. Die Medienanalyse bietet hier die Méglich-
keit, Sprache als Mittel gesellschaftlicher Deutung zu begreifen
und zu hinterfragen: Welche Sprache nutze ich selbst, wenn
ich Uber Migration spreche? Welchen ethischen Kodex wiin-
sche ich mir einerseits fur die Medienberichterstattung, aber
auch flr den alltaglichen Diskurs? Und vor allem: Welche Me-
dien will ich selbst nutzen, um mich Gber das Weltgeschehen
zu informieren?

Mdgliche Schiilerlésung Aufgabe 4

Regeln fiir den Umgang mit dem Thema Migration in
Medienberichten

1. Fakten statt Geriichte

Aussagen Uber Migration sollen auf Gberprifbaren
Informationen beruhen, nicht auf Einzelféllen oder
unbelegten Behauptungen.

2. Keine Verallgemeinerungen

Einzelne Straftaten oder Probleme dirfen nicht auf ganze
Bevolkerungsgruppen Ubertragen werden (nicht: »Alle
Gefllichteten sind ...«).

3. Herkunft nur nennen, wenn sie relevant ist

Die Nationalitat oder Herkunft eines Taters sollte nur
genannt werden, wenn sie fir das Verstandnis des
Geschehens notwendig ist - nicht zur Skandalisierung.

4. Sensibler Sprachgebrauch

Begriffe wie »Fllchtlingswelle«, »illegale Migranten« oder
»Asylflut« sind stark emotional aufgeladen und kénnen
Angste schiiren - neutrale Begriffe sind vorzuziehen.

5. Betroffene zu Wort kommen lassen

Menschen mit Migrationsgeschichte sollten nicht nur
Gegenstand der Berichterstattung sein, sondern selbst
sprechen kdénnen.

6. Vielfalt der Perspektiven zeigen
Migration ist ein vielschichtiges Thema: Medien sollten
sowohl Herausforderungen als auch Chancen darstellen.

7. Kontext liefern

Statistische Daten, politische Rahmenbedingungen und
historische Entwicklungen einordnen, um Pauschalisierun-
gen zu vermeiden.

8. Verantwortung fiir gesellschaftlichen Zusammenhalt
Medien tragen Verantwortung daflr, dass ihre Bericht-
erstattung nicht spaltet, sondern zur sachlichen Auseinan-
dersetzung beitragt.
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Medienvergleich Ubersicht

Aspekt

M2 Bild-Artikel
Migrations-Schock bei Maischberger

M3 Faktencheck Correctiv
»Wie mit einem KI-Bild Stimmung gegen den
»Helden von Hamburg« gemacht wird«

Zielgruppe und
Wirkung

Breite Leserschaft, Boulevardpublikum.

Ziel: Emporung, Betroffenheit, Aktivierung durch Extre-
me, »Bestatigungslesen«. Fokus auf Einzelfall-Geschich-
ten, die verallgemeinern.

Informierte, faktenorientierte Offentlichkeit.
Ziel: Aufklarung und Entlarven von Falschbehauptungen.
Wirkungsabsicht: Vertrauen in seriésen Journalismus.

Ton und Sprache

Dramatisch, emotional, suggerierend (»erschitternd,
»Schutzgeld«, »Freiwild« »Schock«). Rhetorisch zuge-
spitzt mit provokanten Sprachbildern (»Brandmauer
eingerissen).

Sachlich, nachtern, analysierend. Klare Fachsprache,
exakt und prazise, ohne Ubertreibungen. Verzicht auf
Dramatisierung.

Quellen und
Belege

Beruht vor allem auf personlichen Erzahlungen aus
dritter Hand (Nuhrs Anekdote via Talkshow). Wenig
Uberprufbare Belege; kaum direkte Daten oder offizielle
Quellen.

Zahlreiche offizielle Quellen - Polizeiangaben,
Presseerklarungen, Original- und Kl-Bildanalysen,

die fur Leserschaft nachvollziehbar verlinkt sind, Ruck-
wartssuche. Fakten werden belegt.

Argumentations-
weise

Generalisierung von Einzelfallen: Migration wird als
gefahrliches gesellschaftliches Problem dargestellt.
Emotionalisierende Appellstruktur Wenn jetzt nichts
passiert ...«).

Kritisch-analytisch: Aufbau: Behauptung > Faktensuche
> Bewertung aufgrund der Quellenrecherche (»falsch,
»manipuliert). Argumentation ist nachvollziehbar und
offen.

Sprache und Stil

Anekdoten, rhetorische Fragen, Hyperbeln, Pejorationen
(»Migranten als Freiwild«), Metaphern (»Brandmauer«),
stark wertende Sprache.

Kaum emotionale Stilmittel. Der Faktencheck ist strikt
deskriptiv und erklarend. Reduzierte, klare Sprache - so
wenig rhetorische Verzierung wie moglich.

Botschaft und
Subtext

Migration ist ein Risiko, Gefahrdung des Alltags; Politik
(SPD, Grune) wird kritisiert. Implizit: Veranderung not-
wendig, Stimmung gegen Migrationspolitik.

Social Media verbreiten Falschinformationen; Verlass-
licher Journalismus liefert Korrektur. Subtext: Vertrauen
in Uberprufte Quellen - Digitalaufklarung.

Fazit

Der Bild-Artikel setzt stark auf Gefihl und Polarisierung,
er regt Angste an und verallgemeinert durch Einzelfall-
geschichten aus zweiter bis dritter Hand -

mit dem Ziel, Aufmerksamkeit und emotionale
Reaktionen zu erzeugen.

Der Correctiv-Faktencheck hingegen verfolgt eine
analytische, aufklarerische Funktion. Er nutzt geprufte
Quellen, erklart methodisch, entlarvt Fehlinformationen
und bietet sachliche Orientierung.




UE 6 | MEDIENVERGLEICH UND SPRACHANALYSE 64 DIE ZEIT Medien verstehen 2025/26

Lésungshinweise: Text- und Sprachanalyse

M2 Bild: »Migrations-Schock bei Maischberger«

Der Artikel »Migrations-Schock bei Maischberger« von Josef Nyary (Bild) berichtet tGber eine TV-Debatte zur Migrationspoli-
tik und fokussiert dabei stark auf einen emotionalen Beitrag des Kabarettisten Dieter Nuhr. Im Mittelpunkt steht Nuhrs Aussa-
ge, sein Freund zahle »Schutzgeld« (Zeile 19), um seinen Sohn vor Ubergriffen durch Mitschiler mit Migrationshintergrund zu
schitzen. Der Text folgt einer emotionalisierenden Dramaturgie: Der »Schock« wird bereits in der Uberschrift angekiindigt, der
»plotzliche Stillstand« im Studio (Zeile 2) inszeniert einen Moment maximaler Aufmerksamkeit.

Die Hauptthese wird durch persénliche Anekdoten gestiitzt, ohne diese mit belegbaren Fakten zu hinterlegen. Der Autor
hat keinen eigenen Beitrag (Recherche, Experteninterview, Quellencheck, Nachfrage etc.) zu seiner Berichterstattung geleis-
tet, berichtet also aus zweiter und sogar dritter Hand von nicht genannten Bekannten von Nuhr. In der Talkshow wirft Nuhr
Politikerinnen wie Saskia Esken (SPD) und Katharina Drége (Grline) vor, die Sorgen von »Normalbirgern« nicht ernst zu nehmen
(Z.10-13). Der Artikel nutzt Nuhrs Aussage dabei nicht nur als Zitat, sondern stilisiert ihn zum Sprachrohr einer breiten, angeblich
nicht gehoérten Bevolkerungsschicht und auch zum Sprachrohr der Botschaft des Autors selbst. Dabei findet eine pauschale
Verknilpfung von Migration, Angst und Kontrollverlust gepaart mit Parteikritik statt, etwa wenn Nuhr formuliert, die »Brand-
mauer« sei von »Linken« eingerissen worden (Zeile 24 f.).

Sprachlich arbeitet der Artikel mit zugespitzten Begriffen (»Freiwild«, Zeile 23) und einer klaren Tater-Opfer-Zuschreibung. Die
Wortwahl suggeriert Bedrohung und Staatsversagen. Der Ton bleibt dramatisch, der Text betont Konflikte, etwa durch die zitierte
Konfrontation zwischen dem CDU-Politiker Spahn und Katharina Drége (Griine) (ab Zeile 28), die stark verkirzt und ohne Kontext
wiedergegeben wird. Ziel des Artikels ist es, Gber Emotionalisierung politische Kritik an der Migrationspolitik zu transportieren.
Die Darstellung lasst wenig Raum fir Differenzierung und wirkt eher meinungsverstarkend und polarisierend als informierend.

M3 Correctiv: »Wie mit einem KI-Bild Stimmung gegen den >Helden von Hamburg«
gemacht wird«

Kontext: Am 31. Mai 2024 kam es in einem Hamburger Drogeriemarkt zu einem Messerangriff. Ein syrischer Mann griff ein,
Oberwaltigte den Tater und wurde daraufhin in vielen Medien als »Held von Hamburg« bezeichnet. Kurz darauf verbreiteten
sich in sozialen Netzwerken Gerlchte, der Mann sei gar nicht real, sondern ein Medien-Fake, um Migranten sympathischer er-
scheinen zu lassen. Um dies zu beweisen, kursierten in den sozialen Medien Kl-generierte Bilder, die den »Helden von Ham-
burg« angeblich zur selben Zeit an einem anderen Ort zeigten. Der Artikel von Steffen Kutzner greift diesen Vorwurf auf der
Faktencheck-Plattform von Correctiv auf und untersucht beide Bilder.

Der Text gliedert sich im »Faktencheck-Stil« in Behauptung, Bewertung und Begriindung und verfolgt das Ziel, Desinforma-
tion im Netz zu entlarven. Dabei steht weniger das Ereignis selbst, sondern die nachtragliche mediale Manipulation in den so-
zialen Medien im Fokus. Die zentrale Aussage ist: Der syrische Helfer existiert, das journalistische Medienbild ist ein echtes
Foto, das »Gegenbild« in den sozialen Netzwerken hingegen ist Kl-generiert und wird dort zur Stimmungsmache genutzt.
Der Artikel von Steffen Kutzner analysiert dabei visuelle Details der Bilder (Zeile 25-35), liefert Belege durch Pressefotos,
Medienzitate und Rickwartssuchen (Zeile 35-50) und verweist auf journalistische Quellen wie NDR, Spiege/ und Hamburger
Abendblatt. Die Darstellung bleibt durchgehend sachlich und nachvollziehbar.

Sprachlich setzt der Text auf eine neutrale, faktenorientierte Ausdrucksweise. Wertungen erfolgen nur im Rahmen der Kate-
gorisierung der Falschbehauptung (»falsch«, Zeile 9). Emotionalisierende Begriffe oder wertende Kommentare werden ver-
mieden. Stattdessen dominieren Verben wie »zeigen«, »belegen« oder »nachvollziehen.

Der Text erfillt die Funktion eines aufklarenden Medienbeitrags, der die Leserschaft befahigen soll, Falschinformationen zu
erkennen. Besonders deutlich wird dies im letzten Drittel, wo konkrete Tipps zur Bilderprifung gegeben werden (Zeile 55 ff.).
Insgesamt gelingt es dem Beitrag, Medienkompetenz zu férdern, ohne selbst wertend oder moralisierend aufzutreten - ein
Gegenmodell zur emotional aufgeladenen Berichterstattung in Boulevardmedien.



Unterstiitzen Sie
lhre Schiiler:innen
bei der Studienwahl

Startschuss Abi
Der personliche Studien-Infotag

Uber 200 Studienginge an einem Tag
Hochschulen und Unternehmen

stellen ihre (dualen) Studiengange vor. Jetzt
Beratung zu Gap Year und Studienfinanzierung hﬁ\er:innen
Expert:iinnen informieren zu Freiwilligendiensten, Sc d n
Auslandsaufenthalten und Finanzierungs- anme\ e

maoglichkeiten.

Garantierte Teilnahme
Schiuler:innen, die von Ihnen angemeldet werden,
erhalten einen der begrenzten Teilnahmeplatze.

Termine

Online: 9. Oktober 2025

Koéln: 8. November 2025
Stuttgart: 15. November 2025
Frankfurt: 22. November 2025
Bochum: 29. November 2025
MUnchen: 7. Februar 2026

Schiler:innen anmelden:
www.e-fellows.net/lehrer-innen

e-fellows.net



UE 7 | FAKTENZENTRIERTE DARSTELLUNGSFORMEN 66 DIE ZEIT Medien verstehen 2025/26

UE 7 |
FAKTENZENTRIERTE
DARSTELLUNGSFORMEN

M1 Nachrichten: Informationen ohne Meinung

Folgende Textpassagen informieren nicht durchgehend neutral und sachlich.
Wo verbirgt sich eine versteckte Wertung?

1. »Die Bundesregierung hat sich (berraschend schnell auf ein
neues Klimapaket geeinigt.«

2. »Die Daten beruhen auf einer reprasentativen Studie des Max-Planck-Instituts.«

3. »Die EU-Kommission hat sich endlich auf eine einheitliche
Asylregelung verstandigt.«

4. »Die Polizei zeigte bei der Gro3demo eine bemerkenswerte Zurlickhaltung.«

5. »Die Waffenstillstandsverhandlungen haben leider zu keinem Ergebnis gefihrt.«

6. »Bei der Volksabstimmung sprachen sich nur 22 Prozent flr den
Antrag der Bdrgerinitiative aus.«

/. »Die Gewerkschaftsvertreter zeigten sich unnachgiebig,
nun droht in der Metallbranche ein Streik.«

8. »Inzwischen ist ja bekannt, dass sich extensive Smartohonenutzung
negativ auf die Gehirnentwicklung von Kleinkindern auswirkt.«
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M2 Informierende journalistische Textarten

1. Nachricht, Meldung und Bericht

Keine Meinung. Keine Wertung.

Die journalistischen Textarten Nachricht, Meldung und Bericht
bilden einen zentralen Bestandteil von Tageszeitungen. Sie un-
terscheiden sichim Wesentlichen durch ihre Ldnge: Meldungen
und Nachrichten sind meist einspaltige, wenige Satze umfas-
sende Beitrage, Berichte schildern Sachverhalte ausfihrlicher.
Die Sprache dieser Darstellungsformen ist ntichtern, sachlich
und vor allem objektiv. Jede wertende Wendung soll vermie-
den werden, wertende Flllworter wie »leider«, »nur« etc. ent-
fallen. Auch Adjektive haben oft einen wertenden Unterton,
daher sollen sie nur dann eingesetzt werden, wenn sie zum
Verstandnis notwendig sind. In einer Nachricht sollen die wich-
tigsten »W-Fragen« zu einem Ereignis am Anfang beantwortet
werden: »Wer hat was wann wo gemacht?«, »®Warum und wie
ist etwas entschieden worden?«, »Was ist geplant?«. Vor allem
die Quelle der Informationen muss genannt werden: »Wer hat
das gesagt?« Bezlige aus zweiter Hand gibt die Nachricht in
indirekter Rede wieder, um fremde Aussagen, Standpunkte
und Gedankengdnge sprachlich zu kennzeichnen.

Quellen fir Nachrichten sind haufig die Nachrichtendienste der
Presseagenturen, wie zum Beispiel die Deutsche Presse-Agen-
tur (dpa). Insbesondere kleinere regionale Zeitungen greifen
auf die Texte, Fotos und Grafiken dieser Agenturen zurlick und
veroffentlichen sie oft unbearbeitet. GroBere Publikationen mit
entsprechenden Fachressorts und Korrespondenten bearbeiten
solche Agenturmeldungen. Die Lesererwartung und die Ziel-
gruppe eines Mediums bestimmen weitgehend die Auswahl
der Nachrichten: Was interessiert die Leserinnen und Leser?
Was erwarten sie von ihrer Zeitung? Eine Boulevardzeitung
wahlt dabei ganz anders aus als eine Zeitung, die sich einer
breit angelegten politischen Meinungsbildung verschrieben hat.

Auf einen Blick: Nachricht/Bericht

* Sachlich, objektiv und ohne Wertung schreiben

* Emotionale Formulierungen und unnétige Adjektive
weglassen

* Die wichtigsten W-Fragen beantworten

* Quellen klar angeben

* Fremde Aussagen in indirekter Rede wiedergeben

Das »Prinzip der umgekehrten Pyramide«

Eine Nachricht folgt dem »Prinzip der umgekehrten Pyramide« oder auch dem »Trichteraufbau«. Sie beginnt mit dem Kern der
Nachricht. Dieser beantwortet - oft in einem Intro oder »Lead« - in einem ersten Satz die »W-Fragen« zum Ereignis. In den

2. Reportage

Augenzeugen vor Ort

Far eine Reportage recherchieren Journalistinnen und Jour-
nalisten unmittelbar vor Ort und schreiben einen Erleb-
nisbericht Gber ihre Beobachtungen. Es gilt, aus allgemei-
nen Fakten Uber ein Thema das Besondere, Einmalige,
Personliche herauszuarbeiten. So wird aus statistischen Da-
ten eines Armutsberichts beispielsweise die anteilneh-
mende Schilderung der Lebenssituation einer betroffenen
Familie. Reporterinnen und Reporter nehmen Stimmungen,
die Atmosphare und Gefilhle auf, sie ordnen Hintergrund-
informationen ein, befragen Menschen und machen sich ein
persodnliches Bild. Auf diese Weise erganzt eine Reportage
die Nachricht, da sie Ereignisse vor Ort Gberprift und durch
Augenzeugen verifiziert.

Der Rezipient soll ein authentisches Bild der realen Situation
erhalten, er sieht und hort gewissermaBen durch die Augen
und Ohren des Reporters oder der Reporterin. Trotz dieser
subjektiven Herangehensweise bleibt die Reportage aber eine
faktenzentrierte Textart. Wer eine Reportage schreibt, muss
grindlich recherchieren, Aussagen auf ihre Richtigkeit Uber-
prifen, Gegenmeinungen analysieren und bewerten und sich
auf die unterschiedlichsten Menschen einlassen. Dabei flie-
Ben in die meisten Reportagen auch Elemente der Analy-
se mit ein. Diese Mischform aus Analyse und Reportage, die
mit O-Ténen angereichert ist, wird im Horfunkjournalismus
als »Feature« bezeichnet und gilt dort als Kénigsdisziplin der
Darstellungsformen.

Auf einen Blick: Reportage

* Anschaulich und authentisch schreiben

« Das Besondere im Alltaglichen sichtbar machen

¢ Stimmungen, Zitate und persénliche Eindriicke
einbinden

* Fakten sorgfaltig recherchieren und einordnen

* Nahe zeigen, ohne dabei die journalistische Distanz
zu verlieren

* subjektiv wahrnehmen, sachlich schildern

Mehr zur Reportage in UE 8, M3 »Merkmale einer
Reportage«

folgenden Satzen nimmt die Wichtigkeit der Information stufenweise ab, es werden Quellen, Hintergrundinformationen, weitere
Beteiligte, Motive und Zusammenhange geklart. Ein guter Nachrichtenjournalist kann eine Nachricht so verfassen, dass sie vom
Ende her Satz fiir Satz »abgeschnitten« werden kann und trotzdem in sich schlissig bleibt.




UE 7 | FAKTENZENTRIERTE DARSTELLUNGSFORMEN

DIE ZEIT Medien verstehen 2025/26

3. Interview

Informationen aus erster Hand

In einem Interview kommen Journalistinnen und Journalisten
mit einem Gesprachspartner oder einer Gesprachspartnerin
zusammen (frz.: entrevue = Begegnung, Treffen). Das Interview
gilt im Journalismus als leichteste und zugleich schwierigste
Darstellungsform. Leicht scheint sie, weil der Gesprachspartner
den Text liefert. Dies ist in gedruckten Interviews jedoch nur
teilweise richtig, denn dort sind Interviews meist »geformt«:
Die Journalistinnen und Journalisten geben den Gesprachsver-
lauf in einer eigenen Dramaturgie wieder, ohne die Aussagen
zu verfalschen. Schwierig ist ein Interview, weil es einer ausge-
kligelten Fragetechnik, griindlicher Recherche und guter Men-
schenkenntnis bedarf, um vom Gegentber neue und ehrliche
Informationen zu erhalten. Interviews vermitteln den Rezipien-
tinnen und Rezipienten Authentizitat, da sie Erfahrungen oder
Fachwissen aus erster Hand liefern.

Bisweilen tritt an die Stelle der persdnlichen Begegnung oft
das schriftliche E-Mail-Interview. Das ist nicht ganz unproble-
matisch. Kann man in einem unmittelbar geflihrten Gesprach
noch nachfragen, hat der/die Interviewte bei der schriftlichen
Version die Deutungshoheit. Dies umso mehr, wenn die schrift-
lich eingereichten Fragen vorher mit persdnlichen Referenten
oder Referentinnen abgesprochen werden, weil der/die Inter-
viewte kritische Fragen vermeiden will. Wer ein Interview flhrt,
muss wie bei einer Nachricht die journalistische Neutralitats-
pflicht wahren und darf sich niemals mit seinem Gegentber
gemeinmachen.

Auf einen Blick: Interview

» grundlich recherchieren, gezielt fragen

* Fragetechniken einiiben und nutzen

* Aussagen nicht verfalschen - aber strukturiert
aufbereiten

* Einfihlungsvermdgen beweisen, ohne sich von seinem
Gegenlber vereinnahmen zu lassen

* neutral bleiben und kritisch nachfragen

Soll man Interviews autorisieren lassen?

4. Portrat

Menschen zeigen, ohne zu werten

Das Portrat stellt Persénlichkeiten, Organisationen oder Un-
ternehmen vor, und zwar ganzheitlich und umfassend, Uber
die reine Momentaufnahme hinaus. Stilistisch kommen hier die
Formen Bericht, Reportage und Interview zusammen. Neben
nachweisbaren Fakten kénnen auch Stimmungsbilder, Anek-
doten, Meinungen AuBenstehender und Zitate einflieBen. Um-
fassende Recherchen, Befragungen von Fachleuten und Zeit-
zeugen und schlieBlich der persdnliche Kontakt zum bzw. zur
Portratierten sind ausgesprochen zeitintensiv. Auch fir diese
Darstellungsform muss man Neutralitdt wahren und sollte sich
nicht zu sehr mit dem Gegendber identifizieren.

Auf einen Blick: Portrat

* indie Tiefe schirfen

* Nahe schaffen und gleichzeitig Distanz wahren

* recherchieren, um vorbereitet zu sein

* das Ganze sehen, das Besondere zeigen

* Stilelemente aus Bericht, Reportage und Interview
nutzen

5. Analyse/Dokumentation

Komplexes greifbar machen

Die journalistische Darstellungsform Analyse oder Dokumen-
tation beleuchtet ein Thema systematisch und umfassend. Sie
zeigt Zusammenhange auf, ordnet Ereignisse ein und stellt un-
terschiedliche Positionen einander gegenliber - gestitzt auf
Daten, Fakten und Expertenwissen. Ziel ist es, den Leserinnen
und Lesern ein tieferes Verstandnis zu erméglichen. Die Auto-
rinnen und Autoren bleiben dabei neutral und bringen keine ei-
gene Meinung ein. Investigative oder enthillende Recherchen
mit hohem Aufwand und groBer Genauigkeit werden haufig
in Form von Analysen oder Dokumentationen verdffentlicht.

Auf einen Blick: Analyse/Dokumentation

* ein Thema systematisch und faktenbasiert recherchieren
« Daten, Studien und Expertenwissen auswerten

* Zusammenhange nachvollziehbar aufbereiten

* verschiedene Perspektiven darstellen und analysieren

* eigene Meinung weglassen, neutral bleiben

Anders als alle anderen journalistischen Beitrage, deren Inhalte ausschlieBlich die Journalistin bzw. der Journalist verantwortet,
werden Interviews im Print-Journalismus den Befragten vorgelegt, damit diese die Veroffentlichung »autorisieren«. Diese
Praxis soll Missverstandnisse ausrdumen und Sachverhalte klaren - gesetzlich vorgeschrieben ist sie nicht. Manche Interviewte

nutzen dieses Entgegenkommen, um das Gesagte nachtraglich véllig zu Gberarbeiten oder gar missliebige Fragen zu streichen, was
der unabhangigen Berichterstattung zuwiderlduft. Der Deutsche Journalisten-Verband (DJV) hat sich fur das Autorisierungsrecht
der Interviewten ausgesprochen, allerdings nur bei Anderungen, die der »sachlichen Korrektheit, der Sinnwahrung und sprach-
lichen Klarheit« dienen.
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M3 Beispiel Nachricht/Bericht

20

25

Verbot von sozialen Medien

Sollte man soziale Medien fiir Jugendliche

verbieten?

Eine ZEIT-Umfrage kommt zu einem klaren Ergebnis, vor allem unter jungen Erwachsenen.
Teenager selbst wurden nicht befragt VON ANANT AGARWALA

Die Mehrheit der Deutschen ist dafiir, Kindern und Ju-
gendlichen unter 16 Jahren soziale Medien zu verbieten.
Dies geht aus einer Umfrage hervor, die das Institut Infas
fiir die ZEIT durchgefithrt hat. Demnach unterstiitzen
62 Prozent ein Verbot, 36 Prozent hingegen nicht. Frau-
en sind hiufiger pro Verbot (69 Prozent) als Minner (55
Prozent). Interessanterweise beftirworten vor allem junge
Menschen, Instagram, TikTok oder Twitch fiir Jugendli-
che zu sperren: Unter den 18- bis 24-Jihrigen sind es 82
Prozent. Die Generation ihrer Eltern — die 45- bis 54-Jih-
rigen — ist hingegen mehrheitlich dafiir, dass die Jugend
weiter posten und liken darf (vielleicht zermiirbt von Kon-
flikten um Screentime mit dem Nachwuchs?). Jugendliche
wurden nicht befragt.

Im November hatte Australien den Social-Media-Zugang
fiir unter 16-jihrige per Gesetz verboten — und weltweit
Diskussionen ausgelost. Auch um Bildschirme in der Schu-
le wird in vielen Lindern gestritten. In Dinemark, einem
Vorreiter in der Digitalisierung des Unterrichts, wird erwo-
gen, private Smartphones und Tablets zu verbannen, weil
sie zu Konzentrationsschwichen gefithre hitten. Die neue
Bundesbildungsministerin Karin Prien (CDU) sprach sich
in ihrer Zeit als Kultusministerin in Schleswig-Holstein
ebenfalls fiir ein Handynutzungsverbot in Schulen aus.

ZEIT 20/2025,14.05.2025

) zcit.de/2025/20/verbot-soziale-medien-jugendliche-u-16-jachrige-internet

ZEIT-GRAFIK/Quelle: Infas; Erhebungszeitraum Januar 2025, 1.001
Befragte; telefonische Befragung auf Basis einerZufallsstichprobe.
Differenzen auf 100 %: WeiB nicht; kann/mochte ich nicht beantwor-
ten. Werte gerundet


https://www.zeit.de/2025/20/verbot-soziale-medien-jugendliche-u-16-jaehrige-internet
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Aufgaben

1 Grenzen Sie Meinung und Information voneinander ab.
a) Lesen Sie die Beispielsatze M1. Markieren Sie darin wertende Wendungen.
b) Begriinden Sie, warum diese Begriffe oder Wendungen in der Textform Nachricht problematisch sind.
¢) Formulieren Sie flr jeden Satz eine neutrale Variante.
2 »Wasist eine Nachricht?« Arbeiten Sie anhand einer beliebigen Fernsehnachricht eine Kriterienliste
mit typischen Merkmalen einer Nachricht heraus, und notieren Sie lhre Ideen fir einen Tafelanschrieb.
3 Lesen Sie im Text »Informierende journalistische Textarten« M2 den Abschnitt 1 »Nachricht, Meldung und Bericht«.
Ergdnzen Sie mit diesen Informationen Ihre Kriterienliste fiir Nachrichten aus Aufgabe 2.
4 Begrinden Sie, warum im Qualitatsjournalismus der Grundsatz gilt, Meinung und Information voneinander zu trennen.
Leitfragen:
» Was kann passieren, wenn Lesende nicht erkennen, ob es sich um Fakten oder Meinungen handelt?
* Wie verandert sich die Wirkung eines Textes, wenn Information und Meinung vermischt werden?
* Warum ist diese Trennung eine Voraussetzung fir eine freie, unabhangige und verantwortungsvolle Presse?
5 Lesen Sie die Nachricht »Sollte man soziale Medien fur Jugendliche verbieten?« M3.
a) SchlUsseln Sie die Nachricht nach W-Fragen auf, und markieren Sie entsprechende Textpassagen: Wer? Was? Wann?
Wo? Warum? Wie? Welche Quelle?
b) Markieren Sie im Text weitere typische Merkmale einer Nachricht oder eines Berichtes,
und erganzen Sie mit Ihren Funden |hre Kriterienliste fir die Darstellungsform Nachricht.
¢) Uberpriifen Sie, ob diese Nachricht/dieser Bericht die Kriterien fur diese Darstellungsform auch erfllt.
6 Schreiben Sie eine Nachricht auf der Grundlage einer Pressemeldung. Umsetzung:
* Die Nachricht sollte nicht Ianger als 1.000 Zeichen inklusive Leerzeichen lang sein.
* Orientieren Sie sich dabei an Ihrer Kriterienliste fir Nachrichten.
* Seien Sie mutig beim Kirzen, hier gilt es, die W-Fragen in wenigen Satzen festzuhalten.
* Ihre Nachricht muss nicht alle Informationen enthalten, nur den Kern der Aussage.
7 Erarbeiten Sie in Partnerarbeit eine vergleichbare Kriterienliste wie in den Aufgaben 2, 3 und 5 zur Nachricht.
Wahlen Sie dafir eine weitere informierende Darstellungsform aus: Reportage, Interview, Portrat oder Analyse/Dokumen-
tation M1, Abschnitt 2-5. Verfassen Sie eine Gbersichtliche Liste mit Tipps, worauf man beim Schreiben dieser Textsorte
besonders achten sollte. Recherchieren Sie bei Bedarf weitere Informationen im Internet.
@ Links zur Recherche

Bayerischer Rundfunk: Telekolleg MultiMedial
Journalistische Darstellungsformen
br.de/telekolleg/faecher/deutsch/medienkompetenz/05-darstellungsformen102.html (bit.ly/1jVRbkU)

Klassemedien: Journalistische Darstellungsformen
klassemedien.de/lehrmaterial/journalistische-darstellungsformen

Hintergrundinformation
Pressemeldungen sind PR - kein Journalismus

Pressemeldungen wollen Medienschaffende Giber neue Entwicklungen informieren. Auch wenn sie »Pressemitteilung«
oder »Pressemeldung« heien, stammen sie nicht von der Presse - sondern richten sich an die Presse.
Beispiel: Eine Universitat stellt in einer Pressemeldung neue Forschungsergebnisse vor. Solche Meldungen sind Teil der

Offentlichkeitsarbeit - also PR - und stellen die eigene Arbeit bewusst positiv dar. Das gilt ebenso fir Mitteilungen von
Unternehmen, Behorden, der Regierung oder auch Hilfsorganisationen.

Far Journalistinnen und Journalisten sind Pressemeldungen eine wichtige Informationsquelle. Sie dirfen sie aber nicht einfach
Ubernehmen, sondern mussen sie so umformulieren und faktisch prufen, dass sie sachlich, neutral und nicht werbend wirken -
also den Kriterien journalistischer Nachrichten entsprechen.

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 3


http://www.br.de/telekolleg/faecher/deutsch/medienkompetenz/05-darstellungsformen102.html
http://www.br.de/telekolleg/faecher/deutsch/medienkompetenz/05-darstellungsformen102.html
http://www.klassemedien.de/lehrmaterial/journalistische-darstellungsformen/
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Unterrichtsvorschlag:
Faktenzentrierte Darstellungsformen

Phase Aktion Sozialform/Methode Material

Erste Doppelstunde

Einstieg Die Schulerinnen und Schuler identifizieren wertende Einzelarbeit, * Beispielsatze M1
Formulierungen in Beispielsatzen und Uben ein, Besprechung im Plenum | « Aufgabe 1
Meinung und Information voneinander zu trennen. A &R

Erarbeitung 1 Die Lehrkraft fuhrt eine TV-Nachricht vor. Anschlie- Plenum &4 | - frei wahlbare Nachricht
Bend erfolgt eine Ideenfindung zur Leitfrage: »Was ist * Internetzugang
eine Nachricht?« Fokus ist die Trennung von Informati- « Beamer/Tafel/Board
on und Meinung im Journalismus. » Aufgabe 2

Erarbeitung 2 Anhand der Textgrundlage erweitern die Schulerinnen | Plenum &R | + Textabschnitt 1»Nach-
und Schuler die Liste aus dem Einstieg. Die Ergebnisse richt, Meldung und Be-
werden schriftlich festgehalten. richt«, M2

« Tafel/Beamer/Board
» Aufgabe 3

Diskussion Die Schulerinnen und Schuler begrtinden, warum im Plenum &R | + Aufgabe 4
Journalismus meinungsbildende Beitrage und infor-
mierende Beitrage voneinander getrennt werden.

Anwendung Die Schulerinnen und Schuler analysieren eine journa- | Think - Pair - Share » Nachricht »Verbot von
listische Nachricht mithilfe der erarbeiteten Kriterien- i sozialen Medien«, M3
liste. » Ergebnisse

Aufgabe Tund 3
» Aufgabe 5
Hausaufgabe Die Schulerinnen und Schuler nutzen eine Presse- Einzelarbeit & | + Pressemeldung
meldung als Grundlage, um eine Nachricht zu schreiben. * Textverarbeitungs-
programm
« optional Internetzugang
» Aufgabe 6

Phase Aktion Sozialform/Methode Material

Zweite Doppelstunde

Besprechung Die Nachrichtentexte der Schulerinnen und Schiler Plenum & | * Ergebnisse der

Hausaufgabe werden stichprobenartig besprochen. Hausaufgabe

Uberleitung Die Klasse Uberlegt, auf welche alternative Weise man | Plenum %
den Inhalt der Pressemeldung darstellen kénnte.

Erarbeitung Die Schulerinnen und Schuler erweitern den Kriterien- | Partnerarbeit &b | * Text »Informierende jour-
katalog zu Nachricht und Bericht um weitere informie- nalistische Textarten«, M3
rende journalistische Textarten. » Aufgabe 7

* Internetzugang
 Textverarbeitungs-
programm

Prdsentation Die Gruppen stellen ihre Ratgeber vor. Diese werden Plenum &8 | - Ergebnisse aus Aufgabe 7
ausgedruckt und nach Darstellungsform « Tafel/Beamer/Board/
zusammengefasst. Flipchart

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 3

Lernziele

Die Schiilerinnen und Schiler ...

e . fassen Kriterien fur informierende journalistische Darstellungsformen zusammen.

e .. kennen das Prinzip der Trennung von Meinung und Information im Journalismus.

e . analysieren eine Nachricht nach »W-Fragen« und typischen Merkmalen dieser Textform.

o .. verfassen anhand eines Sachtextes und eigener Recherche eine Ubersicht tiber Kriterien informierender
Darstellungsformen.
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Didaktisch-methodische Anmerkungen

Erste Doppelstunde: Nachricht

Merkmale einer Nachricht herausarbeiten

Die Nachricht bildet das Fundament des journalistischen Hand-
werks, auf dem alle weiteren Darstellungsformen aufbauen.
Deshalb steht sie im Zentrum dieser Unterrichtseinheit.

Als Vorbereitung [6sen die Schilerinnen und Schiler eine klei-
ne Ubung zur Trennung von Meinung und Information (M1),
um auf das Unterrichtsgesprach einzustimmen. AnschlieBend
spielt die Lehrkraft eine beliebige aktuelle Nachricht der 6ffent-
lich-rechtlichen Sender (TV oder Horfunk) vor. Bei der Fernseh-
nachricht sollte man nur Beitrédge aus dem Nachrichtenblock
auswahlen. Korrespondentenberichte oder Videosequenzen
enthalten oft Elemente der Reportage und gehen somit Gber
die klassische Nachrichtenform hinaus.

Die Schilerinnen und Schuler benennen nach der Vorfihrung
nachrichtentypische Kennzeichen wie:

* Wiedergabe von Aussagen Dritter in indirekter Rede

« Zitate und Quellen benennen

* Keine eigene MeinungsauBerung

* Beantwortung der »W-Fragen«

* Keine emotionale oder wertende Formulierungen

* Verzicht auf personliche Einschatzungen

* Keine Ausschmickungen oder Adjektive

* Aufbau im Prinzip der umgekehrten Pyramide

Der Grundsatz, Information und Meinung zu trennen, ist vielen
Jugendlichen nicht gelaufig, insbesondere weil sie bevorzugt
Medien konsumieren, die diese Trennung nicht immer einhal-
ten. Besonders in der Boulevardpresse und in sozialen Medi-
en werden Fakten und Meinungen oft vermischt. Auch Nach-
richtenangebote fiir junge Zielgruppen oder Politik-Kanale auf
YouTube arbeiten haufig im subjektiven Bloggerstil. Trotzdem
gilt: Die klare Trennung von Information und Meinung bleibt
ein zentrales Merkmal des Qualitatsjournalismus.

Hausaufgabe

Die Schiilerinnen und Schiler wenden das Gelernte an und
schreiben eine Nachricht auf der Grundlage einer Pressemel-
dung. Dabei arbeiten sie dhnlich wie im journalistischen All-
tag: Journalistinnen und Journalisten nutzen Pressemitteilun-
gen als Informationsquelle, formulieren jedoch alle wertenden
Passagen neutral um. Im Idealfall sollten sie diese auch einem
Faktencheck unterziehen.

Da Pressemeldungen nicht urheberrechtlich geschitzt sind,
dirfen - und sollen - sie Uberarbeitet werden. Nur so vermei-
den Journalistinnen und Journalisten, zum Sprachrohr von PR
oder Marketing zu werden.

Fur diese praktische Ubung wahlt die Lehrkraft eine geeigne-
te Pressemeldung aus (z. B. Uber idw-online.de oder presse-
portal.de). Die Schilerinnen und Schiler verfassen dazu eine
sachliche Nachricht, die objektiv Gber das Ereignis informiert.
Die zuvor erarbeiteten Kriterien fir Nachrichtentexte dienen
dabei als Hilfestellung.

Textvorschlag:

Mehr Wasser in den Wald - aber natiirlich!

Die beste Hilfe fur groBe Wildtiere bei Trockenheit sind
naturnahe Lebensraume
presseportal.de/pm/37587/6034803

Zweite Doppelstunde: Weitere informierende

journalistische Darstellungsformen

Zunachst Uberlegen die Schilerinnen und Schuler, wie man

Inhalte von Nachrichtentexten alternativ aufbereiten kdnnte.

*  Ware es hilfreich, vor Ort zu erfahren, was passiert ist?

¢ Geht es um die Perspektive von Betroffenen?

* Braucht man eine Experteneinschatzung?

» Steht eine Persdnlichkeit im Zentrum?

e Oder will man gesellschaftspolitische Zusammenhénge
offenlegen?

Hier sollte deutlich werden, dass man mit der Textform Nach-
richt nicht weiterkommt, wenn man mehr Hintergriinde erfah-
ren mochte. Méglicherweise werden jetzt schon Stichworte
wie »Interview«, »Reportage« oder »Dokumentation« genannt.
Hier kann man anschlieBend zu weiteren journalistischen Dar-
stellungsformen Uberleiten.

Erarbeitung und Prasentation

Nach dieser Einstimmung erstellen die Schilerinnen und Schii-
ler in der zweiten Doppelstunde auf der Grundlage des Textes
»Informierende journalistische Textarten« ein einseitiges Hand-
out mit Tipps und Hinweisen, worauf man beim Schreiben ei-
nes Beitrags in einer bestimmten Textform achten sollte, zum
Beispiel: »Wie man ein gutes Interview schreibt«.

Jedes Team bearbeitet dabei eine andere Darstellungsform
(M3). Die Basisinformationen im Text sollten durch weitere
Aspekte ergénzt werden, die im Internet recherchiert werden.
Zusammengefasst ergeben die einzelnen Dateien der Grup-
pen ein kleines Handbuch, das spater mit den Handouts zu den
meinungsbildenden Darstellungsformen erganzt werden kann
(siehe auch UE 9 - Meinungsbildende Darstellungsformen).


https://idw-online.de
https://presseportal.de
https://presseportal.de
https://presseportal.de/pm/37587/6034803
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Losungshinweise

Aufgabe 5 - Textanalyse Nachricht / W-Fragen

Der Text erflllt die Kriterien der journalistischen Darstellungsform Nachricht. Er informiert sachlich tber ein

aktuelles gesellschaftliches Thema, verwendet eine wissenschaftliche Umfrage als Quelle, nennt konkrete Zahlen und
verzichtet weitgehend auf wertende Formulierungen. Die Aussagen Dritter (z. B. von Ministerin Prien) werden korrekt
eingebunden. Allerdings gibt es eine zugespitzte Formulierung (parenthetische rhetorische Frage: »vielleicht

zermUrbt von Konflikten um Screentime mit dem Nachwuchs?«, Zeile 14 -15) und eine kommentierende Wendung
(»Interessanterweise«, Zeile 7). Insgesamt bleibt der Text aber noch im Rahmen einer faktenbasierten Berichterstattung.

Wer? Das Meinungsforschungsinstitut Infas fihrt die Umfrage im Auftrag der ZEIT durch (Zeile 5).
Bundesbildungsministerin Karin Prien wird namentlich genannt (Zeile 21-22).

Was? Es geht um die Frage, ob soziale Medien fir Jugendliche unter 16 Jahren verboten werden sollen (Zeile 2 - 3).
62 Prozent beflirworten ein Verbot, 36 Prozent sind dagegen (Zeile 6-7).

Wann? Die Umfrage wurde im Januar 2025 durchgeftihrt (Angabe im unteren Randtext zur Grafik, Zeile 26).
Wo? Bezug auf Deutschland (Umfrage) und Beispiele aus Australien, Ddnemark, Deutschland (Zeile 17 -22).

Warum? Sorge um die Auswirkungen sozialer Medien auf Jugendliche - z. B. Konzentrationsprobleme,
Medienkonsum, Bildschirmzeiten (Zeile 18 - 20).

Wie? Die Umfrage wurde telefonisch auf Basis einer Zufallsstichprobe durchgefihrt (Zeile 26).
Es wurden 1.001 Personen befragt. Die Ergebnisse sind differenziert nach Alter und Geschlecht dargestellt (Zeile 6-14).

Welche Quelle? Die Daten stammen vom Institut Infas im Auftrag der ZEIT (Zeile 5).
Weitere Einordnung erfolgt durch den Verweis auf die australische Gesetzgebung und AuBerungen von Karin Prien
(Zeile 17-22).

Aufgabe 6 - Eine Nachricht auf der Grundlage einer Pressemeldung verfassen
Hierauf sollten die Schilerinnen und Schiler achten:
+ Die Beantwortung der »W-Fragen« an den Anfang der Nachricht stellen
* DieInteressen der Leserschaft vor die Interessen derjenigen stellen, die die Meldung verfasst haben,
beispielsweise auch in der Reihenfolge der »W-Fragen«
* In ganzen Satzen formulieren
» Das »Prinzip der umgekehrten Pyramide« beachten
* Konseguent Quellen nennen
* Direkte Rede in indirekte Rede umformen
* Verdeckt wertende Begriffe streichen, dabei insbesondere Adjektive im Auge behalten
(»entscheidender Meilenstein«, »reprasentative, wegweisende« Studie, »perfekte« Lésungen, »exklusive«, »beliebte«
Produkte, »scheinbar«), aber auch wertende Fillworter (»nur«, »leider«, »neu«, »gut«)
*  Werbejargon nicht tlbernehmen (»alles, was man sich gewlinscht hat«)
* Keine direkte Anrede der Leserschaft
* Keine unbewiesenen Behauptungen Gbernehmen ohne distanzierenden Hinweis wie »nach Angaben der Firma XY«
* Die Inhalte durch eine zweite, unabhangige Quelle verifizieren
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M1 Eine Reportage beginnt im Kopf.

Worilber wirde ich schreiben?
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M2 Einmal ganz oben

Mit ihren Lehrern steigen 26 Jugendliche auf Deutschlands hdchsten Berg. Sie tragen schweres Gepack.
Nicht nur im Rucksack »Das sind die Kinder, mit denen keiner mehr zurechtkommt, sagt der Schulleiter.

VON KATHRIN ALDENHOFF

Trinen sind geflossen am Berg. Die Schiiler haben ge-
briillc und geweint, geflucht und gequengelt. Weiter ge-
hen, immer weiter, einen Schritt nach dem anderen, den
Rucksack mit Gepick fiir vier Tage auf den Schultern.
Und dann stehen sie da, auf dem Gipfel der Zugspitze,
dem hochsten Berg Deutschlands. Sie haben es geschafft.
Sie sind ganz oben. Isabel lichelt ungliubig, Tobi grinst,
Yanis setzt sich erst mal auf eine Bank und will seine
Ruhe. Der Weg war weit, 2962 Meter ist dieser Berg
hoch. Und fiir diese Kinder und Jugendlichen war der
Weg noch weiter, war die Anstrengung noch grofer.

»Das sind die Kinder, mit denen keiner mehr zurecht-
kommte, sagt Jiirgen Dobias. »Fiir mich sind sie sehr
wertvoll.« Dobias leitet die Professor Otto Speck Schule,
ein Forderzentrum fiir emotionale und soziale Entwick-
lung. Die Kinder tragen schwer, an ihren Rucksicken,
den Beuteln voller Miisliriegel, an ihrer Geschichte.

Fiir einen Schiiler haben die Lehrkrifte vergangene Wo-
che eine Meldung wegen Kindeswohlgefihrdung ge-
schrieben. Es sind Kinder und Jugendliche dabei, die
Stithle werfen, wenn sie ausrasten. Kinder, die stin-
dig storen, permanent Aufmerksamkeit einfordern; die

© Mark Siaulys Pfeiffer

Stddeutsche Zeitung, 15.7.2023

eine Klasse sprengen, wie Pidagogen das nennen, wenn
Unterricht nicht mehr méglich ist. Jugendliche, deren
Eltern psychisch krank sind oder siichtig oder im Ge-
fingnis sitzen. Jugendliche, die ein Kuscheltier strei-
cheln, wenn ihnen alles zu viel ist, die eine Depression
haben oder eine Angststérung.

In ein paar Wochen wird Jiirgen Dobias in den Ruhe-
stand gehen; das hier ist seine Abschiedstour, nach 36
Jahren an der Schule. Vier Tage im Zugspitzmassiv, mit
24 Schiilern, zwei Schiilerinnen, 15 Lehrkriften und So-
zialpddagoginnen. Beinahe die ganze Schule ist unter-
wegs, von der fiinften bis zur neunten Klasse. Vier Tage
Gemeinschaft erleben, wandern, drauf8en sein und Spafd
haben. Aber auch: durchhalten, an die eigenen Grenzen
kommen. Kiampfen.

So eine Tour soll die Beziechung zwischen Schiilern und
Lehrern stirken. »Wir brauchen diese Beziehunge, sagt
Jiirgen Dobias. Sie ist die Grundlage dafiir, dass die
Schiiler mitmachen und lernen, sich an Regeln und Nor-
men halten. Und das wiederum ist Voraussetzung dafiir,
ein Teil dieser Gesellschaft zu werden. Einen Job zu fin-
den. Ein gutes Leben zu fiihren.
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Es ist Dienstagmittag, Tag zwei. Die Gruppe liegt et-
was hinter dem Zeitplan, den ihr Lehrer Manuel Biebl
aufgestellt hat, damit sie piinktlich zum Abendessen auf
der Hiitte sind; eigentlich sollten sie seit einer Stunde
unterwegs sein, nach oben, zu ihrem groflen Ziel: der
Zugspitze. 900 Hohenmeter sind es noch, iiber grau-
es Geréll und schmutzig-weifle Schneefelder, an einem
Drahtseil an den Felsen entlang. Die Sonne knallt vom
blauen Himmel. Diese letzte Etappe, die ist es. »Wegen
der sind wir hier¢, sagt Manuel Biebl kurz nach der Mit-
tagspause. Da sind sie schon 17 Kilometer gelaufen, ha-
ben 1.400 Hohenmeter geschafft in den vergangenen
eineinhalb Tagen — mit Gepick.

Mit dem Zug sind sie am Montag von Miinchen nach
Garmisch gefahren. Von dort geht es los, durch die
Partnachklamm, diese Schlucht, die so faszinierend ist,
dass Eintritt dafiir verlangt wird. Sie laufen iiber einen
schmalen Weg durch den Wald, die Blitter leuchten hell-
griin in der Sonne, aber die Kinder und Jugendlichen
schauen nach unten, laufen und schwitzen. Irgendwann
blickt Manuel Biebl auf die Uhr: Mittagszeit. »Sieben
Minuten Pause, sagt er und packt eine Semmel aus.

Die Kinder liegen im Schatten, sitzen auf ihren Ruck-
sicken, die Gesichter rot, die Haare nass vom Schweif3,
und sie iberlegen, was jetzt eigentlich geiler wire: eine
Wasserschlacht oder schon an der Hiitte zu sein. Sie er-
zihlen sich, was sie abends alles essen werden: Knédel,
Schnitzel mit Pommes, Kisespitzle. Dann geht es wei-
ter, fast 14 Kilometer sind es am ersten Tag.

Es ist fast geschafft, da vergribt Sandro seinen Kopf in
den Hinden und weint. Der Sechstklissler hat Sonnen-
brand an den Schultern vom Wochenende, der schwe-
re Rucksack schmerzt. Eine Lehrerin nimmt ihn dem
Jungen ab, »das ist ja hier kein Bootcampx, sagt sie und
lduft mit zwei Rucksicken weiter.

Eine Woche vorher hatten sie in der Turnhalle der Schu-
le Regenjacke, Trinkflasche und Stirnlampe auf ihren
Packlisten abgehake, hatten gehért, dass Erste-Hilfe-Set
und ein frisches T-Shirt in das unterste Fach des Wan-
derrucksacks gehéren und dass der zweite Tag ihrer Vier-
Tages-Tour der schwerste sein wird. Aber dass der erste
Tag schon so schwer wird!

Suddeutsche Zeitung, 15.7.2023

Viele schleppen den gleichen Rucksack, ausgeliehen von
der Schule fiir 20 Euro Pfand. Drei Jungs tragen Wan-
derschuhe, die sie mit der Schulsozialarbeiterin einge-
kauft haben, weil ihre Eltern das Geld dafiir nicht haben.
180 Euro pro Kind kostet die Tour, die Hilfte zahlen die
Familien, wenn sie es konnen, die andere Hilfte {iber-
nimmt der Forderverein der Schule. Unbezahlbar: Die
Zeit, die sich die Lehrerinnen und Pddagogen nehmen.
26 Kinder, 15 Erwachsene — in Zeiten von Lehrerman-
gel klingt das beinahe obszon. Luxus, sagt einer. Und
dass es anders nicht ginge.

Eine Umarmung vor dem Schlafengehen, Hilfe beim
Anziehen und Wanderstiefel schniiren, an die Sonnen-
creme erinnern, und dieses ewige Antreiben: »Auf gehts,
komm schon.« Die Lehrerinnen und Lehrer kleben Bla-
senpflaster auf Kinderfersen, trosten, ermahnen. Und
zeigen, wie man einen flachen Stein iibers Wasser hiip-
fen lisst.

»Unsere Kinder brauchen Bezugspersonen, brauchen
Menschen, die Zeit haben fiir sie, sagt Schulleiter Jiir-
gen Dobias. Am Berg —und im Unterricht. In einer Klas-
se lernen acht bis neun Kinder, mehr geht niche, sonst ist
die Klasse nicht mehr fithrbar, sagt Dobias. Das Wich-
tigste, das an der Professor-Otto-Speck-Schule passiert:
Erziehung. Die Kinder sollen lernen, sich an Regeln zu
halten, am gesellschaftlichen Leben teilzuhaben. Und
wenn einer austickt, dann ist Mathe gerade nicht wich-
tig. An einer normalen Schule, mit 25 bis 30 Kindern in
einer Klasse, wiirden sie es nicht schaffen.

Es gibt Menschen, die das kritisieren: diesen Personal-
aufwand fiir eine Wandertour fiir Heranwachsende, die
als schwierig gelten. Wie viel sind einer Gesellschaft die-
se Kinder und Jugendlichen wert? Und kann sie es sich
leisten, sie zuriickzulassen? Oder erméglicht man ihnen
einen Schulabschluss, eine Ausbildung? Damit sie arbei-
ten konnen, in diesem Land, in dem das Problem des
Fachkriftemangels das der Arbeitslosigkeit ersetzt hat.

Keines der Kinder erzihlt gerne, was fiir eine Schule es
besucht. Der Arbeitsmarke sei so gut im Moment, sagt
eine Lehrerin. Aber auf den Zeugnissen steht: Forder-
schule. Ein Stigma. Obwohl alle einen Mittelschulab-
schluss machen, viele sogar einen Quali. Immer wieder
schaffen es Jugendliche danach in eine regulire Ausbil-
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© Mark Siaulys Pfeiffer

dung, auf eine Regelschule. Andere besuchen erst ein-
mal eine Forderberufsschule. Manche arbeiten sich nach
oben und spiiren: Die anderen vertrauen mir.

Der erste Tag ist geschafft, fast sieben Stunden sind sie
gelaufen, und nun sitzen sie in der Hiitte und warten
auf das Essen, auch wenn es nur Karotten-Ingwer-Suppe
und Spaghetti mit Tomatensofle gibt statt Knddel und
Schnitzel. Schulleiter Jiirgen Dobias sagt: »Hammerar-
tig wie ihr hier heute raufgelaufen seid. Ich bin stolz auf
euch!« Alle klatschen. Armando meldet sich. »Ich hab’
heute gedacht, es geht nicht mehr und wollte nach Hau-
se«, sagt er. »Aber jetzt bin ich gliicklich und froh, dass
ich da bin.« Jiirgen Dobias geht zu ihm, lichelt ihn an,
streicht dem Fiinftklissler {ibers Haar.

Am Morgen des zweiten Tages: Ein Kind sucht seine Ta-
bletten, die muss es nehmen, sonst wird es aggressiv. Ei-
ner sucht die Innensohle seines Wanderstiefels, ein Jun-

ge liegt im Liegestuhl. Isabel hat sich verletzt, der grofle
Zeh blutet.

Jiirgen Dobias desinfiziert die Wunde, klebt ein Pflaster
drauf. Tobi quengelt, er hat Hunger, er muss jetzt was
essen. Dann geht es los, Tag zwei. Der schwierigste Tag.

Esist heif$, auf den T-Shirts zeichnen sich weifSe Schweif3-
rinder ab. Noah keucht, weint, kann nicht mehr. »Lass
mich dir helfen«, sagt sein Lehrer. Der 13-Jahrige
schnieft und gibt ihm den Rucksack. Wenig spiter kom-
men ihnen zwei Wanderinnen entgegen. »Du hast aber
einen netten Papa, dass der das fiir dich trigt, sagt die
eine, mit vorwurfsvollem Unterton und strengem Blick.
»Er hat andere Sachen, mit denen er kimpft, sagt der
Lehrer und legt Noah die Hand auf den Riicken, als wol-
le er ihn schiitzen vor den Blicken der Frau.

Suddeutsche Zeitung, 15.7.2023

Eine halbe Stunde spiter steht Noah am Hang und
schluchzt laut. Er stiitzt sich auf einen Stock, keinen
Meter will er mehr gehen. Manuel Biebl und ein paar
Schiiler laufen an ihm vorbei, ein gutes Stiick oberhalb
bleiben sie stehen, rufen runter: »Auf gehts Noah, mach
dich selber stark!« und: »Da unten gibts keine Spaghettil«
Ein Junge ruft: »Geh nach Hausel« Der muss zur Stra-
fe 20 Kniebeugen machen, mit Rucksack. Und irgend-
wann lduft Noah weiter, Schritt fir Schrite kimpft er
sich den Berg hinauf.

Und der ist grofi. »Ich will da raufc, hatte der 13-jahri-
ge Yanis am Morgen gesagt. »Ich will beweisen, dass ich
das schaffe.« Und Isabel, zwolf Jahre alt: »Dann hab ich
etwas geschafft, was ich mir schon immer gewiinscht
habe. Und meine Mama ist stolz auf mich.«

Als die Kinder am Zugspitzplatt ankommen, diirfen sie
withlen: zu Fuf8 bis nach oben oder fiir die letzten 400
Hohenmeter die Gondel nehmen. Sieben entscheiden
sich, weiterzulaufen. Isabel kimpft sich iiber das Ge-
roll und die Felsen, mit ihrem verletzten Zeh klettert sie
nach oben und lichelt noch dabei. Ein Junge kehrt um.

Tobi lauft weiter. Er hat es sich in den Kopf gesetzt, der
Funftklassler will da jetzt rauf. Und er stapft hoch, mit
seinen diinnen Beinen und der riesigen Piloten-Sonnen-

brille auf der Nase. Er ist der Erste am Gipfel.

Und dann stehen sie da oben, erschopft, gliicklich, stolz.
Das goldene Gipfelkreuz funkelt in der Sonne, es wer-
den Selfies gemacht und Gruppenfotos, blof§ festhalten,
diesen Moment: Weiter oben als sie ist keiner in Deutsch-

land.
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210
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M3 Merkmale einer Reportage

1. Nah dran und mittendrin

»Eine Reportage ist, wenn ein Reporter oder eine Reporterin
dabei war und man das spUrt«, lautet eine oft zitierte Scha-
lerantwort, die es auf den Punkt bringt: Eine Reportage kann
nicht allein vom Schreibtisch aus recherchiert und geschrie-
ben werden. Hier muss jemand vor Ort sein und Ereignisse,
Personen und Sachverhalte persénlich in Augenschein neh-
men. Das franzosische Wort »reporter« bedeutet »zurick-
bringen«. Reporterinnen und Reporter gehen also los, su-
chen, finden und sammeln Informationen und bringen diese
ihren Leserinnen und Lesern in Form eines Textes, einer Fo-
toreportage oder eines Videos/Podcasts zurlick.

2. Etwas Besonderes

Reportagen zu schreiben, ist aufwendig. Daher eignen sich
auBergewodhnliche Themen fir eine Reportage, die man nicht
in der gleichen Intensitat als Bericht oder Analyse aufarbei-
ten kann. Wer direkt an der Front Eindrlcke eines Krieges
sammelt oder in einem sozialen Brennpunkt Menschen im
Alltag begleitet, zeichnet der Leserschaft ein authentisches
Bild von der Realitat als Augenzeuge aus einer unmittelba-
ren Perspektive. Dies kdnnen eine Nachricht oder Bericht, in
denen nur Fakten ausgebreitet werden, nicht vermitteln.

3. Kino im Kopf

Eine gute Reportage erzeugt bei den Leserinnen und Le-
sern eine Art »Kino im Kopf«. Die Leserschaft soll sich die
Situation wie eine Filmsequenz vorstellen, die einzelnen
Szenen sollen lebendig und erfahrbar werden. Um diese Un-
mittelbarkeit zu erreichen, wird eine Reportage meist im
Prasens geschrieben. Handlungen, rdumliche Gegebenheiten
und Erlebnisse, aber auch die Umgebung mit all ihren Gerau-
schen, Gerlichen, Farben oder Alltagsgegenstanden werden
geschildert, soweit dies fur die Aussage relevant ist. Flr Re-
portagen gilt wie in Filmen der Grundsatz: Show, don’t tell.
Also zeigen und nicht erzéhlen oder vielmehr interpretie-
ren. Nicht: »Er langweilte sich«, sondern besser: »Stunden-
lang flippte er eine Miinze zwischen den Fingern und starrte
auf den Boden.«

4. Sachlich, aber subjektiv

Die Reportage ist eine informierende, faktenzentrierte Dar-
stellungsform. Auch wenn der Reporter oder die Reporterin
subjektive Eindricke schildert, sollten diese nicht kommen-
tiert werden. Es ist besser, das Erlebte und die Protagonis-
ten fur sich selbst sprechen zu lassen, damit die Leserschaft
sich ein eigenes Urteil bilden kann. Anders als in anderen in-
formierenden Darstellungsformen ist der Stil einer Repor-
tage anschaulich und bildhaft. Dabei sollten die Adjektive
beschreibend sein, aber nicht wertend. Man schildert das Be-
sondere, nicht das Allgemeine. Also besser: »Auf dem Herd
steht ein blauer, rostiger Emailletopf«, und eher nicht: »Auf
dem Herd steht vernachlassigtes Kochgeschirr.«

Die Reportage ist wegen dieser Subjektivitat des Augenzeu-
gen die einzige journalistische Darstellungsform, in der das
erzdhlende »lch« erlaubt ist. Allerdings sollte man sich damit
sehr zurlckhalten. Wer sich selbst zu stark in den Mittel-
punkt spielt, verfehlt die Aufgabe der Reportage.

5. Schildern und informieren

In einer Reportage wechseln sich erzahlende Passagen und
Sachinformationen, also die Wiedergabe eines Sachverhal-
tes, ab. Das Geschehen kann in einen sachlichen Zusammen-
hang eingeordnet werden, sodass die Leserschaft wichtige
Hintergrundinformationen zum Verstandnis erhalt. Wie stark
dieser informierende, dokumentarische Aspekt ist, hdngt von
der Kernaussage ab. Dennoch sollte das Geschehen vor Ort
im Mittelpunkt stehen.

6. Aufbau: Am Anfang kann auch der Schluss stehen
Eine Reportage ist keine Nacherzahlung. Sie muss daher
nicht chronologisch erzahlt werden und braucht eine eige-
ne Dramaturgie. Reportagen steigen meist mit etwas Be-
sonderem ein, beispielsweise einem besonders emotionalen
Moment, einer Uberraschenden Wendung, einem auBer-
gewdhnlichen Menschen oder der Schilderung einer fir
die Leserschaft fremden Umgebung. Die folgenden Sze-
nen und Stationen der Reportage werden wie ein Film auf-
gebaut: Spannungsbogen ziehen, gegebenenfalls Rickbli-
cke und Hintergrundinformationen einbauen und dann auf
einen runden Schluss kommen, der auch noch einen Hohe-
punkt enthalt.
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Aufgaben

1 Angenommen, Sie wollen exklusiv fir die Schilerzeitung Gber ihren letzten Schulausflug berichten.
*  Was kommt in Ihre Reportage - und warum?
* Was ware lhnen wichtig zu erzahlen?
* Wie lautet Ihre Kernaussage?
* Was kénnte lhre Leserinnen und Leser interessieren?
* Welche Szenen, Erlebnisse oder Eindriicke wirden Sie einfangen?
* Welches Fazit ziehen Sie?
Sammeln Sie Ideen! (DenkanstéBe in M1)
2 Lesen Sie die Reportage »Einmal ganz oben« M2,
a) Arbeiten Sie anschlieBend die Merkmale dieser Darstellungsform mithilfe von Material M3 heraus.
Markieren Sie hierfiir zu jedem Merkmal passende Textstellen als Beispiel.
Begriinden Sie dabei jeweils, welche Funktion das Merkmal in dem Beispiel erfillt.
b) Erdrtern Sie im Plenum, was die Reportage »Einmal ganz oben« ausmacht.
3 Merkt man als Leser oder Leserin, dass die Autorin vor Ort war und die Wanderungen selbst mitgemacht hat?
* War es wichtig, dass sie dabei war?
*  Was kann in diesem Fall die journalistische Darstellungsform der Reportage leisten, was ein Bericht nicht kann?
* Was ist die Kernaussage, das Besondere an diesem Thema?
4 Optionale Vertiefung/Hausaufgabe T:
Schreiben Sie eine Textanalyse zur Reportage:
* Einleitung: Textsorte, Autor, Titel, Thema, Erscheinungsjahr, Deutungshypothese
* Hauptteil: Inhalt, Struktur, Sprache
« Schluss: Einordnung, eigene Stellungnahme/Bewertung
5 Optionale Vertiefung/Hausaufgabe 2:
Nutzen Sie Ihre gesammelten Ideen und |hr Wissen, um |hre Reportage Uber den Schulausflug zu verfassen.
* Achten Sie darauf, lhre Leserinnen und Leser mitzunehmen
* Wahlen Sie aussagekraftige Szenen
* Schildern Sie Atmosphdare und Beobachtungen
* Bringen Sie |hre eigene Perspektive als Augenzeuge ein - aber nicht lhre Meinung!
» Beriicksichtigen Sie die typischen Merkmale der Reportage. Schreiben Sie anschaulich, lebendig und informativ

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 9
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Unterrichtsvorschlag:

Faktenzentrierte Darstellungsformen

Phase Aktion Sozialform/Methode Material
Einstieg Die Schulerinnen und Schler Gberlegen, wortber sie Plenum, » Aufgabe 1)
in einer Reportage Uber ihren letzten Schulausflug be- | fragend entwickelndes * Impulsfragen Ml
richten wirden. Gesprach
Erarbeitung Die Reportage wird gelesen. Die Schulerinnen und Read - Pair - » Aufgabe 2a)
Schuler arbeiten an diesem Textbeispiel die Merkmale | Share AM AR | - Reportage M2
einer Reportage heraus und begriinden, warum diese * Infotext M3
Vorgehensweise gewahlt wurde. * Marker
Diskussion Die Klasse erortert Leitfragen zur Reportage und ar- Plenum &R | + Aufgabe 2b)
beitet die Kernaussage heraus. * Reportage M2
* Infotext M3
Optionale Die Schilerinnen und Schiler verfassen eine Textana- | Einzelarbeit d| < Aufgabe 3)
Vertiefung/ lyse zur Reportage. * Reportage M2
Hausaufgabe 1 * Infotext M3
Analyse » Textverarbeitungspro-
gramm
Optionale Die Schulerinnen und Schuler schreiben eine Reportage | freie Sozialform AA&& | - Aufgabe 4)

Vertiefung/
Hausaufgabe 2
Anwendung/
Schreibiibung

Uber ihren letzten Schulausflug. * Impulsfragen M1
» Textverarbeitungs-
programm

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 9

Lernziele

Die Schiilerinnen und Schiler ...

Uberlegen am Beispiel ihres letzten Schulausfluges, welche Inhalte oder Erlebnisse sie in einer Reportage
aufgreifen wurden.
sind Uber passende Themen und Merkmale der journalistischen Darstellungsform

Reportage informiert.

9

... arbeiten am Beispiel einer Reportage einzelne Kriterien fur diese Textform heraus

und begrinden, welche Funktion diese erftllen.

... verfassen eine Textanalyse zu einer Reportage und analysieren Inhalt, Sprache/Stil

und Struktur des Textes.

.. planen und schreiben die Reportage zum Schulausflug und wenden dafur die

elernten Kriterien fur diese Textform an.
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Didaktisch-methodische Anmerkungen

Diese Unterrichtseinheit vermittelt Basiswissen zur »Konigs-
disziplin« des Journalismus, der Reportage. Die Schilerinnen
und Schaler lernen zentrale Merkmale dieser Textform kennen,
wenden sie auf ein Textbeispiel an und setzen ihr Wissen prak-
tisch um, indem sie eigene Texte verfassen.

Die Reportage »Einmal ganz oben« von Kathrin Aldenhoff er-
schien am 15.07.2023 in der Sdddeutschen Zeitung. Sie schil-
dert ein auBergewdhnliches Schulprojekt: Kinder und Jugend-
liche aus prekaren Verhaltnissen, »die eine Klasse sprengen,
wie Padagogen das nennen, ersteigen mit Lehrkraften die
Zugspitze.

Sie kdmpfen sich durch Erschépfung, Zweifel und Hohenmeter,
wachsen dabei Gber sich hinaus und erreichen schlie3lich ge-
meinsam den Gipfel.

Ziel der Padagoginnen und Padagogen war es, Jugendlichen,
die im Alltag oft »ganz unten« stehen, das Gefuhl zu vermit-
teln, einmal »ganz oben« angekommen zu sein. Die Reportage
wurde fir den Deutschen Reporter:innen-Preis 2023 in der
Kategorie Lokalreportage nominiert.

Losungshinweise fiir die Untersuchung der Reportage »Einmal ganz oben«

Das Besondere:

Schilerinnen und Schiler aus Brennpunktschulen wagen sich an eine Wanderung zur Zugspitze. Die Kinder und Jugend-
lichen erleben im Alltag oft Misserfolge und haben nun die Moéglichkeit, sich selbst und anderen zu beweisen, dass sie etwas
erreichen kdnnen, das ihnen niemand zugetraut hatte. »Ich will da rauf¢, hatte der 13-jahrige Yanis am Morgen gesagt. >lch
will beweisen, dass ich das schaffe.« Und Isabel, zwdIf Jahre alt: sDann hab ich etwas geschafft, was ich mir schon immer
gewdlnscht habe. Und meine Mama ist stolz auf mich.«« (Zeile 189-193)

Mittendrin und Kino im Kopf:

Besonders intensiv sind die Passagen, in denen man als Leser splrt, wie die Kinder kdmpfen, um Hindernisse zu Gberwin-
den. Sie quengeln und weinen, ein grof3er Zeh blutet, die T-Shirts sind durchgeschwitzt, ein Rucksack geht verloren (Zeile
158 -170), aber dann heiBt es »weiterlaufen, oben, erschopft, gliicklich, stolz« (Zeile 207). Dieser Kampf wird am Beispiel
des 13-jahrigen Noah empathisch geschildert (Zeile 168 -187). Solche Details und emotionale Dichte kann ein Bericht nicht

einfangen.

Informieren und einordnen:

Die Autorin unterrichtet die Leserschaft Gber die Intention dieser Wanderung und den Hintergrund der Schilerinnen und
Schuler: »Jugendliche, deren Eltern psychisch krank sind oder siichtig oder im Gefangnis sitzen. Jugendliche, die ein Kuschel-
tier streicheln, wenn ihnen alles zu viel ist, die eine Depression haben oder eine Angststérung« (Zeile 26 - 30). Auch die Vor-
bereitungen zu diesem Projekt werden angerissen: Verpflegung und Kleidung, finanzielle Hilfen, aber auch Kritik an dem
»Personalaufwand fir eine Wandertour fir Heranwachsende, die als schwierig gelten« (Zeile 127).

Am Anfang kann auch der Schluss kommen:

Die Reportage beginnt und endet mit der Gipfelszene - dem emotionalen Hohepunkt der Wanderung: »Und dann stehen sie
da, auf dem Gipfel der Zugspitze, dem hdchsten Berg Deutschlands. Sie haben es geschafft. Sie sind ganz oben.« (Zeile 5) -
»Weiter oben als sie ist keiner in Deutschland.« (Zeile 210). Zwischen der Rahmenhandlung wechseln sich nicht chronologisch
erzahlte Szenen der Wanderung mit Hintergrundinformationen ab.

Der Aufbau der Reportage:

* Gipfel und Triumph

* Hintergrundinformationen

* Beginn des zweiten, anstrengenden Tages

* Rickblick auf die Fahrt zur Wanderung und den ersten, noch leichten Wandertag
* Rickblick auf die Vorbereitungsphase und Intention des Ausflugs

* Zwischenstation Wanderhitte
* Spannungssteigerung: auf dem Weg zum Gipfel
* Gipfel und Triumph



UE 9 | MEINUNGSZENTRIERTE DARSTELLUNGSFORMEN 82 DIE ZEIT Medien verstehen 2025/26

UE 9 |
MEINUNGSZENTRIERTE
DARSTELLUNGSFORMEN

M1 Headline-Check - Nachricht oder Kommentar?

An ihren Schlagzeilen kénnt ihr sie (oft) erkennen: Wer informiert nur, wer will Gberzeugen?

.  »TikTok und Instagram ab 16?

Lander priifen neue Zugangsregeln fiir Jugendliche«
U Nachricht  TJKommentar

2. »Kind sein ohne Likestress«
(O Nachricht [0 Kommentar

3. »Medienkompetenz predigen, aber Social Media

sperren - wie peinlich ist das denn?«
U Nachricht  TJKommentar

4. »Elternbeirat fordert strengere

Social-Media-Kontrollen an Schulen«
(O Nachricht [0 Kommentar

5. »Studie: Mehrheit der Deutschen unterstiitzt

Altersgrenze fur soziale Medien«
[0 Nachricht O Kommentar

6. »Offline macht auch nicht schlauerl«
[0 Nachricht O Kommentar

7 MSHWS BG\EF/\'&“*HGO\J\H‘:\

OO Nachricht O Kommentar
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M2 Kommentierende journalistische Textarten

1. Kommentar

Gut argumentieren - nachvollziehbar urteilen

Im Unterschied zu Nachrichten oder Berichten geht es beim
Kommentar nicht nur um die Vermittlung von Fakten, sondern
um eine begriindete Bewertung aktueller, oft kontrovers dis-
kutierter Themen aus Politik, Gesellschaft oder Wirtschaft. Da-
bei spielt eine bloBe Privatmeinung keine Rolle, sondern ein
Standpunkt, der nachvollziehbar begriindet und durch Gber-
zeugende Argumente gestitzt ist. Kommentare sind umso
Uberzeugender, je schlagfertiger und kenntnisreicher die Au-
torinnen und Autoren ihre Position verteidigen kénnen. Wie
in einer Nachricht sollten die Leserinnen und Leser Uber die
»W-Fragen« informiert werden. (»Wer hat wann wie wo was
warum gemacht, und wer hat das gesagt?«) Kommentare stel-
len aktuelle Fragestellungen in einen gréBeren Zusammen-
hang, hinterfragen Entscheidungen und Positionen und fallen
ein Urteil dazu. Sie tragen zur Meinungsbildung in der Offent-
lichkeit bei und sind ein wichtiger Pfeiler der demokratischen
Debattenkultur.

Auf einen Blick: Kommentar

* Aktuelle Themen analysieren und bewerten

» Standpunkt nachvollziehbar und sachlich begriinden
* Orientierung bei der Meinungsbildung geben

2. Leitartikel

Hier spricht das Blatt

Der Leitartikel (von engl.: leading article) ist mit dem Kom-
mentar verwandt, geht dabei aber tiber die Tagesaktualitat hi-
naus. Ein Leitartikel spiegelt nicht nur die Meinung einer einzel-
nen Person, sondern den Standpunkt des Mediums insgesamt.
So lasst sich erkennen, ob ein Medium eher konservativ, libe-
ral oder links ausgerichtet ist und welche Position es in ge-
sellschaftlichen Debatten einnimmt. Wegen ihrer besonde-
ren Bedeutung erscheinen Leitartikel an prominenter, immer
gleicher Stelle, oft auf der Titelseite mit Nennung des Autors
oder der Autorin. Zudem heben sich Leitartikel haufig gestal-
terisch ab, etwa durch eine andere Typografie oder mit Foto
des Autors oder der Autorin. In der ZEIT stehen Leitartikel auf
der Titelseite.

Auf einen Blick: Leitartikel

* Gesellschaftliche Debatten journalistisch einordnen
* Grundsatzliche Fragestellungen behandeln

» Die Position des Mediums nachvollziehbar machen

3. Kolumne

Subjektive Sicht und groBe Themenvielfalt

Kolumnen haben in Zeitungen einen festen Platz und einen ei-
genen Titel. Sie stammen haufig von externen, oft prominen-
ten Autorinnen und Autoren, die darin regelmaBig ihre per-
sonliche Sicht auf Themen darstellen. Die MeinungsauBerung
in einer Kolumne muss nicht so stark argumentativ gestitzt
sein wie in einem Kommentar. Hier ist auch eine ausdricklich
personliche »Privatmeinung« erlaubt. Haufig greifen Kolum-
nen gesellschaftliche Fragen, Alltagsphdnomene, Trends oder
Lifestyle-Themen auf. Sprachwitz, pointierte Zuspitzung und
ein individueller Stil machen ihre Qualitat aus. Die wohl be-
kanntesten Kolumnen in der deutschen Medienlandschaft sind
das tagliche »Streiflicht« (eine Glosse auf der Titelseite) in der
Sdddeutschen Zeitung mit wechselnden Autorinnen und Auto-
ren oder Kolumnen im Spiegel, u.a. mit Sascha Lobo. Aktuelle
Kolumnen der ZEIT sind beispielsweise »Martenstein«, »Jetzt
mal was Anderes«, »Berliner Machtleben«, »Entdeckt«, »Wie
war’s in der Schule?« oder »Fratzschers Verteilungsfragen.

Auf einen Blick: Kolumne

* Eine subjektive Sicht der Dinge vorstellen
¢ Meinung unterhaltsam vermitteln

* Einen Blick von auBen zulassen

4. Glosse

Spottisch mit doppeltem Boden

Die Glosse ist eine kurze, zugespitzte MeinungsduBerung, die
ein Thema auf spottische, ironische oder satirische Weise be-
handelt. Sie will weniger informieren, sondern durch sprach-
lichen Witz, Uberraschende Pointen und intellektuelles Spiel
unterhalten. IThre Themen kdénnen ernst oder alltaglich sein,
von der Weltpolitik bis zum Wetterbericht. Die Glosse ver-
spottet, Gberzeichnet, bringt zum Lachen oder ins Gribeln.
Typische Stilmittel sind Ubertreibung, Ironie, absurde Verglei-
che und Doppeldeutigkeiten. Trotz aller Leichtigkeit gilt: Eine
gute Glosse braucht Sachkenntnis, Stilsicherheit und sprach-
liche Prazision. Denn hinter der Unterhaltung steckt oft zwi-
schen den Zeilen eine feine Form der Kritik.

Auf einen Blick: Glosse

¢ Mit Sprachwitz und Ironie zum Nachdenken anregen

« Ubertreiben, zuspitzen, zwischen den Zeilen kritisieren
e Auf hohem Niveau unterhalten
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5. Polemik

Bése, bissig und zugespitzt

Urspriinglich verstand man unter »Polemik« die Kunst der in-
tellektuellen Auseinandersetzung zwischen Gelehrten (griech.
pdlemos = Krieg, Streit). In der journalistischen Praxis ist die
Polemik eine besonders scharfe, einseitige und bissig-spotti-
sche MeinungsauBerung, die oft Elemente der Glosse aufgreift,
aber in Ton und Scharfe deutlich weiter geht. Die Polemik ver-
zichtet bewusst auf Ausgewogenheit oder Verstandigung. Sie
will eine Meinung mit Nachdruck verbreiten, manchmal auch,
um zu provozieren oder wachzurltteln. Persoénliche Angriffe
sind dabei erlaubt, solange sie nicht beleidigend oder recht-
lich problematisch werden.

Auf einen Blick: Polemik

*  Widerspruch erzeugen und Streit anstoBen
* Bewusst provozieren

* Nahe an der Grenzlberschreitung

6. Satire

Ironie, die nicht jeder versteht

Eine Satire prangert an und verspottet Sachverhalte, Zustan-
de oder Personen. lhr wichtigstes Stilmittel ist die Ironie. Da-
mit stellt sie das Thema auf den Kopf, Ubersteigert Meinungen
und Ereignisse und gibt vor, eine andere Haltung einzunehmen,
als sie wirklich vertritt, um das Absurde sichtbar zu machen.
Eine Satire ist gewissermafBen eine Karikatur in Textform: Sie
spitzt zu, Gberzeichnet und legt Missstande offen. Viele Men-
schen verstehen jedoch sprachliche Ironie nicht oder neh-
men Satire wortlich. Deshalb werden satirische Formate oft
gekennzeichnet, damit keine Missverstandnisse aufkommen.
Auch juristisch kann Satire schwierig werden. Hier muss zwi-
schen geschitzter Kunstfreiheit und rechtlich nicht erlaubter
Beleidigung oder Verleumdung unterschieden werden. Ein Bei-
spiel: Der Satiriker Sebastian »El Hotzo« Hotz reagierte nach
dem Attentatsversuch auf Donald Trump im Juli 2024 mit zwei
provokanten Posts auf X. Er verglich Trump mit »dem letzten
Bus« (»leider knapp verpasst«) und schrieb spater: »lch finde
es absolut fantastisch, wenn Faschisten sterben.« Ein Berliner
Gericht prifte den Vorwurf auf »Billigung von Straftaten« und
sprach ihn im Juli 2025 frei. Die Aussagen seien als straflose
Satire zu werten (Stand: 7/2025).

Satire ist eine Kunstform, die zwar vereinzelt in Tageszeitungen
vorkommt, aber eher in eigenen Publikationen verdffentlicht
wird. Beispiele sind im Printbereich Titanic, Charlie Hebdo,
Eulenspiegel, das Glasauge der Welt, im Internet Der Postil-
lon und in TV- und Radio-Formaten heute-show, extra3, ZDF
Magazin Royale, Die Anstalt oder radioSpitzen.

Auf einen Blick: Satire

* Ernste Themen ironisch verfremden

* Scheinargumente und Absurditaten entlarven
» Kritische Haltung kreativ verpacken

7. Essay

Ein Gedanke tastet sich vor

Ein Essay (von frz. essayer = »etwas versuchen«) ist der Ver-
such einer gedanklichen Anndherung an ein gesellschaftliches,
wissenschaftliches oder kulturelles Thema. Anders als ein ana-
lytischer Text oder ein wissenschaftlicher Aufsatz darf der Es-
say subjektiv, assoziativ und sprachlich verspielt sein und auch
mal Umwege gehen. Die Autorin oder der Autor denkt offen
nach, entwickelt Argumente im Prozess und lasst die Leser-
schaft am Denken teilhaben. Auch ungewdhnliche Bilder und
gedankliche Spriinge sind erlaubt. Typisch fiir den Essay ist,
dass die Haltung nicht von Anfang festgelegt ist, sondern im
Lauf des Textes sichtbar wird.

Auf einen Blick: Essay

* Ein Thema allmahlich gedanklich erschlieBen
e Zwischen Analyse und Erzahlung balancieren
* Die Leserschaft mitnehmen, nicht Uberzeugen

8. Rezension

Keine reine Geschmackssache

Die Rezension ist eine kritische Besprechung von Kulturange-
boten: Blchern, Filmen, Konzerten, Theaterstiicken oder Aus-
stellungen. Sie erscheint meist im Feuilleton einer Zeitung oder
eines Onlineportals und soll Leserinnen und Lesern bei der Aus-
wahl im untberschaubaren Kulturangebot helfen. Der sprach-
liche Stil einer Rezension variiert je nach Zielgruppe und kann
von Jugendsprache bis zur gehobenen Bildungssprache rei-
chen. Auch wenn die Bewertung des kulturellen Angebots sub-
jektiv ist, muss diese nachvollziehbar und argumentativ vorge-
bracht werden. Eine Rezension darf auch starke Kritik duBern
- bis hin zum Verriss -, solange sie nicht bloB auf personli-
chem Geschmack beruht, sondern nachvollziehbare Kriterien
zur Beurteilung liefert, wie es auch im Kommentar tblich ist.

Eine Besonderheit stellen Rezensionen im Internet dar, die von
Verbraucherinnen und Verbrauchern verfasst werden. Diese
oft laienhaften Einschatzungen kdnnen ebenfalls Orientierung
geben, folgen aber anderen MaBstaben als professionell ver-
fasste Kritiken.

Auf einen Blick: Rezension

« Kulturangebote bewerten und einordnen

* Kriterien flr Qualitat nennen

* Personliche Meinung nachvollziehbar begriinden
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M3 Stark argumentieren - aber wie?

Diskutieren, streiten, seine Meinung vertreten - wie bringt man seine Meinung Gberzeugend riber?
Was wirkt, was eher nicht? Sammeln Sie Ideen!
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Beispiel Kommentar

20

25

30

35

M4 Was Kindern nicht guttut

Politik und Gesellschaft dirfen sich nicht Idnger wegducken, wenn es darum geht,
Kinder und Jugendliche vor den Gefahren der digitalen Welt zu schiitzen VON CHRISTINA KOPPENHOFER

Aufwachsen ohne den stindigen Druck von Likes, Follo-
wer: innen und gefilterten Gesichtern — klingt wie ein Re-
like aus einer lingst vergangenen Zeit. Doch genau diese
Realitit konnte bald wieder méglich sein. Immer lauter
werden die Warnungen vor den Folgen exzessiven Social-
Media-Konsums fiir junge Menschen. Australien wagt nun
den radikalen Schritt: Ab nichstem Jahr ist die Nutzung
sozialer Medien fiir Kinder und Jugendliche unter 16 Jah-
ren verboten. Ein Pilotprojekt, das weltweit Nachahmer
finden kénnte —auch in Deutschland.

Eine aktuelle Umfrage von YouGov zeigt: Eine grofle
Mehrheit der Deutschen unterstiitzt ein solches Verbot.
Rund 77 Prozent der knapp 2.000 Befragten gaben an,
ein Social-Media-Gesetz nach australischem Vorbild »voll
und ganz« oder »eher« zu befiirworten. Nur 13 Prozent leh-
nen es ab. Die Diskussion um ein Verbot ist also in vol-
lem Gange. Kritiker: innen argumentieren, dass techni-
sche Hiirden leicht umgangen werden konnten. Kinder
und Jugendliche, die bereits wissen, wie sie sich in der di-
gitalen Welt bewegen, kénnten ihre Identitit verschleiern
oder sich in unregulierten Riumen treffen. Doch ist das
wirklich ein schlagkriftiges Gegenargument? Auch rau-
chen ist fiir Minderjihrige verboten, viele tun es trotzdem.
Ist eine Regelung deswegen sinnlos?

Social-Media-Konsum ist kein harmloses Hobby, ein Ver-
botwiirde hier ein klares gesellschaftliches Zeichen setzen.
Denn Fakt ist: Social Media macht siichtig. Es raubt Zeit
— Zeit, die Kindern und Jugendlichen fiir andere, fiir ihre
Entwicklung essenzielle Aktivititen fehlt. Ein voller Feed
hinterldsst am Ende leere Kopfe.

Wihrend Wissenschaftler: innen noch nach eindeutigen
Belegen fiir die negativen Langzeitfolgen der Nutzung su-
chen, erleben viele junge Menschen lingst, was Worte wie
»Brain Rot« treffend beschreiben: ein gammeliges Gehirn,

taz, 7.12.2024

) taz.de/Social-Media-erst-ab-16/16051179/

tiberfordert und ausgelaugt durch den iibermifSigen Kon-
sum meist belangloser Online-Inhalte. Die befiirchteten
Folgen der Hirnfiule: Konzentrationsprobleme, Motiva-
tionsverlust, eine immer kiirzer werdende Aufmerksam-
keitsspanne. Das Gehirn, stindig auf der Jagd nach dem
nichsten Dopamin- Kick, wird gefiittert — doch an den
Content, der stundenlang konsumiert wurde, erinnert sich
niemand mehr. Dass »Brain Rot« vor wenigen Tagen von
Oxford Press zum Wort des Jahres 2024 gewihlt wur-
de, macht deutlich, wie weitreichend dieses Phinomen ist.
Doch was passiert? Nichts! Die Nutzung bleibt weiter Pri-
vatsache, nur dass die meisten Eltern und Kinder es augen-
scheinlich nicht schaffen, dem endlosen Scrollen eigenver-
antwortlich den Riegel vorzuschieben.

Die Zahlen sprechen fiir sich: Laut der Copsy-Studie ga-
ben 40 Prozent der befragten Kinder und Jugendlichen
an, digitale Medien mindestens vier Stunden am Tag fiir
private Zwecke zu nutzen. Jede weitere Stunde erhdht das
Risiko fiir psychische AufFilligkeiten und eine geringere
Lebensqualitdt laut den Expert: innen um ein Vielfaches.
Jedes dritte Kind berichtet, online belastenden Inhalten zu
begegnen, jedes vierte sagt, die Nutzung sozialer Medien
tue ihm nicht gut. Kinder zwischen 13 und 16 Jahren diir-
fen soziale Medien in Deutschland nur mit der Zustim-
mung der Erziechungsberechtigten nutzen. Auch die Dauer
der Nutzung liegt in deren Hand. Doch die Realitit zeigt,
dass viele Eltern {iberfordert sind. Das Resultat: Kinder
verbringen Stunde um Stunde in einer digitalen Welt, die
fiir sie weder gesund noch sicher ist. Ein generelles Verbot
fiir Kinder unter 16 kénnte diesen Druck von den Eltern
nehmen und eine klare Grenze zichen. Es wire ein Signal:
Social Media ist kein Spielzeug, sondern eine Technologie,
die verantwortungsvoll genutzt werden muss — und eben
erst ab einem Alter, in dem junge Menschen diese Verant-
wortung iibernehmen kénnen.
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Natiirlich bleibt die Frage: Wire ein solches Verbot nicht
auch ein Eingriff in die Freiheit der Jugendlichen? Die
Antwort darauf ist komplex. Einerseits ja, denn ein Ver-
bot schrinkt die Teilhabe ein. Andererseits ist Sucht das
Gegenteil von Freiheit. Wer nicht in der Lage ist, sich
von etwas zu 16sen, handelt nicht unabhingig, sondern
getrieben. So gesehen kénnte ein Social-Media-Verbot
nicht nur Schutz bedeuten, sondern auch eine Grundla-
ge dafiir schaffen, dass junge Menschen spiter selbstbe-

stimmt mit digitalen Medien umgehen konnen.

taz, 712.2024

Fiir die heutige Generation von 14- und 15-J4hrigen wire
ein Social-Media-Verbot ein Schock: Viele von ihnen
sind lingst auf Plattformen wie Instagram oder Tiktok
aktiv. Doch fiir kommende Generationen kénnte ein
solches Gesetz eine Art Neuanfang sein. Ein radikales
Experiment, das scheitern kann. Es geht nicht darum,
soziale Medien zu verteufeln. Es geht darum, ihnen ei-
nen angemessenen Platz in unserem Leben zuzuweisen.
Denn: Der Status quo ist keine Losung. Wir kénnen
nicht weiter iiber Handy-Zombies schimpfen, wihrend
wir tatenlos zusehen. Australien hat den Mut, neue Wege
zu gehen. Diesen Mut sollten wir auch in Deutschland
aufbringen — und Kindern die Chance geben, ohne »rot-
tende Gehirne« aufzuwachsen.
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Social-Media-Verbot in Australien

M5 Jugendschutz nach dem Prinzip Ohrfeige

Alterskontrollen fir alle, kein Social Media fur unter 16-Jahrige: Australien hat ein in dieser Form einmaliges Gesetz
beschlossen, das viel Schaden anrichten wird EIN KOMMENTAR VON SEBASTIAN MEINECK

Wenn etwas nicht so liuft, wie gedacht: einfach drauf-
hauen. Bumm, zack, Riibe ab! So funktioniert das Prinzip
Obhrfeige, das als Erbe der sogenannten Schwarzen Pida-
gogik nach wie vor ganze Familien traumatisiert und zu-

gleich Grundlage fiir Law-and-Order-Politik ist.

Nach diesem Prinzip will Australien nun das Problem ange-
hen, dass soziale Medien vielen Kindern und Jugendlichen
Schwierigkeiten bereiten. Was tun, wenn auf Sogwirkung
optimierte Feeds den Jugendlichen die Zeit wegfressen?
Wenn auf Radikalisierung abzielende Hetze in Jugendli-
chen Angst, Wut und Hass heraufbeschwért? Wenn pro-
pagierte Ideale von Schénheit, Macht oder Reichtum bei
Jugendlichen Kummer und Selbstzweifel auslsen?

Die Antwort der australischen Regierung (verpacktim On-
line Safety Amendment Bill 2024) lautet: Einfach eine
Altersgrenze draufklatschen und unter 16-Jihrige raus-
schmeif§en. Bumm, paff, basta — und den Kindern geht es
wieder gut. Warum haben wir das nicht gleich mit harter
Hand gelost?! Die Tridnen werden schon versiegen.

Das wird sowas von nicht funktionieren.

Alles, was Kindern schaden kénnte, wird sie dennoch er-
reichen. Ins Visier genommen hat die australische Regie-
rung nach eigenen Angaben unter anderem TikTok, Ins-
tagram, Snapchat, Facebook und X. Das Internet ist aber
voller Dienste, die weiterhin frei zuginglich sein werden:
Weniger bekannte Plattformen, Imageboards, Messenger.
Orte mit weniger Inhaltsmoderation und weniger Schutz-
mafSnahmen. Es diirfte sich auch rasend schnell herum-
sprechen, wie man jegliche Sperren kinderleicht umgeht,
etwa mit VPN-Software.

Einige Dienste lisst das Gesetz ausdriicklich auflen vor.
Ausgenommen sind etwa Messenger und Gaming-Portale.
Offenkundig haben Regierung und Gesetzgeber also be-
griffen, dass Kommunikation, soziale Kontakte und Spie-
len durchaus Grundbediirfnisse von Kindern sind, die man
ihnen nicht wegnehmen sollte. Auch YouTube soll keine
Alterskontrollen erhalten — mit der Begriindung, dass es

netzpolitik.org, 29.11.2024

dort Bildungsinhalte gibt. Es wurde also auch begriffen,
dass Kinder ein Recht haben, sich selbststindig zu infor-
mieren.

Kinder stirken statt aussperren

Wer das konsequent weiterdenkt, miisste gleich das ge-
samte Gesetz verwerfen. Denn auch auf den vom Gesetz
betroffenen Plattformen wie TikTok und Instagram gibt
es Bildungsinhalte und Messaging-Funktionen. Und auf
den ausgenommenen Plattformen wiederum lauern eben-
so Gefahren fiir Kinder und Jugendliche. Also was jetzt?

Wer Kinder und Jugendliche vor den Schwierigkeiten des
Internets schiitzen will, muss sie stirken statt aussperren.
Fir den Umgang mit den Unwigbarkeiten des Internets
brauchen Minderjihrige Erfahrung, Ubung, Medienkom-
petenz und vertrauenswiirdige Menschen, mit denen sie
sprechen konnen. Sie brauchen Zuwendung statt Verbo-
te. Sie miissen Stiick fiir Stiick befahigt werden, bald selbst
mit allem klarzukommen.

Inhalte sollten dem Entwicklungsstand angemessen sein,
nicht dem biologischen Alter. Und gerade Kinder, die in
der Klasse Ausgrenzung ertragen miissen — sei es, weil sie
queer sind, neurodivergent oder einfach nur in einem ko-
mischen Rollkragenpullover zur Schule geschickt wurden
—gerade diese Kinder brauchen Orte im Netz, an denen sie
Gleichgesinnte und ein Zuhause finden konnen.

Ein Social-Media-Verbot fiir alle unter 16 Jahren gibt Kin-
dern und Jugendlichen nichts davon. Im Gegenteil.

Das Social-Media-Verbot verhingt ein Tabu iiber Dinge,
die junge Menschen so dringend brauchen: digitale Er-
fahrungen sammeln, digitale Verbindungen kniipfen. Also
werden sie es heimlich tun. Wihrend Eltern, Politik und
Plattformen dem Irrtum erliegen, das Problem sei gelost,
man miisse sich um nichts mehr kiimmern, treiben sich
die Kinder an weniger regulierten Orten herum. Mit we-
niger Begleitung.

@ netzpolitik.org/2024/social-media-verbot-in-australien-jugendschutz-nach-dem-prinzip-ohrfeige
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Mit scharf gestellten Alterskontrollen konnen Plattformen
wie TikTok und Instagram sogar ihre sonstigen Jugend-
schutzmafinahmen zuriickfahren, Inhaltsmoderation ist
teuer. Wer dann doch verbotenerweise im Erwachsenen-
Internet herumlungert: selbst schuld.

Der australische Social-Media-Bann macht das Internet
zu einem weniger sicheren Ort fiir Jugendliche. Und fiir
Erwachsene.

Alterskontrollen fiir alle = schlecht fiir alle

Denn die Kehrseite der strengen Altersgrenze fiir Jugend-
liche sind strenge Alterskontrollen fiir alle. Millionenfach.
Immerhin sollen die Plattformen priifen, dass ihre Nut-
zer*innen wirklich erwachsen sind. Die Menschen in Aus-
tralien werden es noch lieben lernen, fiirs Betrachten von
Kochrezepten auf Instagram den Ausweis ziicken zu miis-
sen.

Wie die Alterskontrollen genau ablaufen sollen, lisst das
Gesetz offen. Wahrscheinlich werden mehrere Methoden
zur Auswahl stehen. Immerhin soll es Alternativen zu Aus-
weiskontrollen geben, und die anfallenden Daten sollen
nicht fiir andere Zwecke genutzt werden.

Wer sich nur fliichtig damit befasst hat, kdnne meinen:
Ach, das klappt schon irgendwie. Tut es aber nicht.

Eine Ubersicht der denkbaren Methoden fiir Alterskon-
trollen zeichnet ein finsteres Bild. Einigermaflen zuver-
lassige Alterskontrollen gibt es nicht ohne bedeutsame
Nachteile. Viele Methoden erhéhen die Gefahr von Da-
tenschutz-Katastrophen. Viele Methoden schlieflen vul-
nerable Gruppe von digitaler Teilhabe aus — etwa Men-
schen ohne Papiere. Wie man es dreht und wendet, unter
den strengen Kontrollmethoden gibt es keine, die nicht
schwere Bauchschmerzen bereitet.

Und es wird nur eine Frage der Zeit sein, bis die sprich-
wortlichen Schweine zum Trog kommen und jemand sagt:
Hey, lasst uns die millionenfach eingesetzten Alterskon-
trollsysteme doch fiir ein kleines bisschen Masseniiber-
wachung nutzen, mindestens um Terrorist*innen zu
schnappen. Und Einbrecher*innen. Und Falschparker*in-
nen. Und alle, die laut irgendeiner als »KI« verkauften Ana-
lyse-Software seltsame Klicks machen. Und so weiter.

netzpolitik.org, 29.11.2024

M6 Formen des Kommentars

Die Textsorte Kommentar ist im Journalismus deutlich von faktenorientierten Formen wie der Nachricht abgegrenzt. Der
Kommentar dient der MeinungsduBerung: Er bewertet, stellt Probleme dar, wirft Fragen auf, erklart eine eigene Sichtweise
und will seine Leserschaft Uberzeugen. Um seinen Standpunkt zu untermauern, fihrt er mdglichst schlissige und Uberzeu-
gende Argumente an. Dabei lassen sich drei Grundformen des Kommentars unterscheiden:

* Der »Argumentations- oder Pro-und-Contra-Kommentar« stellt kontrare Standpunkte einander gegenlber und kommt
dann zu einem Fazit. Er mdchte den Leser und die Leserin durch Argumente Uberzeugen und ermutigen, sich selbst ein
Urteil zu bilden.

* Der »Einerseits-andererseits-Kommentar« wagt verschiedene Alternativen ab. Hier steht die Komplexitat des Themas
im Vordergrund. Das Fazit wird in der Regel eher vorsichtig, differenziert und kompromissbereit formuliert.

* Der »Geradeheraus-Kommentar« duBert eine Haltung deutlich und ohne Umschweife. Er kann dabei auch mal auf das
Argumentieren verzichten, indem er schlichtweg lobt oder kritisiert.

@ netzpolitik.org/2024/social-media-verbot-in-australien-jugendschutz-nach-dem-prinzip-ohrfeige
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Aufgaben

Erste Doppelstunde

1 Einstieg: Headline-Check - Nachricht oder Kommentar?
a) Losen Sie das Quiz M1: Welche Schlagzeile leitet einen Kommentar ein, welche eine Nachricht?
Begriinden Sie lhre Einschatzung.
b) Recherchieren Sie in einer Suchmaschine nach »Social-Media-Verbot unter 16«.
Greifen Sie aus den Funden eine beliebige Uberschrift heraus. Schatzen Sie ein, ob diese Uberschrift zu einer Nachricht
oder zu einem Kommentar gehért. Lesen Sie als Hilfestellung gegebenenfalls auch den dahinterstehenden Artikel dazu.
¢) Arbeiten Sie den wichtigsten Unterschied zwischen der Darstellungsform »Nachricht« und »Kommentar« heraus.
d) Verifizieren Sie Ihre These mithilfe des Infotextes M2, Abschnitt 1 »Kommentar«.

2 Verfassen Sie in Partnerarbeit ein Kapitel eines Ratgeber-Handouts. Geben Sie darin Autorinnen und Autoren Tipps und
Hinweise, wie man einen Beitrag fiir eine meinungszentrierte journalistische Darstellungsform schreibt.

a) Wahlen Sie hierflr eine Darstellungsform aus M2 aus, und notieren Sie deren wichtigste Kennzeichen und Kriterien.
(Glosse, Polemik und Satire kdnnen Sie zusammenfassen, weil sie sehr dhnlich sind)

b) Alle Teams, die dieselbe Darstellungsform bearbeitet haben, tauschen sich am Ende aus und erganzen

bzw. korrigieren ihre Ergebnisse. Die Handouts werden zu einem gemeinsamen Ratgeber zusammengestellt.

3 Vertiefung und Anwendung: Recherchieren Sie im Internet nach einem journalistischen Beitrag einer beliebigen
meinungszentrierten Darstellungsform (Orientierung gibt M3 und |hr Ratgeber aus Aufgabe 2). Priifen Sie, ob der
Artikel die von lhnen erarbeiteten Kriterien fir diese Darstellungsform erfillt oder nicht (Orientierung geben M3
und Ihr Ratgeber aus 2b).

Zweite Doppelstunde

4 Brainstorming: Sammeln Sie Ideen flr Uberzeugende Argumentationsstrategien (M3).
5 a) Wabhlen Sie einen Kommentar aus: »Was Kindern nicht guttut« (M4) oder
»Jugendschutz nach dem Prinzip Ohrfeige« (M5). Bestimmen Sie:
* Thema und Standpunkt des Autor oder der Autorin
* Kernargumente
* Stil
* beabsichtigte Wirkung
* Kommentarform (M6).
b) Stellen Sie lhre Arbeitsergebnisse im Plenum vor, und vergleichen Sie anschlieBend beide Kommentare:
Wer kann seine Position Gberzeugender vertreten? Begriinden Sie lhre Einschatzung.
6 a) Analysieren Sie die Nachricht »Sollte man soziale Medien fir Jugendliche verbieten?« (UE7, M3)
nach dem gleichen Schema wie die Kommentare in 5a).
b) Vergleichen Sie anschlieBend die Kommentare mit der Nachricht zum selben Thema.
Erlautern Sie an diesen Beispielen, woran man die Darstellungsform Kommentar und Nachricht
erkennen und auseinanderhalten kann.

@ Links zur Recherche (Aufgabe 2)
Bayerischer Rundfunk: telekolleg MultiMedial
Journalistische Darstellungsformen

ardalpha.de/lernen/telekolleg/faecher/deutsch/medienkompetenz/05-darstellungsformen102.html

Klassemedien: Journalistische Darstellungsformen
klassemedien.de/lehrmaterial/journalistische-darstellungsformen

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 10


https://www.ardalpha.de/lernen/telekolleg/faecher/deutsch/medienkompetenz/05-darstellungsformen102.html
https://www.klassemedien.de/lehrmaterial/journalistische-darstellungsformen/
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Unterrichtsvorschlag:
Meinungszentrierte Darstellungsformen

Phase

Aktion

Erste Doppelstunde

Sozialform/Methode Material

Einstieg

Die Schulerinnen und Schuler beantworten das
Quiz

Einzelarbeit
Besprechung im
Plenum

* Headline-Check M1
» Aufgabe 1a)

Erarbeitung 1

Schulerteams suchen im Internet nach Schlagzei-
len zum Thema »Social-Media-Verbot flr unter
16-Jahrige«. Sie beurteilen an einem Beispiel, ob
es die Headline fur einen informierenden oder
meinungsbildenden Beitrag ist.

Einzelarbeit oder
Partnerarbeit
Besprechung im
Plenum

* Internetzugang und
Endgerate

* Optional Lehrervorfiihrung mit
Beamer

*» Aufgabe 1b)

Ergebnis-
sicherung

Die Schulerinnen und Schuler arbeiten den Unter-
schied zwischen Nachricht und Kommentar
heraus und verifizieren ihre Thesen anhand eines
Infotextes zur Darstellungsform Kommentar.

Die Lehrkraft informiert die Klasse Uber die
Trennung von Meinung und Information im
Journalismus. Siehe hierzu auch UE 7

Plenum

ik

* Kommentierende journalistische
Textarten M2,
Abschnitt T»Kommentar«

» Aufgabe 1c) und 1d)

Erarbeitung 2

Der Artikel »Kommentierende journalistische
Textarten« wird arbeitsteilig gelesen. Die
Schulerinnen und Schler verfassen zu einer
der vorgestellten Darstellungsformen einen
Beitrag fur einen Autoren-Ratgeber.

Partnerarbeit,
Austausch mit
thematisch gleichen
Teams

« Artikel »Kommentierende
journalistische Textarten« M2

* Textverarbeitungsprogramm

» Optional Internetzugang und
Endgerate fur Recherche

» Aufgabe 2a) und b)

Ergebnis- Die Handouts werden zu einem gemeinsamen Themengruppen « optional Drucker
sicherung Autoren-Ratgeber zusammengestellt, ggf. Prasentation * Prasentationsflache analog oder
korrigiert, und veroffentlicht. im Plenum &R | Prasentationsplattform digital
» Aufgabe 2b)
Hausaufgabe Die Schulerinnen und Schuler greifen ein Beispiel | Plenum &4 | - Internetzugang und Endgerate
Anwendung fur eine beliebige meinungszentrierte Darstel-  Textverarbeitungsprogramm
lungsform aus dem Internet heraus und prufen, » Aufgabe 3)
inwiefern sie den erarbeiteten Kriterien entspricht.
Zweite Doppelstunde
Einstieg Aufbauend auf ihrem Wissen Uber meinungs- Plenum &4 | * Beamer/Tafel/Board
auBernde Darstellungsformen, Uberlegt die Klas- » Aufgabe 4)
se, wie man Uberzeugend argumentieren kann.  Text »Stark argumentieren - aber
wie?« M3
Erarbeitung 1 Die Schulerinnen und Schuler analysieren einen Partnerarbeit &b | - Beispieltext Kommentare M4, M5
Kommentar. Die Arbeitsergebnisse werden » Aufgabe 5a)
schriftlich festgehalten. » Textverarbeitungsprogramm
Besprechung Die Teams vergleichen ihre Arbeitsergebnisse und | Plenum &8 | - Arbeitsergebnisse aus
erortern, welcher Kommentator Uberzeugender Aufgabe 5b)
argumentiert.
Erarbeitung 2 Die Schulerinnen und Schuler vergleichen eine Einzelarbeit, * Kommentare M4, M5
Nachricht und einen Kommentar stilistisch und Partnerarbeit A&k | - Nachricht »Sollte man soziale Me-

inhaltlich. Die Ergebnisse werden an der Tafel
tabellarisch festgehalten und besprochen.

dien fur Jugendliche verbieten?«
UE7 M3
» Aufgabe 6)

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 10

Lernziele
Die Schiilerinnen und Schiler ...

e . l6sen ein Quiz, indem sie kommentierende und informierende Schlagzeilen differenzieren.

e . lernen wichtige meinungsbildende journalistische Darstellungsformen kennen.

e . schreiben einen Ratgeberbeitrag, wie man eine dieser Darstellungsformen verfasst.

e . erarbeiten Kriterien fur Uberzeugende Argumentationsweisen als Basis eines Kommentars.

e . Analysieren einen Kommentar hinsichtlich Kernaussage und Argumentationsstruktur

e .. ermitteln anhand eines Textvergleichs die Unterschiede zwischen einer Nachricht und einem Kommentar.
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Lésungshinweise

Auflésung Quiz M1 Aufgabe 1
1. Nachricht, 2. Kommentar, 3. Kommentar, 4 Nachricht, 5. Nachricht, 6. Kommentar

Mégliche Schiilerideen M3 Aufgabe 4
Debatten im Messenger oder in Kommentarspalten: Jugendliche kennen Situationen, in denen sie schriftlich
argumentieren und ihre Meinung Uberzeugend vertreten wollen. Aber wie funktioniert das, und was muss man dabei
beachten? Was im Alltag funktioniert, kann man auch nutzen, um einen guten Kommentar zu schreiben.
Uberzeugende Argumentationsstrategien:
« Alternativen/Lésungen/Abgrenzungen aufzeigen.
* Eine Meinung immer begriinden, beispielsweise anhand Ubergeordneter ethischer Werte, Gesetze,
Qualitatskriterien oder Fakten.
* (Persdnliche) Betroffenheit ist okay, aber nicht ausschlieBlich auf einer reinen Geflihlsebene argumentieren,
ohne Untermauerung durch Fakten.
+ Uberzeugende Fallbeispiele heranziehen, die das Argument veranschaulichen und stitzen.
* Widerspriiche aufdecken (Vorurteile, Klischees und Stereotype, Schwachen in der Argumentationskette,
falsche Behauptungen).
» Die Meinung anhand nachprufbarer Tatsachen belegen (Daten, Fakten, Studien)
* Recherchieren, um Fakten zu finden, die den Standpunkt stitzen. Oder umgekehrt:
erst Fakten recherchieren und sich dann erst eine Meinung bilden.
*  Wenn man Ironie, Polemik oder Satire anwendet, muss sie die Gegenmeinung an einer deutlichen Schwachstelle
treffen. Die Gegenposition einfach nur so ins Lacherliche zu ziehen, schwacht den eigenen Standpunkt.
* Pauschalisierungen und Gemeinplatze vermeiden (»Es hei3t ja nicht umsonst, dass ...«,
»Wer das in Ordnung findet, hat keine Ahnung).
* Es gibt unterschiedliche Stile, zu kommentieren, der Stil muss aber zur Aussage passen:
- ausgewogen-konstruktiv
- ironisch-polemisch-satirisch
- geradeheraus-pointiert
- angreifend-offensiv

Analyse Nachricht und Kommentar Aufgabe 5

m M3 Kommentar »Was Kindern nicht guttut« von Christina Koppenhofer (taz, 07.12.2024)

Thema und Thema: Bewertung des australischen Social-Media-Verbots fur unter 16-Jahrige.
Standpunkt der Die Autorin beflrwortet das Verbot ausdrucklich. Sie sieht darin ein notwendiges Signal zum Schutz von
Autorin Kindern und Jugendlichen vor schadlichem Medienkonsum

Kernargumente » Social Media macht stichtig und raubt Kindern wertvolle Entwicklungszeit (Zeile 21-26).

* Viele Jugendliche erleben bereits Konzentrationsprobleme und mentale Erschopfung (»Brain Rot«), z.B.
durch belanglose Inhalte und Dopamin-Reiztberflutung (Zeile 27 - 38).

»  Studien wie COPSY zeigen, dass UbermaBiger Konsum psychische Belastungen verstarkt (Zeile 41-48).

* Eltern sind oft Uberfordert; ein Verbot wirde sie entlasten und eine klare gesellschaftliche Grenze setzen
(Zeile 49-58).

*  Auch wenn manche Jugendliche das Verbot umgehen kénnten, sei das kein Grund, es nicht zu erlassen -
vergleichbar mit Rauchverboten (Zeile 14 - 20).

Stil *  Argumentativ, faktenbasiert und appellativ.
* Verwendung von bildhafter Sprache (»gammeliges Gehirng, »leere Kopfe«, Zeile 26 -28).
» Deutlich positioniert, aber ohne Ironie oder Polemik.
* »Einerseits-andererseits-Kommentar«, mit klarer Tendenz pro Verbot.

Wirkungs- * Die Autorin méchte Zustimmung flr ein Social-Media-Verbot férdern und fir mehr
absicht politischen Mut in Deutschland werben.
»  Sie will das Bewusstsein fur digitale Uberforderung von Kindern scharfen und gesellschaftliche
Verantwortung einfordern.
+  Eltern, Politik und Offentlichkeit sollen erkennen, dass Kinder Schutz brauchen -
auch durch gesetzliche Grenzen.
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Thema und
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absicht

Thema und
Standpunkt der
Autorin

Kernargumente

Stil

Wirkungs-
absicht

M4 Kommentar »Jugendschutz nach dem Prinzip Ohrfeige«

von Sebastian Meineck (netzpolitik.org, 29.11.2024)

Thema: Das australische Gesetz zum Social-Media-Verbot flr unter 16-Jahrige

(Online Safety Amendment Bill 2024).

Der Autor lehnt das Gesetz entschieden ab. Er kritisiert es als populistisch, wirkungslos und gefahrlich.
Statt pauschaler Verbote fordert er gezielte Medienbildung und individuelle Férderung von Kindern und
Jugendlichen.

Kinder werden trotz Verbot weiterhin Zugang zu problematischen Inhalten finden (Zeile 17-29).

+ Das Gesetz ist widerspruchlich: Manche Plattformen sind ausgenommen,
obwohl dort ebenfalls Risiken bestehen (Zeile 30-47).

+  Medienverbote [6sen keine Probleme - Kinder brauchen Ubung, Begleitung und Vertrauen im digitalen
Raum (Zeile 48-64).

» Die geplanten Alterskontrollen bergen gravierende Risiken fur Datenschutz,
Teilhabe und Missbrauch (Zeile 82-132).

*  Deutlich wertend, teils polemisch und ironisch (z.B. »Prinzip Ohrfeige«,
»Bumm, zack, Rube abl« Zeile 2; »Bumm, paff, basta«, Zeile 16).
»  Sprachlich bildhaft, zugespitzt und teilweise satirisch (z.B. »Schweine zum Trogk, Zeile 128).
* Keine Darstellung von Gegenpositionen - der Kommentar ist ein »Geradeheraus-Kommentar«.

« Der Autor will die 6ffentliche Meinung gegen symbolpolitische Scheinlésungen
wie das australische Verbot mobilisieren.

« Erwarnt vor einer falschen Vorbildwirkung fur andere Lander - etwa Deutschland -
und pladiert stattdessen fur echte Aufklarung und Medienpadagogik.

+ Die Lesenden sollen seine kritische Haltung tbernehmen.

Nachricht »Verbot von sozialen Medien« von Anant Agarwala (ZEIT Nr. 20/2025)

Thema: Ergebnisse einer Umfrage zum Social-Media-Verbot flr unter 16-Jahrige sowie internationale
Entwicklungen zum Thema.
Der Autor bezieht keinen eigenen Standpunkt. Es handelt sich um eine faktenbasierte, informative Nachricht.

* Laut Infas-Umfrage beflrworten 62 Prozent der Deutschen ein Social-Media-Verbot flr unter 16-Jahrige
(Zeile 4-6).

+ Besonders stark ist die Zustimmung bei jungen Erwachsenen (18 -24 Jahre: 82 Prozent),
geringer bei 45-54-Jahrigen (Zeile 8-11).

* Jugendliche selbst wurden nicht befragt (Zeile 12).

+ Australien hat ein solches Gesetz bereits beschlossen (Zeile 14-15).

* InDanemark wird ein Smartphoneverbot in Schulen diskutiert;
auch Bildungsministerin Prien sprach sich dafir aus (Zeile 16 - 21).

Sachlich-ntchtern, informierend.

+  Keine Wertungen, keine rhetorischen Mittel.

» Fakten und Daten stehen im Vordergrund.

« Zitate und Quellen (z.B. Umfrageinstitut, Ministerin) werden korrekt benannt.

Die Leserschaft soll Uber den Stand der 6ffentlichen Meinung, Uber internationale Entwicklungen
und politische Positionen zum Thema informiert werden.
Die Nachricht liefert eine faktenbasierte Grundlage fur die gesellschaftliche Debatte, sie will nicht Gberzeugen.

@ Weiterfiihrende Informationen im Netz

Deutschlandfunk: Der Kommentar - ein unverstandenes Format?
deutschlandfunk.de/meinung-im-journalismus-der-kommentar-ein-unverstandenes-100.html

Journalistikon. Das Worterbuch der Journalistik: Kommentar
journalistikon.de/kommentar


https://netzpolitik.org
http://www.deutschlandfunk.de/meinung-im-journalismus-der-kommentar-ein-unverstandenes-100.html
https://journalistikon.de/kommentar
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M1 Zeitungscover - Der Text ist nur die halbe Story

Wie wirde lhre letzte Woche als Titelseite aussehen?

DIE ZEIT Nr.10/2025, 20/2025, 21/2025, 27/2025, 28/2025, 29/2025, vom 05.03.,14.05., 21.05., 25.06., 02.07. und 09.07.2025
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M2 Interview grafischen Gestaltung der Wochenzeitung DIE ZEIT
»ESs frisch zeigen, mit einem Twist«

Zeitungsdesign ist Teil des Journalismus, sagt Haika Hinze. Die Art-Direktorin verbindet Textaussage und Grafikkonzept,
Klassik und Moderne, Minimalismus und Uberraschung und auch die Ideen der kreativen Képfe aus Wort und Bild.
INTERVIEW VON SUSANNE PATZELT (GEFUHRT IM AUGUST 2024)

Foto: © Julia Sellmann

Haika Hinze ist Art-Direktorin bei der Wochenzeitung

DIE ZEIT. Sie entwickelt und realisiert neue Ideen und
Innovationen im Printbereich. Als studierte Grafikdesignerin
liegen ihre Schwerpunkte in den Bereichen Fotografie und
[llustration, auBerdem beschaftigt sie sich intensiv mit
Infografiken und den Méglichkeiten der journalistischen
Wissensvermittlung mit visuellen Mitteln.

Das Design der Wochenzeitung DIE ZEIT hat 2024 zum
13. Mal den Preis »World’s Best Designed Newspaper«

des internationalen Wettbewerbs »Best of News Design«
gewonnen. Mit insgesamt 13 Auszeichnungen ist

DIE ZEIT die meistpramierte Zeitung in dieser Kategorie.

Frau Hinze, Sie sind Art-Direktorin der Wochenzeitung
DIE ZEIT. Was genau ist dabei lhre Aufgabe?

Das ist eine gute Frage! Meine Aufgaben sind ziemlich umfas-
send: Organisation, Teams und Projekte dirigieren oder Ideen
entwickeln, wie wir Geschichten visuell umsetzen kénnen. Zu
meinen Aufgaben gehort auch, die Ideen von schreibenden und
bildschaffenden Redakteurinnen und Redakteuren auszubalan-
cieren, wenn wir gemeinsam Konzepte fiir einen Beitrag entwi-
ckeln. Als Are-Direktorin tibersetze ich gewissermaflen journa-
listische Inhalte in Optiken, die nicht nur schén aussehen sollen,
sondern Teil des Journalismus werden, um Inhalte verstindlich
und nachvollziehbar zu machen.

Wie erreicht man es, dass Design nicht nur eine
Verpackung ist, sondern eine eigenstindige Botschaft
enthalt?

Wir versuchen fiir jeden Inhalt eine passende Form zu finden,
die dem Inhalt idealerweise etwas hinzufiigt. Fiir einen Beitrag
zu Handysucht bei Kindern haben wir zum Beispiel einen eher
emotionalen Zugang gewihlt: ein Foto von einem Kind unter
der Bettdecke, das vllig in sein Handy versunken ist. Die Emo-
tion soll das Thema nahbarer machen, es entspringt ja vielleicht
der Alltagswirklichkeit der Leserinnen und Leser.

Was dagegen nachrichtlich, aktuell und faktenzentriert ist, wird
cher dokumentarisch bebildert. Der informative Zugang steht
dann mehr im Mittelpunkt. Wir haben eine exzellente Bildre-
daktion mit Zugingen zu den besten Fotografinnen und Fo-
tografen und Agenturen, die journalistisch hochwertige Fotos
recherchiert. Oder, wenn viel Datenmaterial zugrunde liegt,
tiberlegen wir uns eine infografische Umsetzung. Eine Beson-
derheit ist bei uns auch, dass wir aus der Gestaltungsabteilung
Headlines vorschlagen und der Seite somit gleich einen Sound
geben. Sehr oft ldsst sich so ein schones Zusammenspiel von in-
haltlicher und optischer Aussage schaffen.

Bei der Preisverleihung zur »World’s Best Designed
Newspaper« heiBt es in der Laudatio: »DIE ZEIT definiert
unsere Erwartungen neu - das Team kennt die Regeln

und weiB genau, wann es sie brechen muss.« Wie brechen
Sie die Regeln?

Man kann zum Beispiel Gewohntes in einen ungewohnten Kon-
text stellen, um es neu zu interpretieren. Wenn ein Thema in der
Politik zum Dauerbrenner geworden ist, dann iiberlegen wir:
Wie kann man es frisch zeigen, mit einem Twist? Dann kom-
biniert man beispielsweise einen Artikel tiber den Bundeskanz-
ler nicht nur mit einem normalen Portritfoto von Olaf Scholz,

sondern verbindet den Protago-

nisten des Beitrags grafisch mit

Wie griinist der Kanzler?

|

einer Aussage. Den »griinenc
Anteil des Kanzlers machen wir
durch Einfirben grafisch erfass-
bar, sogar das Schwarz-Weif3-
Foto und der Artikel werden
zum Teil griin! Dazu das mitti-
ge Layout und der direkte Blick
des Kanzlers schaffen eine Stren-
ge und Direktheit, die hoffent-
lich das Interesse der Leserinnen

und Leser weckt.

DIE ZEIT Nr.18/2023, 27.04.2023
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Wie kann man im Design zuriickgenommen sein,

aber dennoch auffallen?

Da muss ich etwas ausholen: Die ZEIT ist eine seridse und klas-
sische Wochenzeitung. Schon vor 20, 25 Jahren war aber klar:
Die »alte« ZEIT funktioniert so nicht mehr. Sie kann nicht nur
aus Texten bestehen. Daher haben wir uns die Aufgabe gestell,
neue Ideen fiir die ZEIT zu entwickeln, also moderne Darstel-
lungsformen, guten Fotojournalismus, fotografische Inszenie-
rungen, exzellente Portritfotos oder plakative Illustrationen und
Infografiken. Gleichzeitig wollten und wollen wir aber der Mar-
ke treu bleiben. Es ist ein hochwertiges Produkt, daher miissen
die verschiedenen Stile gut ausgewihlt und abgewogen werden.
Das bedeutet: zwar auffillig und kreativim Umgang mit den
stilistischen Mitteln sein, aber nicht durchdrehen und die Lese-
rinnen und Leser iiberfordern.

Wie wiirden Sie dieses neue Grafikkonzept

beschreiben?

Ich mache das mal in Stichworten: Grundruhe, Grundgelassen-
heit, Konzentriertheit, Weifiraum, mittelachsig, klassisch und
gleichzeitig modern, punktuell provozieren, manchmal schmun-
zelnd und bewusst ausgewihlte Farbtupfer. Dabei ist wichtig:
Es gibt nicht die eine Regel oder ein festes Regelwerk. Die Ent-
scheidungen und Ideen entstehen immer wieder neu und fiir je-
den Beitrag individuell. Wichtig ist dabei nur, alles im Uberblick
zu behalten, und das ist eine der Aufgaben der Art-Direktion.

Das erfordert ja auch ein gutes Zusammenspiel von Grafik
und Text. Wie kann man sich diesen Prozess redaktionell
vorstellen?

Intensiv! Alle diirfen mitreden, Vorschlige machen, Ideen ein-
bringen. Dazu gehort ein Austausch mit allen Redakteurinnen
und Redakteuren aus den Text- und den Optikressorts. Und ja,

das ist auch manchmal schwierig, denn in jedem Kreativpro-
zess treffen unterschiedliche Geschmicker, Ideen, Interpretati-
onsansitze und auch emotionale Zuginge aufeinander. Es gibt
keine feste Hierarchie, und keiner hat das letzte Wort. Der Text
istin der Regel zuerst da. Manchmal starten aber auch Textidee
und Bildidee gleichzeitig. Die langen Dossiers in der ZEIT wer-
den zum Beispiel von langer Hand geplant: Bevor alle loslegen,
wird geklirt, wer schreibt und wer passende Fotos oder Illust-
rationen beisteuert.

Ich denke da an die Reportage »Perfect Days« iiber das
Leben auf dem groBten Kreuzfahrtschiff der Welt im
ZEITmagazin. Die poppigen Bilder geben der Reporta-
ge, die auch die schwierigen Arbeitsbedingungen der
Schiffsangestellten beleuchtet, eine seltsam skurrile,
widerspriichliche Atmosphére.

Ja, hier wurde die Fotografin Alexandra Polina ganz bewusst aus-
gewihlt, weil ihr Stil absolut zur Aussage der Geschichte passt:
farbenfroh, knallig, sehr intensiv und ganz nah dran.

Was wiirden Sie Schiilerinnen und Schiilern raten, die ihre
Schiilerzeitung grafisch gestalten wollen?

Sie sollten vor allen Dingen mit viel Begeisterung und Engage-
ment an die Sache herangehen. Viel anschauen und viele Fragen
stellen. Sich iiberall inspirieren lassen! Neben Printprodukten
kann man sich natiirlich auch online orientieren. Vielleicht ent-
steht dabei keine Zeitung, sondern ein Kurznachrichtenformat
auf TikTok! Wichtig ist auch, sich Gedanken zu machen, wen
man erreichen will und warum man iiberhaupt senden méch-
te! Und man muss ausdauernd sein, neue Wege gehen, probie-
ren und verwerfen. Wenn man genug Energie und Experimen-
tierfreude mitbringt, sollte man unbedingt einfach loslegen. Das
macht viel Spaf}, und es lohnt sich!
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M3 Beispiel Bildsprache der ZEIT

— DIE#£ZEIT | | DIE 2 ZEIT

WOCHENZEITUNG FUR P SCHAFT WISSEN UND KULTUR

Cuss vn WOCHENZEITUNG FUR POL

TSCHATT WISSEN UND KULTUR mosommcnsocne

Die besten Einfélle
| | des 21. Jahrhunderts

UND WIE WIR SIE ERLEBTEN

i sole s

Ein vergnuglicher Ausflug in
25 Jahre magischer Momente,
die unsere Welt verdnderten.
Der Kultur-Kanon
des ZEIT-Feuilletons

Gold wert

N"23
TR i

| i

Titel - DIE ZEIT Nr. 23/2025, 28.05.2025 Sonderausgaben - DIE ZEIT Nr. 22/2025, 24.05.2025
zeit.de/2025/23/geschichte-des-westens-demokratie-griechenland-freiheit epaper.zeit.de/webreader-v3/index.html#/950487/1

DOSSIER |

DIE SCHATTEN DES SIEGES

Fotoreportage - DIE ZEIT 13/2025, 27.03.2025 Kultur - DIE ZEIT Nr. 20/2025, 15.05.2025 . o
zeit.de/2025/13/reise-syrien-bar-damaskus-assad-regime-hts-aleppo zeit.de/2025/20/prozess-sean-combs-menschenhandel-organisierte-kriminalitaet


https://www.zeit.de/2025/13/reise-syrien-bar-damaskus-assad-regime-hts-aleppo
https://www.zeit.de/2025/20/prozess-sean-combs-menschenhandel-organisierte-kriminalitaet
https://www.zeit.de/2025/23/geschichte-des-westens-demokratie-griechenland-freiheit
https://epaper.zeit.de/webreader-v3/index.html#/950487/1
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4 POLITIK 16, Januar 2025 DIE ZEIT N'3

Titelthema

IHR WAHRES
GESICHT

Alice Weidel tite so radikal auf wie nic. Tse das Uberzeugung oder
o ¢ In ihrer Heimat komme man ciner

Zeit, dass
sich was dreht

Der Kanler ringt um die Zukunfi der Ampel - und um seine cigene
VON PETER DAUSEND TN HILDEBRANOT UND MARK SCHIERITZ

Politik - DIE ZEIT Nr. 47/2024, 07.11.2024 Portrat - DIE ZEIT Nr. 3/2025, 16.01.2025
zeit.de/2024/47/olaf-scholz-ampelkoalition-kanzleramt-bundesregierung zeit.de/2025/03/alice-weidel-afd-rechtspopulismus-parteitag
6. Februar 2025 DIE ZEIT N' 6. Z 2 WISSEN S.Mai 2025 DIE ZEIT N 19

Infografik: Pipste

ENTDECKEN N

820
»lch muss beim Schreiben
schon die Shitstorms mitdenken«
Benjamin Bliimchen bewerten Forscher als links. Seine Erfinderin Elfie Donnelly
allerdings hat was gegen Wokeness. Aha? Ein Besuch auf Ibiza. von uorms Licke
Humorvoll und doch ernst - DIE ZEIT 6/2025, 06.02.2025 Infografisch - DIE ZEIT Nr.19/2025, 08.05.2025

zeit.de/2025/06/elfie-donnelly-benjamin-bluemchen-autorin-wokeness zeit.de/2025/19/konklave-vatikan-papstwahl-katholische-kirche-auswahl


https://www.zeit.de/2025/06/elfie-donnelly-benjamin-bluemchen-autorin-wokeness
https://www.zeit.de/2025/19/konklave-vatikan-papstwahl-katholische-kirche-auswahl
https://www.zeit.de/2024/47/olaf-scholz-ampelkoalition-kanzleramt-bundesregierung
https://www.zeit.de/2025/03/alice-weidel-afd-rechtspopulismus-parteitag
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Aufgaben

1 Einstieg: Wie wirden Sie lhre Erlebnisse der vergangenen Woche visuell als Zeitungstitel umsetzen?
Entscheiden Sie sich flr einen Stil: als Fotografie oder Illustration, als Infografik oder Karikatur, kiinstlerisch oder
dokumentarisch, dezent oder auffallig, ernst oder humorvoll?
a) Wahlen Sie ein zentrales Thema (»Aufmacher«), und skizzieren Sie Ihren Titel.
b) Begriinden Sie |hre gestalterischen Entscheidungen:
* Warum haben Sie diese Darstellungsform gewahlt?
* Welche Wirkung mdchten Sie mit Ihrem gewahlten Gestaltungselement erzielen?
2 Lesen Sie das Interview M2.
a) Markieren Sie Aussagen von Haika Hinze, die sich auf die Bildsprache der ZEIT beziehen.
b) Nehmen Sie anschlieBend eine aktuelle Ausgabe der ZEIT zur Hand.
Suchen Sie ein oder mehrere Beispiele, die das beschriebene Grafikkonzept erkennbar umsetzen.
Begrlinden Sie, woran Sie dies erkennen.
3 Vergleichen Sie die Titelseite und die Bildsprache der ZEIT mit einer anderen Zeitung Ihrer Wahl.
Achten Sie dabei auf Unterschiede in Stil, Aussage, Wirkung und grafischer Gestaltung.
4 Wahlen Sie eine Zeitungsseite aus dem Material »Bildsprache der ZEIT« (M3).
Analysieren und interpretieren Sie die Grafikelemente:
* Was vermittelt die Zeichnung oder das Foto?
*  Welche Stimmung, Haltung oder Botschaft wird visuell transportiert?
» Welche gestalterischen Uberlegungen kénnten hinter der Bildauswahl| der Redaktion gestanden haben?

5 Greifen Sie einen beliebigen Text heraus, den Sie auf einer DIN-A4-Seite layouten und grafisch gestalten méchten.
Das kann ein Gedicht, ein selbst verfasster Text, ein Medienartikel oder auch eine naturwissenschaftliche oder abstrakte
Mathematikhausaufgabe sein.

a) Entwickeln Sie in Partnerarbeit ein Gestaltungskonzept flr diesen Text.

* Beschreiben Sie lhre visuelle Idee.

» Skizzieren Sie einen groben Entwurf.

« Dokumentieren Sie lhre Uberlegungen zur Umsetzung und die Entscheidungsprozesse im Team.

b) Bereiten Sie eine kurze Prasentation lhres Gestaltungskonzeptes vor. Nutzen Sie folgende Leitfragen zur Orientierung:
* Was ist die zentrale Idee hinter unserer Gestaltung? Welches Ziel verfolgen wir damit?

*  Warum haben wir uns fiir diese gestalterischen Mittel entschieden?

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 6 und 11
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Unterrichtsvorschlag: Bildsprache von Zeitungen

Phase Aktion

Einstieg Anhand der Titelcover der ZEIT Uberlegen die Schulerinnen
und Schuler, wie sie ihre letzte Woche visuell umsetzen

kénnten.

Sozialform/Methode Material

Einzelarbeit,
Besprechung
im Plenum Add

* Zeitungscover M1
» Aufgabe 1
* (bunte) Stifte

Erarbeitung 1

Die Schulerinnen und Schdler lesen das Interview und

Partnerarbeit,

* Interview M2

wenden die Aussagen auf eine Ausgabe der ZEIT an. Besprechung * Eine Ausgabe der
im Plenum MAR| ZEITMS3
» Aufgabe 2
Anwendung Die Teams vergleichen das Grafikkonzept der ZEIT Partnerarbeit, » Aufgabe 3

mit einer beliebigen anderen Zeitung.

Besprechung

im Plenum ad i°d

* eine Ausgabe einer
beliebigen Zeitung

Erarbeitung 2

Die Schulerinnen und Schuler interpretieren das

Partnerarbeit,

» Zeitungsseiten M3

Grafikkonzept einer Beispielseite aus der ZEIT. Besprechung » Aufgabe 4
im Plenum Ad A74
Erarbeitung 3 FUr einen beliebigen Text entwerfen die Schulerinnen und Gruppenarbeit a4d | - Aufgabe5a)
Schler ein Grafikkonzept. » Textauswahl
* Textverarbeitungs-
programm
Prasentation Die Gruppen prasentieren das Grafikkonzept fur ihren Text | Plenum &R | * Aufgabe5b)

und begrinden ihre Gestaltungsideen.

* Prasentationsflache
analog oder digital

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 6 und 11

Lernziele
Die Schiilerinnen und Schiler ...

e . gestalten ein fiktives Zeitungscover zu einem selbst gewahlten Wochenthema und begrinden ihre

gestalterischen Entscheidungen.

e . analysieren mithilfe eines Interviews mit einer Art-Direktorin und Beispielseiten das Gestaltungskonzept

der ZEIT.

e . vergleichen die Bildsprache und visuelle Gestaltung verschiedener Zeitungen im Hinblick auf Wirkung,

Aussage und Stilmittel.

e . entwickeln in Partnerarbeit ein visuelles Konzept zu einem selbst gewahlten Text und setzen dieses

gestalterisch auf einer DIN-A4-Seite um.

o . reflektieren ihre gestalterischen Entscheidungen im Team und prasentieren ihr Konzept anhand konkreter

Leitfragen.
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Didaktisch-methodische Anmerkungen
Losungshinweise

Zeitungscover und Bildsprache von Zeitungen

Die Gestaltung der Titelseite spiegelt wie eine Visitenkarte das Image einer Zeitung oder eines Nachrichtenmagazins wider.
Zeitungen, die sich Uberwiegend am Kiosk verkaufen, erzielen héhere Verkaufszahlen, wenn ihnen ein ansprechender Titel
gelungen ist. Daher ist die Titelgestaltung meist »Chefsache« in den Text- und Bildredaktionen. Das gilt fUir die Auswahl der
Inhalte und Schlagzeilen ebenso wie fir die grafische Aufbereitung.

Jedes Blatt hat dabei eine ganz eigene Strategie, seine Zielgruppe anzusprechen. Bei der ZEIT werden haufig Illustrationen
oder Collagen als grafische Aufmacher gewahlt, die von der Leserschaft interpretierend erschlossen werden kdnnen. Solche
kinstlerisch anspruchsvollen Bildkonzeptionen sind typisch fir Wochenzeitungen und Nachrichtenmagazine wie die Frank-
furter Allgemeine Sonntagszeitung oder den Spiegel. Tageszeitungen hingegen prasentieren sich bevorzugt mit aktuellen
Pressefotos. Die Boulevardpresse hat einen unverkennbaren Stil der Titelgestaltung: zum Teil stark bearbeitete, emotional ein-
pragsame Fotos (Gewalt, Promis, Sex etc.) und eng gesetzte bis Uberbordende Zusammenstellungen von Schlagzeilen und
Fotos, bei denen meist die Schlagzeilen im Mittelpunkt stehen. Eine Faustregel: Je informationsorientierter die Zielgruppe

ist, desto textorientierter ist die Gestaltung. Bei einer emotional orientierten Zielgruppe wird mit entsprechend weniger Text,
aber gréBeren Bildern und mehr Farbe gearbeitet.

Tafelanschrieb »Vergleich der Grafikkonzepte« - Aufgabe 3
Vorschlag fir ein Raster zur Auswertung der unterschiedlichen Zeitungen und Nachrichtenmagazine am Beispiel mehrerer
Uberregionaler Medien.

Medium Verhaltnis Bildhafte Charakter der
Text/Grafik Darstellungsformen Bildelemente
DIE ZEIT « Der Text steht im Vordergrund + Pressefotos, vereinzelt lllustrationen « Asthetisch-kinstlerisch
* Pro Seite meist ein bis zwei + Vereinzelt Infografiken, diese oft » Fotos eher interpretierend als
grafische Elemente besonders aufwendig gestaltet dokumentierend
» Haufig besonders groBformatige « Oft typografische Gestaltung « Viel WeiBraum, minimalistisch zu-
Grafikelemente rickgenommen
Bild * Wort-Bild-Kombinationen von + Pressefotos * Emotional bis manipulierend
Fotos und Schlagzeilen * Kaum lllustrationen oder » Teilweise typische Paparazzo-Fotos
» FlieBtexte treten stark zurlick Infografiken + Kaum informierende Bildelemente
Der Spiegel » Ca. % bis ¥ grafische + Pressefotos Uberwiegen * Informierend und dokumentierend
Elemente, % bis % Text + Mittlerer Einsatz von Infografiken » Seltener: kunstlerischer
* Wenige groformatige * Wenig lllustrationen Anspruch (auBer Titelseite)
Abbildungen
taz » Ca. Y grafische Elemente + Uberwiegend Pressefotos » Bildelemente oft kommentierend
pro Seite, Text Uberwiegt * Mehrere Karikaturen * Insgesamt wenig Farbe

» Wenig lllustrationen und Infografiken

@ Weiterfiihrende Informationen im Netz

Society for News Design: World’s Best-Designed Newspaper 2024
snd.org/die-zeit-weekendavisen-and-the-new-york-times-named-worlds-best-designed

coverguy.ca: #SND43: World’s Best-Designed Newspaper (and other brilliant pages)
coverguy.ca/2022/03/29/snd43-worlds-best-designed-newspaper-and-other-brilliant-pages

Kombinat Rotweiss: Behind the Scenes: Infografik-Redakteur bei Die Zeit
kombinatrotweiss.de/de/news/Infografik-Redakteur-Die-Zeit


https://www.snd.org/die-zeit-weekendavisen-and-the-new-york-times-named-worlds-best-designed
https://coverguy.ca
https://coverguy.ca/2022/03/29/snd43-worlds-best-designed-newspaper-and-other-brilliant-pages/
https://kombinatrotweiss.de/de/news/Infografik-Redakteur-Die-Zeit
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Art-Direktorin Haika Hinze zum Grafikkonzept und weitere Interpretationsideen

Titelbild

Haika Hinze: »Das Titelbild Ist der Eingang in die Ausgabe. Sie muss die Leserinnen und Leser gut in den
aktuellen Debatten abholen oder Themen, die in der Luft liegen, als relevant vermitteln.«

Weitere Interpretationsideen: Cola-Dose als Symbol fir die USA bzw. westlichen Lebensstil.

Die Farben Rot, WeiB, Blau stehen flr die USA. Ist die Dose zerknautscht, weil der »Westen« und

die transatlantischen Beziehungen auch eine Delle haben?

Sonderausgaben

Haika Hinze: »Eine ganze Ausgabe zu einem Thema! Hier geht es um die wichtigsten
Errungenschaften des 21. Jahrhunderts, also der letzten 25 Jahre. Die Sonderausgaben werden
optisch sehr aufwendig gestaltet! Das Cover zeigt tGbrigens Margot Robbie, Hauptdarstellerin des
Films >Barbie¢, 2023.«

Fotoreportage

Haika Hinze: » Eine klassische und extrem wichtige Form des Journalismus ist die Reportage.
Besonders wirklichkeitsnah wird es, wenn ein Fotojournalist den Autor begleiten kann.

Die exklusiv entstandenen Fotografien zeigen die im Artikel beschriebenen Menschen und Orte
und vermitteln dadurch hohe Faktizitat.«

Humorvoll und doch ernst

Haika Hinze: »Eine besondere Qualitat der ZEIT ist es, fir manch schwierigese Thema auch

einen leichten Zugang zu finden. Humor will dabei Themen nicht veralbern, es geht vielmehr darum,
mit einer gewissen Leichtigkeit auf gesellschaftliche Phanomene zu schauen.«

Infografisch
Haika Hinze: »Einen Aspekt eines aktuellen Themas (hier die Papstwahl) ganz grindlich anzuschauen und
darzustellen, ist eine besondere Qualitat. Die Infografikseite versucht jede Woche, das zu tun.«

Kultur

Haika Hinze: »Besonders fur kulturelle Gegenwartsthemen wollen wir herausragende optische
Umsetzungen finden, hier ein Beispiel zum Prozessbeginn des Rappers Sean Combs. Die Fotolage zu Sean
Combs bei der Gerichtsverhandlung war uns jedoch nicht spektakular genug. Spannung haben

wir durch das Seitenlayout erzeugt.«

Weitere Interpretationsideen: Hat das Layout Sean Combs grafisch »hinter Gittern« gebracht?

Politik

Haika Hinze: »Politik muss nicht langweilig aussehen. Viele politische Themen laufen Gber Wochen
in allen Medien, sodass wir schauen, wie wir immer wieder visuell neu Uberraschen. Hier haben wir
auf das Abbilden des Kanzlers verzichtet und stattdessen die politischen Farben zu einer bunten
Seite auf der Zeitungsseite geformt.«

Portrat

Haika Hinze: »Das ist eine wichtige Textgattung und gleichzeitig auch eine hohe fotografische Kunst.
Wie schafft man es, in wenigen Minuten ein Vertrauensverhaltnis zu einer Person aufzubauen, die im
offentlichen Leben steht? Denn nur wenn es das gibt, gibt es auch interessante Bilder. Hier hat der
Fotograf Gene Glover flr DIE ZEIT die sehr umstrittene AfD-Politikerin Alice Weidel fotografiert.«
Weitere Interpretationsideen: Sollen die tiberlappenden Gesichter darauf anspielen, dass Alice Weidel
mehrere Rollen spielt? Kann man hierin eine visuelle Distanzierung von Weidel sehen?
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UE 17|
FOTOJOURNALISMUS

M1 Pressefotografie - Mehr als 1.000 Worte

»Wenn deine Bilder nicht gut genug sind,

warst du nicht nah genug dran.«

Robert Capa (1913—1954),
einer der bekanntesten Kriegsforografen des 20. Jahrbunderts

»Fotografie nimmt einen Augenblick aus der Zeit,

verandert das Leben, indem sie es stillhalt.«

Dorothea Lange (1895—1965),
amerikanische Fotografin, beriihmt fiir ibre Reportagen wihrend der Weltwirtschaftskrise der 1930er-Jahre

»Fotografie ist von Natur aus eine

dokumentarische Kunst.«

August Sander (1876—1964),
deutscher Portriitfotograf zur Zeit der Weimarer Republik

»Wenn ich mit Worten die Geschichte erzahlen

konnte, musste ich keine Kamera tragen.«

Lewis Hine (1874— 1940),
Fotograf und Vorliufer des investigativen Fotojournalismus, Pionier der Sozialfotografie
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M2 The Golden Moment

»This is the beauty of photography: freezing time and capturing unique moments«

Jérome Brouillet

jeromebrouillet.com/Golden-Moment

© Jerome Brouillet | ANADOLU / Anadolu via AFP

Aufgaben

1 Betrachten Sie das Pressefoto »The Golden Moment« M2. Notieren Sie lhre spontanen Gedanken, Interpretationsansatze
und Kommentare dazu. Besprechen Sie lhre Uberlegungen anschlieBend im Plenum.

2 Reflektieren Sie das Sprichwort »Ein Bild sagt mehr als tausend Worte« am Beispiel des Pressefotos von Jérdme Brouillet.
Was veranschaulicht das Bild, was mit Worten schwer zu beschreiben ware?

3 Lesen Sie die klassischen Zitate zur Pressefotografie (Material M1). Erldutern Sie, welches berufliche Selbstverstandnis und
welcher Anspruch an die eigene Arbeit in den Zitaten zum Ausdruck kommt. Formulieren Sie Ihr eigenes Zitat als Presse-
fotografin oder Pressefotograf fir die heutige Zeit.

4 Wahlen Sie ein beliebiges preisgekrdntes Pressefoto aus dem Archiv des World Press Foto Award aus. Sie kdnnen ein ak-
tuelles oder ein historisches Foto herausgreifen. Interpretieren Sie das Foto mithilfe der Vorlage M3.
worldpressphoto.org/collection/photo-contest

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 12


https://jeromebrouillet.com/Golden-Moment
https://www.worldpressphoto.org/collection/photo-contest
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Vorlage: Interpretation eines Pressefotos

Name, Fotograf/Fotografin und Erscheinungsjahr:

Assoziationen
Ich sehe das Foto und denke spontan:

Bildbeschreibung
Das sehe ich auf dem Foto:

Kontext
Das Ereignis hinter dem Foto:

Bildaussage und kiinstlerischer Wert
Das ist das Besondere an diesem Foto:
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Unterrichtsvorschlag:
Fotojournalismus: Mehr als tausend Worte

Phase Aktion Sozialform/Methode | Material
Einstieg Die Schulerinnen und Schuler interpretieren die Einzelarbeit * Pressefoto M2 als
Bildwirkung des Pressefotos »The Golden Moment. Kartenabfrage ' Ausdruck oder digital
prasentiert
Besprechung » Aufgabe 1)
im Plenum
Reflexion Die Klasse erlautert die Redensart »Ein Bild sagt mehr als Plenum &h| - Zitate M1
tausend Worte« und setzt sich mit den klassischen Zitaten » Aufgabe 2) und 3)
zur Pressefotografie auseinander. Die Schilerinnen und
Schuler leiten daraus das berufliche Selbstverstandnis von
Pressefotografinnen und -fotografen ab.
Erarbeitung Die Schulerinnen und Schuler wahlen ein Bild aus Einzelarbeit 4| - Vorlage fur Bildinter-
dem Archiv des World Press Foto Award aus, das sie pretation M3
interpretieren. » Aufgabe 4)
* Internetzugang und
Endgerate
Prasentation Die Pressefotos und die ausgeftliten Bildinterpretationen Plenum &R | + Arbeitsergebnisse aus

werden vorgestellt und gegebenenfalls als Galerie aus-
gestellt. Die Klasse entwickelt bei der Besprechung der
Arbeitsergebnisse Kriterien flr gute Pressefotos.

Aufgabe 4)

« Farbdrucker oder

« optional digitale Platt-
form und Beamer, um
Arbeitsergebnisse
hochzuladen

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 12

Lernziele

Die Schiilerinnen und Schiiler ...

... interpretieren und bewerten ein Pressefoto und stellen es in seinen Kontext.
... begriinden die Redensart »Ein Bild sagt mehr als tausend Wortex.
... erstellen Kriterien flr guten Fotojournalismus und erortern die Aufgabe des Fotojournalismus.
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Linktipps und Quellen fiir Pressefotos

World Press Photo

Im Archiv des World Press Photo Award finden die Schulerin-
nen und Schiler viele preisgekrénte Werke von Fotojournalis-
tinnen und -journalisten, zurtickgehend bis in die 1950er-Jah-
re. Auf der Seite werden zudem der politische und historische
Kontext der Bilder erklart, auch gibt es Informationen zu den
Fotografinnen und Fotografen. Gegebenenfalls missen die
Schilerinnen und Schiler Ereignisse recherchieren, um die
gesellschaftlichen oder politischen Hintergriinde zu verstehen.
www.worldpressphoto.org

Thomas Franklin Die Flaggenhissung auf lwo Jima 1945
welt.de/geschichte/zweiter-weltkrieg/article137728324/
So-entstand-die-meistzitierte-lkone-Amerikas.html

Nick Ut Der Schrecken des Krieges
zeithistorische-forschungen.de/
2-2005/4632#pgfld-1033498

pixolum 20 berthmte Fotos und ihre Geschichten
pixolum.com/blog/fotografie/beruehmte-fotos

National Geographic

Die Erinnerung an den 11. September in Bildern
nationalgeographic.de/photography/2017/09/galerie-
die-erinnerung-an-den-11-september-in-bildern

Visual History - Pressefotografie
Fotos und Interpretationen aus unterschiedlichen Epochen
visual-history.de/category/themen/pressefotografie/

Interpretationsansatz »The Golden Moment«

1. Kontext und Entstehung

Das Bild entstand am 29. Juli 2024 wahrend des Surfwettbewerbs

auf Tahiti im Rahmen der Olympischen Spielen in Paris. Der brasilianische
Profi-Surfer Gabriel Medina surfte eine rekordverdachtige Welle

und erhielt eine 9,90 - die héchste Einzelwellen-Bewertung in der
Olympia-Geschichte. Der franzdsische Pressefotograf Jérome Brouillet,
tatig far die internationale Nachrichtenagentur AFP, befand sich auf
einem Medienboot. Er fing exakt den Moment ein, als Medina nach

einem kraftvollen Absprung beim Verlassen der Welle die Geste
»Nummer 1« zeigte.

2. Bildkomposition und Wirkung

Die Bildkomposition tberzeugt durch perfekte Ausrichtung: Medina steht senkrecht ber dem Wasser, fast so, als schwebe
er auf einer unsichtbaren Plattform. Sein Surfbrett steht parallel zu ihm aufrecht in der Luft, die verbindende Board-Leash
parallel zur Wasseroberflache. Der dister wolkige Himmel bildet einen dramatischen Hintergrund, der die leuchtenden
Farben von Medinas Bekleidung und die dynamische Haltung betont und den Moment monumental erscheinen lasst.

3. Symbolik und Narrativ

Die Geste des erhobenen Zeigefingers signalisiert klar den Anspruch auf den ersten Platz - eine typische Siegerpose im Sport.
In Kombination mit Medinas kontrollierter Kérperhaltung vermittelt sie Selbstvertrauen und Siegesgewissheit.
Trotz der Dynamik des Sports wirkt der Moment ruhig und zeitlos schwebend.

5. Rezeption und Bedeutung

Die Aufnahme ging viral: Medina veréffentlichte sie auf Instagram, erhielt Millionen von Likes und sah einen massiven
Follower-Anstieg. Die Medienszene - zum Beispiel The Guardian - lobte das Bild als »zu gut, um wahr zu sein«, einige

Uberlegten sogar, ob es bearbeitet worden sei. 2025 erhielt das Foto den Hauptpreis der World Sports Photography Awards
sowie Gold in der Kategorie Aquatic. Der World Press Photo Contest 2025 zeichnete das Foto in der Kategorie »Singles« flr
die Region Asia Pacific und Oceania aus: »Perfekter Moment, Gestus, Brettposition und Kérperwinkel im Einklang«.

6. Gesamteindruck

Das Foto von Jérome Brouillet zeigt eindrucksvoll, was gute Pressefotografie leisten kann: Es zeigt nicht nur, was passiert ist,
sondern wie es sich angefihlt hat. In einem Bruchteil einer Sekunde gelingt es, sportliche Leistung, Emotion und Erzahlung zu
verdichten. Das Foto dokumentiert nicht nur einen Augenblick, sondern erzahlt eine Geschichte.


https://www.worldpressphoto.org
https://www.welt.de/geschichte/zweiter-weltkrieg/article137728324/So-entstand-die-meistzitierte-Ikone-Amerikas.html
https://www.welt.de/geschichte/zweiter-weltkrieg/article137728324/So-entstand-die-meistzitierte-Ikone-Amerikas.html
https://zeithistorische-forschungen.de/2-2005/4632#pgfId-1033498
https://zeithistorische-forschungen.de/2-2005/4632#pgfId-1033498
https://www.pixolum.com/blog/fotografie/beruehmte-fotos
http://www.nationalgeographic.de/photography/2017/09/galerie-die-erinnerung-an-den-11-september-in-bildern
http://www.nationalgeographic.de/photography/2017/09/galerie-die-erinnerung-an-den-11-september-in-bildern
https://visual-history.de/category/themen/pressefotografie/
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M1 Die Welt der ZEIT: Print und digital
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© tiktok.com/@zeit | youtube.com/@zeit | DIE ZEIT 30/2025, 17.07.2025 | x.com/DIEZEIT | instagram.com/zeit


https://tiktok.com/@zeit
https://youtube.com/@zeit
https://instagram.com/zeit
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M2 Themenideen fiir Social-Media-Postings

Ressorts im Uberblick - Online und Print Beispiele flir Sprache und Stil

Mehr Lifestyle oder Politik?

Welches neues Ressort
wirde ich schaffen? Wie hat sich die Zeitung im Laufe der Jahrzehnte verandert?

Die Geschichte der ZEIT

Im Visier: Uberschriften und Schlagzeilen

Pragende Persodnlichkeiten Welche Themen stehen
im Vordergrund?

Wie lese ich Print -
wie lese ich Online?

Wer »macht« die ZEIT? Interessantes Layout, tolle
Fotos und lllustrationen

Spannende Reportagen, interessante Artikel,
tiefe Recherchen Was Infografiken alles Unterschiede und Gemein-

kénnen samkeiten: Print und Online

Wie ist die Redaktion organisiert?

Portrats von Journalistinnen und Journalisten

Wie verdient die ZEIT ihr Geld?

Welche Berufe gibt es dort? Und was wiirde ich
gern bei einer Zeitung machen?

Meine ldee flr eine junge Zielgruppe

Dieses ZEIT-Angebot ist interessant fiir junge Menschen

Wer liest die ZEIT? Sprechen Print-, Online- und Social-Media-Kanale der ZEIT
die gleiche Zielgruppe an?

Ein Beispiel: Das macht die ZEIT auf Social Media

Hier kann die Leserschaft mitreden

Mein Tipp fir die Social- Mein Eindruck von der
Media-Kanale der ZEIT Streitkultur der ZEIT

Was gibt es sonst noch an
Blichern, Heften und
Veranstaltungen?

An diesem Beispiel merkt man, wo die ZEIT politisch steht

Meckerkasten Lobkasten
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M3 FAQ: Umsetzungsideen flir das
Social-Media-Projekt »Die Welt der ZEIT«

1. Brauche ich Bilder oder Screenshots?

Ja, Social-Media-Beitrage sind immer visuell.

* Screenshots aus dem E-Paper der Printausgabe, von zeit.de oder den Social-Media-Kanalen der ZEIT.
* Fotos oder lllustrationen, die Sie selbst machen oder gestalten.

* Infografiken oder Collagen.

2. Wie schreibe ich Texte fiir ein Posting?

Texte missen kurz, klar und ansprechend sein.

« Uberschrift oder Schlagzeile, die sofort Aufmerksamkeit weckt.
*  Kurztext (1- 3 Satze), der den Inhalt erklart.

» Sprechtexte flr ein Reel vorbereiten.

3. Wie regt man Diskussionen an?

Indem man Inhalte nicht nur zeigt, sondern mit einer Frage oder Meinung verbindet (»Call to Action«):
*  »Print oder Online - was Uberzeugt dich mehr?«

* »Welches Titelbild wirkt starker?«

*  »Braucht eine Zeitung Social Media?«

*  »Wie denkst du darlber?«

*  »Kommentiere unten!«

4. Welche Beitragsformen sind méglich?
* Bildpost: ein Bild mit kurzem Text.
« Karussellpost: mehrere Bilder hintereinander zum Durchwischen (z. B. Vergleich »Online/Print«).
» Kurzvideo/Reel: Bewegtbild, z. B. ein animierter Screenshot oder ein kleiner Kommentar.
» Story-ahnlicher Beitrag: kurze Info + Umfrage oder Voting.
Das geht auch auf einer Lernplattform, z.B. als Bilderreihe mit Kommentarfunktion.

. Welche Tools sind niitzlich?
Bildbearbeitung (z.B. Canva, PowerPoint, Google Slides) fir Layouts.
» Screenshot-Werkzeuge zum zum Bearbeiten digitaler Inhalte (Online oder E-Paper)
« Textbearbeitung zum Formulieren und Uberarbeiten.
* Online-Pinnwand (z.B. Padlet, TaskCards), wenn keine Social-Media-App genutzt wird.

e wn

6. Muss ich Hashtags benutzen?
Hashtags helfen, Inhalte zu sortieren und auffindbar zu machen.
Beispiele: #ZEIT #Journalismus #PrintVsOnline #Medienkritik


https://www.zeit.de/index
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Aufgaben

In diesem Social-Media-Projekt geht es darum, die »Welt der ZEIT« ganzheitlich als journalistisches Print-, Digital-
und Social-Media-Angebot vorzustellen und zu diskutieren. Sie entwerfen dafiir Postings, die Sie auf Instagram, einer
Lernplattform mit Pinnwandfunktion oder in einem anderen Social-Media-Format verdffentlichen.

Sie sammeln Informationen, gestalten Steckbriefe oder werfen Fragen und Diskussionsimpulse auf.

Sie kénnen lhre Themen und Schwerpunkte selbst wahlen, einzeln arbeiten oder Teams bilden.

Alle Postings zusammen ergeben am Ende Ihre bunte Perspektive auf die »Welt der ZEIT« als gemeinsame Prasentation,
die Einblick in die Printprodukte und digitalen Formate gibt.

1) Einstieg
Notieren Sie Ihre Erwartungshaltung an ein journalistisches Medium
(als Print-Zeitung, Online-Medium oder in den Social-Media-Kanalen).
Notieren Sie jeweils drei Aspekte:
* Was will ich wissen? Welche Themen sind mir wichtig?
* Wann vertraue ich den Informationen?
* Was motiviert mich, dranzubleiben? (M1)
Tauschen Sie sich Gber Ihre Vorstellungen und Forderungen im Plenum aus.
2) Projektarbeit
Erstellen Sie drei Social-Media-Postings zur ZEIT.
* Sie kénnen sich von den Themenideen M2 inspirieren lassen, eigene Schwerpunkte setzen, selbst entscheiden,
wie Sie das Thema umsetzen wollen, oder ganz neue Ideen entwickeln.
+ Gestalten Sie lhre Ergebnisse zunachst in einem Textverarbeitungsprogramm als Vorlage. Ubertragen Sie dieses
auf die Social-Media-Plattform, die Ihre Klasse ausgewahlt hat, um dieses Projekt umzusetzen, z.B. als Instagram-Post,
Insta-Reel, Beitrag auf der Pinnwand der Lernplattform oder in einem vergleichbaren Format.
* Achten Sie darauf, dass Sie Interaktionsmaoglichkeiten fir [hre Mitschilerinnen und Mitschiler einbauen
(z.B. Aufrufe zu Kommentaren, Likes, Votings, Reaktionen).
* Alle Schilerinnen und Schdler, die bereits Erfahrung in diesem Medium haben und wissen, wie man darin publiziert,
helfen mit ihrem Wissen teamibergreifend.
3) Prasentation, Austausch und Diskussion
Nachdem Sie lhre Beitrdge verdffentlicht haben, lesen Sie sich in die Postings Ihrer Mitschilerinnen und Mitschuler ein
und kommentieren mindestens flnf Beitrage. So entsteht eine lebendige Diskussion, in der unterschiedliche Aspekte der
ZEIT sichtbar werden.
4) Fazit
Greifen Sie auch die Frage aus dem Einstieg auf, und begrtinden Sie lhre Meinung: Hat die Arbeit mit der ZEIT Ihre
Erwartungen an ein journalistisches Medium erfillt?

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 13
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Unterrichtsvorschlag: DIE ZEIT/ZEIT.DE im Unterricht

Phase

Aktion

Erste Doppelstunde

Sozialform/Methode Material

Einstieg

Die Schulerinnen und Schuler formulieren ihre Er-
wartungshaltung an ein journalistisches Medium
und tauschen sich tGber ihre Forderungen aus.

Einzelarbeit
Kartenabfrage
Besprechung im
Plenum

Ml
» Aufgabe 1
* Karteikarten/Zettel

Erarbeitung

Die Schulerinnen und Schuler entwerfen
Vorlagen fur Postings fur eine Social-Media-
Plattform. Sie wahlen ihre Themen nach Interesse
aus und haben freie Hand bei der Umsetzung.

Freie Projektarbeit,
freie Sozialform A Ak &4

* Themenideen M2,
Umsetzungstipps M3

» Aufgabe 2

« Textverarbeitungsprogramm

* Internetzugang und Endgerate
(Computer, Smartphones BYOD)

Zweite Doppelstunde, ggf. mit Nachmittagsarbeit zwischen den Stunden

Erarbeitung
Fortsetzung

Die einzelnen Social-Media-Beitrdge werden
Uberarbeitet und online eingepflegt.

Freie Projektarbeit,
freie Sozialform A Ak &4

* Umsetzungstipps M3

» Aufgabe 2

 Textverarbeitungsprogramm

* Internetzugang und Endgerate
(Computer, Smartphones BYOD)

* Social-Media-Plattform oder
Lernmanagement-System mit
entsprechenden Funktionen

Prasentation,
Austausch und

Die Schulerinnen und Schuler betrachten das
Gesamtergebnis, lesen alle erstellten Posting

Freie Projektarbeit,
freie Sozialform A Ak &R

» Aufgabe 3
* Internetzugang und Endgerate

Diskussion und kommentiere diese. * Social-Media-Plattform oder
Lernmanagement-System mit
entsprechenden Funktionen

Feedbackrunde Die Schulerinnen und Schuler greifen die Plenum &R | * Aufgabe 4

Fragestellung aus dem Einstieg auf und erortern,
ob die »Welt der ZEIT« ihre Erwartungen an ein
journalistisches Medium erfullt. Die Projektarbeit
wird evaluiert.

» Hierzu passend: Projektwerkstatt 13

Lernziele

Die Schiilerinnen und Schiler ...

e . analysieren die ZEIT in ihren unterschiedlichen Formaten (Print, Online, Social Media) unter selbst gewahl-

ten Fragestellungen.

e . gestalten Social-Media-Postings, die verschiedene Aspekte aus der Welt der ZEIT aufgreifen

und kreativ verarbeiten.

e .. nutzen soziale Medien bzw. Social-Media-ahnliche Formate, um Informationen aufzubereiten,
eigene Meinungen einzubringen und andere zur Diskussion anzuregen.
e . kommentieren die Beitrage anderer, treten in den Austausch und reflektieren unterschiedliche Sichtweisen.
e . diskutieren ihre eigenen Erwartungen an journalistische Medien und Uberlegen nach ihrer Beschaftigung
mit der ZEIT, ob ihre Erwartungen erfullt wurden.


https://www.zeit.de/index
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Didaktisch-methodische Anmerkungen

Hintergrund: DIE ZEIT

DIE ZEIT ist eine deutsche Wochenzeitung, die seit 1946 er-
scheint. Sie zahlt zu den etablierten Blattern des Qualitats-
journalismus und steht far grindliche Analysen, investigative
Recherchen und vielfaltige Perspektiven in der 6ffentlichen
Meinungsbildung. DIE ZEIT gilt in der deutschen Medienland-
schaft als birgerlich-linksliberal orientiert, zugleich steht sie
fir hohe ethische Standards und eine Berichterstattung, die
unterschiedliche Positionen ausgewogen berlcksichtigt. Mit
Ressorts von Politik und Wirtschaft Gber Kultur und Wissen-
schaft bis hin zu Gesellschaft behandelt sie ein breites Spek-
trum o6ffentlicher Debatten.

Ab 1996 entwickelte sich parallel zur Wochenzeitung die ei-
genstandige Online-Redaktion ZEIT ONLINE. Seit 2025 treten
DIE ZEIT und ZEIT ONLINE unter einem gemeinsamen Mar-
kennamen auf - DIE ZEIT: »Der gemeinsame Name gilt ab so-
fort flr zwei Redaktionen, die eine unterschiedliche Geschichte
haben, aber zusammengehoéren - und bald auch zusammen-
wachsen, so die Chefredakteure Giovanni di Lorenzo und Jo-
chen Wegner in ihrer Nachricht in eigener Sache auf zeit.de.

MaBgeblich beeinflusst wurde die Entscheidung durch eine
groBe reprasentative Studie. Darin wurden Abonnentinnen, Le-
ser und Nutzerinnen gefragt, an welchen Namen sie denken,
wenn sie die gedruckten oder digitalen Inhalte konsumieren.
Die Antwort fiel eindeutig aus: DIE ZEIT.

@ Weiterfiihrende Informationen im Netz

HubSpot: Erfolgreiche Instagram-Posts erstellen: So geht’s
blog.hubspot.de/marketing/instagram-posts

hootsuite:

So erstellen Sie wunderschéne Instagram-Karussell-Posts
blog.hootsuite.com/de/instagram-karussell-posts-tem-
plate

OMR: Instagram-Beitrag erstellen: Anleitung, Tipps & Tools
omr.com/de/reviews/contenthub/instagram-beitrag-er-
stellen

Felicia Simon: Instagram-Content mit Canva erstellen
youtube.com/watch?v=D_DitZ30FUw&t=637s

Social-Media-Projektarbeit

Im Zentrum dieser Unterrichtseinheit steht ein handlungs-
orientiertes Projekt, bei dem die Schulerinnen und Schuler
Social-Media-ahnliche Postings entwickeln. Recherchegrund-
lage sind gleichzeitig und frei auswahlbar DIE ZEIT im Klassen-
satz im Printformat, die digitale ZEIT (zeit.de) sowie die So-
cial-Media-Formate der ZEIT. Vorbereitend sollte ein Account
oder Kanal auf einer passenden Plattform eingerichtet werden.

Durch die Gestaltung von Postings, Reels oder Beitrdgen im
Stil von Instagram bzw. einer Lernplattform entsteht ein sicht-
bares »Mosaik« aus einer Vielzahl von Postings zu unterschied-
lichen Aspekten aus der Welt der ZEIT.

Die Themen und Inhalte der einzelnen Postings werden be-
wusst offengehalten, damit die Schilerinnen und Schiiler ihre
eigene Auswahl treffen und einen individuellen Zugang zu ei-
nem journalistischen Medium entwickeln kénnen.

Hinweise zur Umsetzung

Das Projekt kann je nach technischer Ausstattung flexibel
umgesetzt werden. Falls Instagram im Unterricht nicht ge-
nutzt werden kann oder soll, kdnnen die Postings mit gangi-
gen Gestaltungstools (z.B. Prasentationsprogramme, Canva)
erstellt und anschlieBend auf einer digitalen Pinnwand (Pad-
let, TaskCards) oder im Lernmanagementsystem der Schule
verdffentlicht werden. Wichtig ist, dass eine Kommentarfunk-
tion vorhandenist, damit eine Diskussion und Interaktion statt-
finden kann.

Voraussetzung dafir ist, dass die Schilerinnen und Schdler
mit den grundlegenden Funktionen der gewahlten Plattform
(Social Media oder Lernmanagementsystem) vertraut sind -
oder dass einzelne Lernende die Rolle von »Expertinnen« Gber-
nehmen und ihre Mitschiler anleiten kdnnen.

Bildner TV: Instagram: So kannst Du eigene Inhalte posten
(Beitrage, Storys, Reels)
youtube.com/watch?v=nOllpcCs_t0

Asuna Websites: Wie funktioniert Instagram? Tutorial fur
Anfanger: Alle Grundfunktionen
youtube.com/watch?v=FQUEIOO8MgA

Wir im Wald:

Der perfekte Post: So erstellen und verdffentlichen Sie
Beitrage auf Instagram
youtube.com/watch?v=RU3MKjdAzP4


https://www.zeit.de/index
https://www.zeit.de/index
https://blog.hubspot.de/marketing/instagram-posts
https://blog.hootsuite.com/de/instagram-karussell-posts-template
https://blog.hootsuite.com/de/instagram-karussell-posts-template
https://omr.com/de/reviews/contenthub/instagram-beitrag-erstellen
https://omr.com/de/reviews/contenthub/instagram-beitrag-erstellen
https://www.youtube.com/watch?v=D_DitZ3OFUw&t=637s
https://www.youtube.com/watch?v=nOIlpcCs_t0
https://www.youtube.com/watch?v=FQuElOO8MqA
https://www.youtube.com/watch?v=RU3MKjdAzP4
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PROJEKTWERKSTATT

Hier finden Sie Projektideen und Ubungen, die lhre Schillerinnen

und Schuler zur aktiven Auseinandersetzung mit Medien anregen.

Die Anregungen fordern Kreativitat, Medienkritik und Gestaltungs-
kompetenz und erganzen die Arbeitsauftrage der Unterrichtseinheiten.
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LERNPORTFOLIO

Klassen-Blog

Ein Klassen-Blog ist Ihre mediale Biihne. Hier setzen Sie fort, was im Unterricht beginnt, und zeigen,
was Sie entdeckt und gestaltet haben. Parallel zur Arbeit mit »Medien verstehen« wird der Blog zu

Ihrer gemeinsamen Schreibwerkstatt und Diskussionsplattform, in der Sie Medienkompetenz anwenden
und zu aktiven Medienschaffenden werden.

Dieses Projekt passt zur UE 2

»Klassen-Blog - Was ist das eigentlich?«
Bei der Arbeit mit diesem Heft werden Sie Fragebdgen auswerten, StraBenumfragen durchfihren, Reportagen und Kommen-
tare schreiben, Medien im Netz analysieren, kreative Werke schaffen und eine Menge Diskussionen fihren. Mithilfe eines Blogs
kénnen Sie lhre Lernfortschritte und Rechercheergebnisse festhalten, neue Fragen aufwerfen, oder Ihre Ideen teilen und erwei-
tern. Das Blog eignet sich auch, um Gruppenarbeiten zusammenzufihren oder Diskussionen aus dem Unterricht in der Kom-
mentar- oder Chatfunktion weiterzufihren.

»Wer schreibt die Beitrage?«

Alle kdnnen mitmachen. Sie entscheiden im Team, welche Themen Sie aufgreifen, wie Beitrdge gestaltet werden und welche Re-
geln fir die Zusammenarbeit gelten. Sie arbeiten dann wie in einer echten Online-Redaktion, beraten sich in Themenkonferen-
zen, moderieren die Debattenkultur und teilen die Verantwortung fiir Ressorts und Rubriken untereinander auf.

»Diirfen wir auch unsere Meinung sagen?«
Unbedingt. Das Blog ist auch ein Ort fur Ihre Perspektiven. Hier ist Platz fir eigene Positionen, Kritik, Fragen, Erfahrungen und
Austausch. Wenn das Blog 6ffentlich ist, kann sich auch eine Leserschaft von auBen einbringen.

»Was bringt uns das liberhaupt?«

Mit einer Online-Plattform als Lerntagebuch setzen Sie Ihr Medienwissen praktisch um. Sie erproben, wie man gute Inhalte firs
Netz erstellt und wie man im Team gemeinsam etwas gestaltet. Dabei Ubernehmen Sie Verantwortung fir das, was Sie vero6f-
fentlichen, so, wie echte Journalistinnen und Journalisten in ihren Redaktionen arbeiten.

@ Links mit Hilfen fiir die Umsetzung eines Klassen-Blogs
Weblogs kdnnen mithilfe verschiedener Lernmanagementsysteme der Schulen oder mit Online-Tools relativ schnell
eingerichtet werden. Hierflr gibt es mehrere Angebote im Netz, zumeist mit kostenfreien Basis-Baukasten.

e-teaching.org: E-Portfolio
e-teaching.org/technik/kommunikation/eportfolio

Bob Blume

Blogprojekt mit dem Deutschkurs

(mit vielen Links zu Schilerblogs)
bobblume.de/2018/11/04/unterricht-blogprojekt-mit-
dem-deutschkurs

Bloggen in der Schule
bobblume.de/2023/02/06/unterricht-bloggen-in-der-
schule

Bundeszentrale fiir politische Bildung:

In zehn Schritten zum unterrichtsbegleitenden Blog
bpb.de/lernen/digitale-bildung/
werkstatt/245358/in-zehn-schritten-zum~unterrichtsbe-
gleitenden-blog

Blog-Dienste

WordPress.com: de.wordpress.com
Edublogs: edublogs.org

Wix.com: de.wix.com

Jimdo: de.jimdo.com

Padlet: padlet.com

Moodle: docs.moodle.org/311/de/Blog


https://e-teaching.org
https://e-teaching.org/technik/kommunikation/eportfolio
https://www.bobblume.de/2018/11/04/unterricht-blogprojekt-mit-dem-deutschkurs
https://www.bobblume.de/2018/11/04/unterricht-blogprojekt-mit-dem-deutschkurs
https://www.bobblume.de/2023/02/06/unterricht-bloggen-in-der-schule
https://www.bobblume.de/2023/02/06/unterricht-bloggen-in-der-schule
https://www.bpb.de/lernen/digitale-bildung/werkstatt/245358/in-zehn-schritten-zum-unterrichtsbegleitenden-blog
https://www.bpb.de/lernen/digitale-bildung/werkstatt/245358/in-zehn-schritten-zum-unterrichtsbegleitenden-blog
https://www.bpb.de/lernen/digitale-bildung/werkstatt/245358/in-zehn-schritten-zum-unterrichtsbegleitenden-blog
https://WordPress.com
https://de.wordpress.com
https://edublogs.org/
https://Wix.com
https://de.wix.com
https://de.jimdo.com
https://padlet.com/
https://docs.moodle.org/311/de/Blog
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SCHREIBPROJEKT LOKALZEITUNG

Mach dein Blatt, erzdahl dein Fest!

Ob Stadtfest, Markt, Sportevent oder Konzert: In diesem Projekt werden Sie selbst zur Redaktion eines
journalistischen Mediums. Sie Gberlegen, welche Themen in die Zeitung kommen, planen die Seiten, schreiben
Texte, machen Fotos und gestalten das Layout.

Dieses Projekt passt zu UE 7, 8, 9, 12

Projektauftrag

Stellen Sie sich vor, Sie schreiben eine Extra-Beilage zu einem besonderen Event in lhrer Stadt. Alle Beitrage drehen sich
um dieses Ereignis und seine Hintergriinde. Gehen Sie raus, und schauen Sie sich um, recherchieren Sie Fakten, befragen
Sie Menschen, machen Sie Pressefotos oder Videos, und schreiben Sie spannende Artikel dazu!

FAQ - eine Zeitung konzipieren und verfassen

»Welche Rollen miissen fiir die Zeitungsproduktion besetzt werden?«

1. Bilden Sie zunachst eine Chefredaktion: Sie leitet die Themenkonferenzen, verteilt Aufgaben
und behalt den Uberblick Gber den Projektplan.

2. Journalistinnen und Journalisten verfassen die Beitrage. Nutzen Sie verschiedene journalistische Formen:
Nachricht, Reportage, Interview, Kommentare, und, und, und ...

3. Bildredakteurinnen und -redakteure: Diese fangen die spannendsten Momente ein oder fotografieren/filmen
Personen, Platze oder Gegenstande, die in den Beitragen eine Rolle spielen. Wer zeichnen kann, steuert
[llustrationen oder Karikaturen bei

4. Benennen Sie ein Grafik- oder Technik-Team: Es bringt die Artikel ins Layout, bearbeitet Bilder und stellt ggf.
die Beitrage online.

5. Sie brauchen auch jemanden fir die Korrektur. Falls sich niemand meldet, Gbernimmt die Lehrkraft diesen Job.

»Wie finden wir Themen?«

Sie berichten tber den Verlauf des Ereignisses, befragen Gaste und Organisation, sammeln Lob und Kritik

und schildern lhre Eindriicke. Uberlegen Sie, worauf sich viele freuen und was die Menschen bewegt. Themen finden
Sie Uberall dort, wo etwas passiert: Worlber reden die Leute? Was fallt auf, positiv oder negativ? Vielleicht gab es
auch Streit und Kontroversen? Auch kleine Beobachtungen kénnen eine spannende Geschichte ergeben.

»Wie behalten wir den Uberblick?«
Legen Sie fest, wer welche Aufgabe bis wann erledigt. Nutzen Sie ein Whiteboard, eine Pinnwand oder ein digitales Tool,
um Aufgaben und Deadlines sichtbar zu machen. So wissen alle, woran gearbeitet wird, und nichts geht verloren.

»Wie setzen wir das um?«

Ihre Zeitung kann viele Formen haben. Sie kdnnen ganz klassisch eine gedruckte Ausgabe produzieren mit Text-
verarbeitungs- und Bildbearbeitungsprogrammen, die Sie mit dem Schuldrucker vervielfaltigen. Sie kdnnen auch eine
Druckerei beauftragen - allerdings kostet das Geld. Vielleicht bringen Spenden, Verkauf oder Werbeanzeigen diese Ausga-
ben wieder rein. Ebenso ist ein digitales Format moglich: Binden Sie lhre Beilage in die Schulhomepage ein, nutzen Sie das
Lernmanagementsystem als digitalen Redaktionsraum, oder starten Sie einen Blog. Auch Social Media eignet sich: Teilen
Sie einzelne Beitrage, Fotos oder kurze Interviews direkt online. Welche Variante Sie wahlen, hangt von Ihren Méglichkeiten
ab. Probieren Sie aus, was flr lhre Schule am besten passt.
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EXPERIMENT
Beobachtung des Weltgeschehens
mit unterschiedlichen Quellen

Nachrichten informieren nicht nur Gber aktuelle Ereignisse und Debatten, sie pragen auch unsere politische
Meinungsbildung. Unser Standpunkt zu Migrationsfragen oder zur Wehrpflicht, zu sozialen Fragen oder
politischen Parteien wird auch davon gepragt, welche Nachrichtenguellen wir nutzen.

Journalistische Medien und soziale Netzwerke berichten auf unterschiedliche Weise und setzen verschiedene
Schwerpunkte. Um diese Unterschiede erfahrbar zu machen, bietet sich ein Experiment an: eine Woche lang
Nachrichten ganz bewusst nur Gber einen Kanal verfolgen - und anschlieBend in der Diskussion vergleichen,
wie dies unser Wissen und unser Weltbild beeinflusst.

Dieses Projekt passt zu UE 2

Projektauftrag: Nachrichten verfolgen

1) Informieren Sie sich eine Woche lang ausschlieBlich aus einer der drei Nachrichtenquellen.
Blenden Sie andere Formate nach Méglichkeit aus.
A Qualitatsjournalismus
B Boulevardjournalismus
C Soziale Medien
2) Machen Sie keine Notizen. Es zahlt nur, was »hangen« bleibt, wie im Alltag.
3) Unterhalten Sie sich nach dieser Woche frei im Plenum Uber das, was Sie in den Nachrichten erfahren haben.
4) Vergleichen Sie, inwiefern die Nachrichtenquelle Ihr Wissen Gber das Weltgeschehen und lhre Meinung dazu beeinflusst.
Leitfragen:
* Welche Themen und Ereignisse standen bei Ihrer Nachrichtenquelle im Vordergrund?
(Themenvielfalt, Schwerpunkte, Innen-/AuBenpolitik, Politik/Wirtschaft/Gesellschaft, besondere Ereignisse)
* Welche Nachrichtenquelle hat mehr Hintergrundwissen vermittelt?
* Haben Sie bemerkt, dass die Auswahl der Nachrichtenquelle Ihre Meinung zu bestimmten Ereignissen beeinflusst?
Wenn ja:
»  Wie macht sich das bemerkbar? (z.B. ausgewogene/einseitige Berichterstattung)
*  Was kénnte der Grund dafur sein? (Standpunkt vorgegeben/offengelassen)
» Diskutieren Sie: Glauben Sie, dass die Wahl der Nachrichtenquelle Ihr Weltbild und lhre politische Position beeinflusst?
» Wahlen Sie: Welche Form, sich Gber das Weltgeschehen zu informieren, erscheint lhnen am besten?
Begrinden Sie, warum.

Beispiele Nachrichtenquellen
A Qualitdtsmedien
Print: Siddeutsche Zeitung, Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ), zeit.de, Tagesspiegel, Spiegel.de
Offentlich-rechtlicher Rundfunk: Tagesschau (ARD), heute (ZDF), Deutschlandfunk
B Boulevardmedien
Bild (Print + Online), B.Z. (Berlin), Express (KoIn/Dusseldorf)
C Social Media
X: Politische Schlagzeilen & Live-Meldungen, LeFloid »LeNews;
Tilo Jung »Jung & Naiv«; Stefan Schulz »Fernsehpodcast;
Simplicissimus »Politik in Deutschland« und »Weltpolitik«; Rayk Anders;
Mirko Drotschmann »MrWissen2go«; what.politik; nini_erklaert_politik;
Marvin Neumann »Politik - aber geill«


https://www.zeit.de/index
https://Spiegel.de
https://www.youtube.com/@LeFloid
https://www.youtube.com/@tilojung
https://www.youtube.com/@StefanSchulz
https://www.youtube.com/@Simplicissimus
https://www.youtube.com/@RaykAnders
https://www.youtube.com/@MrWissen2go
https://www.youtube.com/@MarvinNeumannOfficial
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SCIENCE-SLAM PRESSEFREIHEIT
Sternstunden und Tiefschlage des Journalismus

Pressefreiheit schafft Raum flr unabhangige Berichterstattung. Dabei kennt der Journalismus sowohl Triumphe
als auch Krisen: Mal deckt er Skandale auf, mal verliert er Vertrauen, mal wird die Pressefreiheit unterdrickt. In
diesem Projekt blicken Sie auf Sternstunden und Tiefschldge der Mediengeschichte und bringen einen Fall als
Science-Slam auf die Bahne.

Dieses Projekt passt zu UE 3

In einer Demokratie muss staatliche Macht kontrolliert werden. Neben Parlament, Regierung und Gerichten Gbernehmen auch
die Medien eine wichtige Kontrollfunktion. Als »vierte Gewalt« beobachten sie Politik und Gesellschaft, decken Missstande auf
und machen Informationen fir alle zuganglich. Diese Rolle hat sich historisch entwickelt: von den ersten Forderungen nach
Pressefreiheit im 19. Jahrhundert Uber die Einschrankungen in autoritdren Regierungen bis hin zu Garantien im Grundgesetz.
Doch die Pressefreiheit ist bis heute keine Selbstverstandlichkeit. In vielen Landern stehen Journalistinnen und Journalisten un-
ter Druck, und auch in Deutschland wird Uber Vertrauen, Verantwortung und Qualitat des Journalismus diskutiert. Gleichzei-
tig gibt es immer wieder Beispiele, in denen Journalismus durch mutige Enthillungen, kritische Recherchen oder investigati-
ve Projekte besondere Starke zeigt.

Projektauftrag
Wahlen Sie einen Fall aus der Liste der Sternstunden und Tiefschldge des Journalismus.
Recherchieren Sie zu diesem Fall, und prasentieren Sie ihn in Form eines Science-Slams

Arbeitsschritte

Recherche:

» Klaren Sie: Was ist damals passiert (W-Fragen)?

* Welche Folgen hatte der Fall fir Journalismus, Politik oder Gesellschaft?

Auswertung:

+ Stellen Sie dar, welche Relevanz dieser Fall bis heute haben kdnnte: Was kann man daraus lernen, verstehen, vermeiden?

+ Uberlegen Sie, ob der Fall eher als »Sternstunde« oder als »Tiefschlag« des Journalismus eingestuft werden sollte, und
begrinden Sie lhre Einschatzung.

Prasentation im Stil eines Science-Slams:

* Dauer: 5 Minuten.

* Bringen Sie Ihre Ermittlungen unterhaltsam und verstandlich auf den Punkt.

* Sie dlrfen kreative Elemente nutzen: Bilder, kurze Rollenspiele, Vergleiche, Humor oder pointierte Erklarungen.

» Zielist es, Ihr Publikum zu informieren und gleichzeitig zu fesseln.

Was ist ein Science-Slam?

Ein Science-Slam ist so etwas wie ein Wettbewerb der besten Vortrage: Sie haben ein paar Minuten Zeit, ein komplexes Thema
(meist aus der Wissenschaft) spannend, verstandlich und kreativ zu erklaren. Dabei geht es nicht um auswendig gelerntes Wissen,
sondern darum, das Publikum zu fesseln - mit Beispielen, Bildern, Humor oder kleinen Geschichten.

Beispiele und Videos finden Sie hier: science-slam.com



https://www.science-slam.com
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Zeitleiste der Pressefreiheit:
Errungenschaften und Riickschlage

Ab 5. Jh. v. Chr.
Redefreiheit antike
Demokratien

In der athenischen Volksversammlung (Ekklesia) und im rémischen Senat oder auf dem Forum galt
Redefreiheit, allerdings mit Einschrinkungen.

1848/49
Paulskirchenverfassung

Erstmals wird in der Verfassung des Deutschen Reiches (Paulskirchenverfassung) die Pressefreiheit
ausdriicklich garantiert. Sie tritt aber nie in Kraft, weil die Revolution scheitert.

1919
Weimarer
Reichsverfassung

Die demokratische Verfassung garantiert in Artikel 118 Meinungs- und Pressefreiheit.

1933-1945
Nationalsozialismus

Die Medien werden im Dritten Reich gleichgeschaltet und unter die Kontrolle des
Propagandaministeriums gestellt.

1962
Spiegel-Affare

Die Polizei durchsucht auf Anordnung der Bundesanwaltschaft in einer nichtlichen Aktion die
Redaktionsriume des Nachrichtenmagazins Der Spiegel. Hintergrund ist ein kritischer Bericht des
Spiegels iiber die Riistungsstrategie des Verteidigungsministeriums.

1971
Pentagon Papers

Die New York Times und die Washington Post veroffentlichen geheime Dokumente {iber den Vietnamkrieg.
Sie belegen, dass die US-Regierung die Offentlichkeit iiber Ziele und Erfolgsaussichten getduscht hatte.

1973/74
Watergate-Affare

Bob Woodward und Carl Bernstein, Reporter der Washington Post, decken mehrere Fille von Macht-

missbrauch durch die Regierung von Richard Nixon auf. Der Prisident muss daraufhin zuriicktreten.

1977 bis heute
Enthallungsjournalist
GUnter Wallraff

Der Enthiillungsjournalist Giinter Wallraff recherchiert verdeckt bei der Bild-Zeitung und berichtet von
schweren journalistischen Versiumnissen. Die Versffentlichung bildet den Auftake fiir zahlreiche weitere

Undercover-Reportagen.

1983
»Hitler-Tageblcher«

Der stern verdffentlicht trotz geduflerter Zweifel und Warnungen angebliche Tagebiicher von Adolf Hitler.
Diese sind in Wirklichkeit eine Filschung des Malers Konrad Kujau.

2010
WikiLeaks veroffent-
~licht Militardokumente

Bradley (heute: Chelsea) Manning spielt der Plattform WikiLeaks Dokumente aus Armee-Datenbanken
zu, die der Offentlichkeit und der Presse zuginglich gemacht werden. Diese — durchaus umstrittenen —
Verdffentlichungen stehen stellvertretend fiir weitere Enthiillungen geheimer Dokumente durch WikiLeaks.

2013
NSA-Uberwachung

Edward Snowden macht mittels des britischen Guardian und der Washington Post bekannt,
dass der US-amerikanische und der britische Geheimdienst weltweit die Daten der Internet-
und Telefonkommunikation sammeln und auswerten, inklusive des Handys der Bundeskanzlerin

Angela Merkel.
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Seit ca. 2014 | Bei Pegida-Demonstrationen und in der AfD wird der Begriff »Liigenpresse« verwendet. Im Internet
»LUgenpresse« | verbreitete Verschworungsideologien verstirken das Misstrauen gegeniiber etablierten Medien.
2015 | Attentiter toten in der Redaktion der Satirezeitschrift Charlie Hebdo in Paris zwolf Menschen.
Anschlag auf | Ausléser waren Mohammed-Karikaturen, der Anschlag fithrte zu einer weltweiten Debatte iiber
Charlie Hebdo | Presse- und Meinungsfreiheit.
2016 | Das International Consortium of Investigative Journalists (ICIJ) und die Siddentsche Zeitung

»Panama Papers«

verdffentlichen die Namen von etwa 214.000 Offshore-Briefkastenfirmen und legen somit Tausende
Fille von Steuervermeidung, Geldwische und Steuerhinterzichung offen.

Seit ca. 2018
Deepfakes und
Desinformation

Manipulierte Videos, Fake-News und KI-generierte Inhalte verbreiten sich vor allem tiber soziale
Medien. Der Qualititsjournalismus reagiert darauf mit Faktenchecks, um Filschungen zu entlarven
und Glaubwiirdigkeit zu sichern.

2018
Betrugsfall Relotius

Der preisgekronte Spiegel-Redakteur Claas Relotius hat in groffem Umfang Reportagen manipuliert,
indem er Personen und Orte erfunden und Zitate gefilscht hat.

2020
Wissenschafts-
journalismus in der
Corona-Krise

Durch die Unsicherheit und das Informationsbediirfnis in der Corona-Pandemie bauen Redaktionen ihre

Berichterstattung tiber wissenschaftliche Erkenntnisse erheblich aus.

2021
Pegasus-Projekt

Ein internationales journalistisches Recherchenetzwerk enthiillt, dass Regierungen mithilfe der Spionage-
Software Pegasus rund 50.000 Mobiltelefone von Journalistinnen und Journalisten, Menschenrechtlerinnen
und Menschenrechtlern sowie Politikerinnen und Politikern ausgespiht haben.

2022 | Seit dem Angriff auf die Ukraine existiert in Russland praktisch keine Pressefreiheit mehr.
Ende der Pressefreiheit | Hunderte unabhingige Journalistinnen und Journalisten verliefen das Land.
in Russland
Seit 2022 | Immer mehr Medienhiuser nutzen fiir Texte, Bilder und Recherchen kiinstliche Intelligenz. Debatten

Kl in Redaktionen

tiber Transparenz, Glaubwiirdigkeit und Arbeitsplitze im Journalismus.

2023
Journalist lasst sich von
Russland bezahlen

Der Journalist und Buchautor Hubert Seipel erhielt nach Recherchen von ZDF, Spiegel und Standard
Hunderttausende Euro eines Vertrauten von Russlands Prisidenten Putin. Seipel gilt als »Putinversteherq,
der jahrelang in Dokumentationen und Talkshows die Politik des Kreml verteidigte.

2025
Pressefreiheit in
Deutschland

Deutschland fillt im Ranking von Reporter ohne Grenzen auf Platz 11. Journalistinnen und Journalisten
erleben zunehmende Bedrohungen, besonders bei Recherchen zu rechtsextremen Gruppen.

2025
Weltweite
Pressefreiheit

Laut Reporter ohne Grenzen lebt mehr als die Hilfte der Weltbevolkerung in Staaten, in denen die
Gefihrdung der Pressefreiheit als »sehr ernst« eingeschitze wird.
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INTERVIEWPROJEKT

Frag einen Journalisten/ eine Journalistin

Eine freie Presse gilt als »vierte Gewalt« der Demokratie. Doch wie erleben Journalistinnen und Journalisten
diese Rolle im Alltag? In diesem Projekt fragen Sie nach, wie Medienschaffende mit diesem Berufsethos
umgehen und welche Werte fir ihre tagliche Arbeit besonders wichtig sind.

Dieses Projekt passt zu UE 3

Projektauftrag

1

2
3
4

Nehmen Sie mit einem Journalisten oder eine Journalistin Kontakt auf. (z.B. lokale Zeitung, Onlinemedium, Radio, TV).
Ausgangspunkt kann zum Beispiel ein Beitrag sein, der sie besonders interessiert hat.

Der Autorenname steht meist am Anfang oder Ende des Artikels.

Verfassen Sie eine héfliche E-Mail mit maximal vier Fragen.

Senden Sie Ihre Fragen ab, und warten Sie auf eine Antwort.

Bereiten Sie die Ergebnisse anschlieBend fiir eine Prasentation im Unterricht auf.

Ideen fiir Interviewfragen
Sie kénnen auswdhlen oder eigene Fragen entwickeln. Beispiele:

Wann wirden Sie einen lhrer Beitrdge als qualitativ richtig gut einstufen?

Welche Kriterien sind Ihnen dabei besonders wichtig?

Wie schitzen Sie sich bei Ihrer Recherche vor Falschinformationen?

Wie stellen Sie sicher, dass lhre Berichterstattung fair und ausgewogen ist?

Was war die schwierigste ethische Entscheidung, die Sie bisher in Ihrem Beruf treffen mussten?
In welcher gesellschaftlichen Rolle sehen Sie sich selbst?

Welche Rolle spielt der Pressekodex in lhrer taglichen Arbeit?

Angenommen, Zeit und Geld spielen keine Rolle: Welches journalistische Projekt

wuirden Sie am liebsten verwirklichen?

Hinweise zur Kontaktaufnahme

Suchen Sie im Impressum der Onlineausgabe |hrer lokalen Zeitung.

Nutzen Sie die Social-Media-Kanale von Redaktionen oder Journalistinnen und Journalisten.

Schreiben Sie die Journalistinnen und Journalisten direkt an, deren Beitrdge und Kontaktadresse Sie in den Medien finden.
Manchmal wird eine Mailadresse in Onlinemedien genannt.

Informieren Sie sich Gber Schilermedientage oder Plattformen von Medienhdusern.

Auch Uber Xing, LinkedIn oder Journalistengruppen lassen sich Kontakte herstellen.

Hilfestellung fiir die Mailanfrage
Betreff: Kurzes Schilerinterview zum Journalismus

Sehr geehrte[r] [Name],

mein Name ist [Vorname Nachname], ich besuche die [Klassenstufe] der [Schule] in [Ort].

Im Rahmen eines Unterrichtsprojekts zum Thema »Journalistischer Berufsethos« méchte ich

Sie gerne um lhre Unterstitzung bitten.

Wir fihren eine kurze E-Mail-Umfrage mit Journalistinnen und Journalisten durch.

Es sind nur wenige Fragen, die uns helfen sollen, die Arbeitsweise und Verantwortung im Journalismus besser zu verstehen.
Hier meine Fragen:

1.

2.
3.
4.

[Frage 1]
[Frage 2]
[Frage 3]
[Frage 4]

Uber eine kurze Antwort wirde ich mich sehr freuen, Sie kénnen gerne direkt in der Mail antworten.
Selbstverstandlich werden Ihre Angaben ausschlieBlich im Unterricht verwendet.

Vielen Dank im Voraus flr lhre Unterstitzung!

Mit freundlichen GriBen

[Vorname Nachname]

[Schule, Klasse]
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FAKE UND FAKTENCHECK

Die Macht der manipulierten Bilder

Fotos ligen nie? - Von wegen! Schon seit den Anfangen der Fotografie werden Bilder bearbeitet, retuschiert
oder gezielt gefalscht, um Stimmungen zu erzeugen und Meinungen zu beeinflussen. Heute lassen sich mit Kl
perfekte Fake-Fotos und Deepfakes herstellen, die kaum noch von echten Aufnahmen zu unterscheiden sind.
Deswegen ist es wichtig, kritisch hinzuschauen.

Dieses Projekt passt zu UE 4,11

Fake oder Foto?
Wie manipulierte Bilder Stimmungen steuern - und woran man sie erkennen kann.

Fotomanipulation bezeichnet die Veranderung eines Fotos, um eine andere Realitat vorzutduschen, beispielsweise durch
Retusche, Fotomontage oder digitale Bearbeitung. Diese Praxis ist fast so alt wie die Fotografie selbst und findet sich in
Propaganda, Werbung, Mode und auch in der Alltagskommunikation. Durch Bildbearbeitungstools und Kl sind solche
Manipulationen immer schwerer zu erkennen. Solche Fake-Fotos verbreiten sich - dhnlich wie Fake-News - vor allem

Uber soziale Medien. Aber auch in klassischen Medien tauchen manchmal manipulierte Pressebilder auf, mal mit bewusster
Tauschungsabsicht, mal sind es einfach Fehler. Oft schiiren diese Bildfalschungen bewusst Emotionen, um fir Ideologien
zu werben, ein Freund-Feind-Schema aufzubauen oder bestimmte Menschengruppen zu diskreditieren. Weil Fotos starke
Geflihle ausldsen, beeinflussen sie unsere Meinung oft, ohne dass wir es merken.

Mit kiinstlicher Intelligenz kdnnen inzwischen tauschend echte Bilder erzeugt werden, die kaum von echten Fotos zu unter-
scheiden sind. Haufig werden reale Personen in erfundene Szenen gesetzt, die dennoch sehr glaubwrdig wirken. Das macht
KI-Bilder besonders gefahrlich flr die Verbreitung von Falschinformationen. Sogenannte Deepfakes gehen noch weiter: Hier
werden Gesichter in Fotos oder Videos ausgetauscht und sogar mit realistischer Mimik animiert. Selbst Stimmen lassen sich

falschen, sodass Menschen Dinge sagen, die sie nie gesagt haben.

Projektauftrag: Einen Fall von Bildmanipulation recherchieren und vorstellen

1 Recherchieren Sie im Internet ein Beispiel fiir ein gefélschtes beziehungsweise manipuliertes Pressefoto.
Stellen Sie die wichtigsten Informationen zum Fall zusammen:
Screenshot ¢ Link ¢ Anlass * Kontext « Falschung/Manipulation: Wer oder was wird durch die Bildmanipulation in ein
besseres oder schlechteres Licht gertickt? Welche Seite der Konfliktparteien profitiert von der Falschung?

2 Wie andert sich der Standpunkt / die politische Meinung beim Betrachten des manipulierten

Fotos gegentiber dem Original bzw. einer echten Abbildung?

3 Prasentieren Sie lhren Fall in der folgenden Stunde. Erdrtern Sie anschlieBend gemeinsam im Plenum,
welche Kriterien ein glaubwirdiges und authentisches Pressefoto erfiillen muss.

™) Hilfen fiir die Recherche

Suchbegriffe: »gefalschte/manipulierte (Presse-)Fotos,
»Bild-/Fotomanipulation«, »Fake Foto(s)«, »Bilder,

die lugen«, »Gizmodo Fakes«, »Deep Fakes«, »Kl-Fotos«,
»Kl-Fakes erkennenx.

Pocket-Lint: »42 berihmte manipulierte Bilder aus allen
Epochen« (historische Beispiele)
pocket-lint.com/de-de/software/news/adobe/140252-
30-beruehmte-photoshopping-und-doktorbilder-
aus-allen-epochen (bit.ly/4c6ZJUc)

GIGA: 22 Fotos aus dem Internet, bei denen wir nicht dach-
ten, dass sie fake sind
giga.de/extra/internet/gallery/22-fotos-aus-dem-inter-
net-bei-denen-wir-nicht-dachten-dass-sie-fake-sind

Rhetorik.ch: »Bildmanipulation« (historische Beispiele)
rhetorik.ch/Bildmanipulation/Bildmanipulation.html

watson: Diese Bilder haben uns 2023 schockiert

und verblUfft - und alle waren sie gefalscht
watson.ch/digital/spass/322844798-diese-ki-fotos-ha-
ben-uns-2023-schockiert-und-verbluefft-alles-fake

Bundeszentrale fiir politische Bildung:
Fake-Fotos - Real or not?
bpb.de/mediathek/video/314985/fake-fotos-real-or-not

GEO: »Reales Foto oder Bild einer kinstlichen Intelligenz:
Erkennen Sie den Unterschied?«
geo.de/wissen/quiz/bilder-quiz--ki-bild-oder-fotogra-
fie--33364744.html (bit.ly/3Spdoyl)


https://www.pocket-lint.com/de-de/software/news/adobe/140252-30-beruehmte-photoshopping-und-doktorbilder-aus-allen-epochen
https://www.pocket-lint.com/de-de/software/news/adobe/140252-30-beruehmte-photoshopping-und-doktorbilder-aus-allen-epochen
https://www.pocket-lint.com/de-de/software/news/adobe/140252-30-beruehmte-photoshopping-und-doktorbilder-aus-allen-epochen
https://bit.ly/4c6ZJUc
https://www.giga.de/extra/internet/gallery/22-fotos-aus-dem-internet-bei-denen-wir-nicht-dachten-dass-sie-fake-sind
https://www.giga.de/extra/internet/gallery/22-fotos-aus-dem-internet-bei-denen-wir-nicht-dachten-dass-sie-fake-sind
http://www.rhetorik.ch/Bildmanipulation/Bildmanipulation.html
http://www.rhetorik.ch/Bildmanipulation/Bildmanipulation.html
https://www.watson.ch/digital/spass/322844798-diese-ki-fotos-haben-uns-2023-schockiert-und-verbluefft-alles-fake
https://www.watson.ch/digital/spass/322844798-diese-ki-fotos-haben-uns-2023-schockiert-und-verbluefft-alles-fake
https://www.bpb.de/mediathek/video/314985/fake-fotos-real-or-not
http://www.geo.de/wissen/quiz/bilder-quiz--ki-bild-oder-fotografie--33364744.html
http://www.geo.de/wissen/quiz/bilder-quiz--ki-bild-oder-fotografie--33364744.html
https://bit.ly/3SpdoyJ
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PARTNERINTERVIEW HATE-SPEECH

Streitkultur in sozialen Netzwerken

Digitale Plattformen erm&glichen Austausch und Unterhaltung. Doch Diskussionen kénnen schnell ins
Negative kippen: Beleidigungen, Provokationen und Hetze sind keine Seltenheit. Auch in Chats und Gaming-
Communities kommt es mitunter zu Spannungen. Mithilfe eines Partnerinterviews kédnnen Sie Erlebnisse
austauschen und eigene Strategien im Umgang mit Hass im Netz diskutieren.

Dieses Projekt passt zu UE 5

Projektauftrag Partnerinterview
Flhren Sie gegenseitig ein kurzes Interview mit einer Mitschilerin oder einem Mitschiler zum Thema »Hass und Hetze in
sozialen Medien«. Notieren Sie die wichtigsten Aussagen lhres Interviewpartners in Stichpunkten in dieser Kopiervorlage.

Hinweis: Wenn lhnen das Thema personlich zu nahe geht oder Sie sich unwohl fihlen, diirfen Sie einzelne Fragen auslassen
oder ganz auf das Interview verzichten. Alle Angaben bleiben anonym und werden nicht mit Namen oder persénlichen
Daten versehen.

Angaben des Interviewpartners / der Interviewpartnerin (bitte anonym)

1. StoBen Sie in sozialen Netzwerken auf Hass und Hetze?
[ haufig [ gelegentlich [ selten/kaum - das Gesprachsklima ist meist gut

2. Erscheint Ihnen der Umgangston im Netz aggressiver als im direkten persénlichen Austausch?

3. Gibt es Themen, bei denen Diskussionen besonders schnell eskalieren? Welche?

4. Welche Einstellungen oder Uberzeugungen verbinden Sie mit Personen, die Hass verbreiten?

5. Wenn Sie Hass oder Respektlosigkeit in Onlinediskussionen erleben: Wie wirkt das auf Sie, wie reagieren Sie?

6. Haben Sie selbst schon einmal absichtlich provozierende oder regelverletzende Kommentare gepostet?
[1Ja CINein [Iméchte ich nicht beantworten

7. Was koénnen Sie selbst tun, um lhre eigene Streitkultur - online wie offline - zu verbessern?
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MEINUNGSRECHERCHE

Einen Pressespiegel erstellen

Ein Pressespiegel ist eine Zusammenstellung von Medienbeitragen zu einem Thema, der unterschiedliche
Perspektiven und Bewertungen zu aktuellen Ereignissen sichtbar macht: ein »Spiegel« der Berichterstattung.
Journalistinnen und Journalisten nutzen Pressespiegel, um zu erfassen, wie Uber ein Ereignis berichtet wird,
welche Meinungen kursieren und welche Themen und Interessen die 6ffentliche Diskussion pragen.

Dieses Projekt passt zu UE 6,9

Projektauftrag
Sammeln Sie Schlagzeilen und Zitate aus verschiedenen Zeitungen und Onlineportalen zu einem Thema. Machen Sie bei hrer
Auswahl exemplarisch verschiedene Perspektiven, Standpunkte und Schwerpunkte der Berichterstattung sichtbar.

Arbeitsschritte

1. Thema auswdhlen
Entscheiden Sie sich flr ein aktuelles Ereignis, das in vielen Medien diskutiert wird.

2. Beitrdge sammeln und dokumentieren

Recherchieren Sie zu diesem Thema mindestens drei aussagekraftige Zitate (Uberschriften oder markante Textstellen)
aus Artikeln oder Kommentaren. Notieren Sie Quelle und Verdéffentlichungsdatum.

Achten Sie auf eine Mischung unterschiedlicher Medien:

» Boulevard- und Qualitdtsmedien

¢ Online und Print

* regionale und Uberregionale Quellen

3. Medienquellen einordnen
* Erkennen Sie eine politische Haltung aus dem Kommentar oder dem Medium?
(z.B. eher links, konservativ, wirtschaftsliberal ...)
* Bestimmen Sie die Zielgruppe des Mediums (z.B. Jugendliche, Fachpublikum, breite Leserschaft).
* Beschreiben Sie die Darstellungsweise: Wird nlichtern berichtet, kommentierend, zugespitzt oder emotionalisierend?
* Ordnen Sie das Medium ein: Boulevardmedium oder Qualitdtsmedium?

4. Pressespiegel auswerten

*  Welche unterschiedlichen Positionen, Wortwahl und Schwerpunkte lassen sich erkennen?

* Finden Sie eher Gemeinsamkeiten in der Bewertung oder stark auseinandergehende Standpunkte?

* Gibt es eine Art »Mainstream« - also einen Standpunkt, der von der Mehrheit der Medien geteilt wird?

5. Reflexion
Begrinden Sie: Warum ist es fir Ihre eigene Mediennutzung sinnvoll, nicht nur eine einzige Quelle
zu verfolgen, sondern verschiedene Formate im Blick zu behalten?

6. Ziel des Projekts

Sie erfahren, wie unterschiedlich Medien ein und dasselbe Ereignis darstellen kdnnen.

Je nachdem, welche Kriterien angelegt werden oder welche Interessen im Vordergrund stehen,
entstehen unterschiedliche Bewertungen aktueller Ereignisse.
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JOURNALISTISCHES SCHREIBEN

Als Reporterin oder Reporter unterwegs

Eine gute Reportage beginnt mit genauem Hinsehen und Zuhdéren: vor Ort beobachten, Eindricke sammeln, mit
Menschen sprechen. Aus diesen Erfahrungen und einer Recherche entsteht ein Text, der Fakten mit Atmosphare
verbindet und die Lesenden so nah wie mdglich an das Geschehen heranfihrt.

Dieses Projekt passt zu UE 08

Projektauftrag

Ihre Aufgabe ist es, eine eigene Reportage zu verfassen. Wahlen Sie einen Ort, ein Ereignis oder eine Situation, die Sie span-
nend finden. Nutzen Sie Ihre Beobachtungen und Recherchen vor Ort, um einen Text zu schreiben, der informiert und zu-
gleich anschaulich vermittelt, was Sie als Augenzeuge erlebt haben.

Umsetzungstipps: Eine Reportage schreiben

1. Suchen

Die Recherche beginnt am Schreibtisch. Informieren Sie sich Gber lhr Thema, suchen Sie schriftliche Quellen, finden Sie még-
liche Gesprachspartner oder Personen, die Sie begleiten kdnnen, und holen Sie Hintergrundwissen ein.

2. Sehen und hoéren

Vor Ort zahlt hre Beobachtungsgabe. Schauen Sie genau hin, achten Sie auf Details und Stimmungen. Beobachten Sie
die Umgebung, die Menschen, und héren Sie genau zu. Fragen Sie nach, und achten Sie auch auf Zwischenténe und
Unausgesprochenes.

3. Sammeln
Notieren Sie alles, was lhnen auffallt. Wichtiges und Unwichtiges muissen Sie noch nicht trennen. Nutzen Sie ein Notizbuch,
einen Laptop oder Sprachaufnahmen, um Eindricke festzuhalten.

4. Auswerten

Zurlick am Schreibtisch gilt es zu entscheiden, was genau in die Reportage hineinkommt. Ungeféhr 90 Prozent aller gesam-
melten Informationen werden nicht ausdrlicklich in einer Reportage erwahnt und beschrieben. Dennoch helfen Sie Ihnen, das
Wesentliche zu erkennen. Was aber ist wichtig? Im Journalismus gibt es eine Methode namens »Kiichenzuruf«. Die geht so:
Man kommt nach Hause, setzt sich ins Wohnzimmer, jemand bereitet in der Kiiche gerade das Essen zu und fragt:

»Und, wie wars, was gibt’s Neues?« Und dann ruft man die Essenz des Geschehens in ein, zwei kurzen Satzen zu.

Dieser Kiichenzuruf ist dann die Kernaussage, auf die man seine Reportage aufbauen kann.

5. Schreiben

Der Einstieg ist das Schwierigste - experimentieren Sie damit, bis es »funkt«. Danach kommen Sie meist in den Schreibfluss.
Denken Sie an das Ziel: Ihre Reportage soll informieren und gleichzeitig lebendige Bilder im Kopf erzeugen. Beschreiben
Sie das Besondere, nicht das Allgemeine. Statt »Kiichengeschirr«: »ein blauer, abgenutzter Emailletopf«. Statt »Jacke«: »ein
eleganter Designer-Blazer«. Das sind keine leeren Ausschmickungen, sondern Details, die etwas Uber Personen aussagen.

6. Uberarbeiten

Lesen Sie Ihre Reportage kritisch durch. Prifen Sie: Ist der Text spannend erzahlt? Entsteht ein »Kino im Kopf«? Sind unnéti-
ge Details gestrichen, und bleibt nur das Wesentliche? Achten Sie auerdem auf sprachliche Genauigkeit und darauf, dass der
Text flUssig zu lesen ist.

Themen fiir Ihre Reportage

Oft denkt man bei Reportagen an Kriegsgebiete oder ferne Lander. Doch spannende Themen finden sich auch direkt vor der
Haustdr. Ein genauer Blick auf Alltédgliches kann lohnend sein: das lokale Tierheim, ein Flohmarkt, ein Musikfestival, ein Tag

im Jugendzentrum, Kleinstadtleben oder ein »Ort im Wandel«: ein leer stehendes Geschéft, eine neue Baustelle oder ein be-
liebter Treffpunkt, der sich verandert. Fir eine gute Reportage brauchen Sie also kein »groBes« Thema. Entdecken Sie die Ge-
schichte hinter der Geschichte.

Reportagen sind wie eine Entdeckungsreise: Je genauer Sie hinschauen und hinhdren, desto spannender wird lhr Text!
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JOURNALISTISCHES SCHREIBEN
Eine Rezension verfassen

Kennen Sie das Geflhl, wenn eine gute Kritik Sie so Uberzeugt, dass Sie eine Serie unbedingt sehen méchten?
Oder wenn ein Verriss so vernichtend ist, dass Sie die Finger davon lassen - oder erst recht neugierig werden?
Rezensionen haben genau diese Aufgabe: Sie stellen ein Werk vor, ordnen es ein und bewerten es. Im
Journalismus gehdren Rezensionen oder auch Kritiken, zu den meinungsbildenden Textsorten, die meist im
Kulturteil oder Feuilleton zu finden sind.

Dieses Projekt passt zu UE 9

Projektauftrag
Schreiben Sie eine Rezension zu einer Serie oder einer einzelnen Serienepisode. Ob Sie diese loben oder kritisieren, bleibt Ih-
nen Uberlassen. Wichtig ist, dass Sie lhre Meinung nachvollziehbar begriinden und der Leserschaft Orientierung geben.

Arbeitsschritte

1. Serie auswdhlen
Entscheiden Sie sich frei flr eine Serie oder eine einzelne Episode, die Sie rezensieren mdchten.

2. Uberblick geben

Stellen Sie die Serie kurz vor: Genre, Handlung, Schauplatz/Setting und wichtigste Figuren.
Halten Sie den Uberblick knapp. Die Lesenden interessieren sich vor allem fir Ihr Urteil, brauchen
aber einige Informationen, um zu verstehen, worum es geht.

3. Bewertung entwickeln

Greifen Sie Aspekte heraus, die Sie Uberzeugt oder enttduscht haben.

Begriinden Sie dabei lhr Urteil klar und nachvollziehbar, und vermeiden Sie reine Geschmacksurteile ohne Argumente.

Nennen Sie ruhig auch ihre Kriterien, zum Beispiel

Inhalt und Figuren

* |Ist die Handlung spannend und nachvollziehbar?

* Sind die Figuren interessant, vielschichtig und glaubwrdig?

*  Wirken die Dialoge Uberzeugend?

Gestaltung und Umsetzung

* Spielen die Schauspielerinnen und Schauspieler Gberzeugend?

*  Wie wirken Kamera, Musik, Kulissen, Kostiime und Effekte?

Einordnung und Wirkung

* |Ist die Serie originell oder eher klischeehaft?

* Welche Themen oder Botschaften werden vermittelt? Und sind diese Uberzeugend?

* Flr wen eignet sich die Serie?

* Gesamteindruck: Lohnt es sich, die Serie (weiter) zu schauen?

* Unterhaltungswert: Ist die Serie oder Episode spannend, lustig, berthrend, informativ?

Die Leserschaft im Blick behalten

* Schreiben Sie so, dass sich auch jemand, der die Serie nicht kennt, sich ein Bild machen kann.

* Legen Sie fest, in welchem Medium die Rezension erscheint: Qualitatsjournalismus fir Bildungsbirgertum,
Jugendmagazin, Social Media. Passen Sie daran lhre Sprache und lhren Stil an.

* Ob sachlich, bissig, ironisch oder abwagend - wahlen Sie den Ton, der zu lhrer Bewertung passt.

* Achtung, Spoileralarm! Ihre Leserschaft drgert sich, wenn Sie zu viel verraten. Falls Sie doch eine wichtige
Wendung erwadhnen mussen, um lhr Urteil zu begriinden, kennzeichnen Sie dies klar mit »Achtung, Spoiler!«.
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ZEITUNGSKIOSK

Visuelle Zeitungsstrategien vergleichen

Zeitungen informieren nicht nur durch Texte, sondern auch durch Bildsprache und Layout. Im Projekt
Zeitungskiosk entsteht im Klassenzimmer eine kleine Presselandschaft: Zeitungen werden verglichen, ihre
Bildsprache wird analysiert und schlieBlich neu illustriert. So wird sichtbar, wie stark die grafische Aufbereitung
einer Zeitung auf ihre jeweilige Zielgruppe ausgerichtet ist.

Dieses Projekt passt zu UE 10

Teil I: Zeitungen im Blick

1. Der erste Eindruck

Bringen Sie eine journalistische Publikation (Zeitung oder Magazin) mit in den Unterricht.
Legen Sie anschlieBend alle Exemplare gemeinsam zu einem »Zeitungskiosk« aus.
Betrachten Sie die Auswahl, und entscheiden Sie mit Begriindung:

*  Welche Aufmachung spricht Sie am meisten an?

*  Welche Zeitung wirden Sie am ehesten kaufen?

Diskutieren Sie Ihre Kaufentscheidungen in der Klasse.

2. Die grafischen Elemente bestimmen

Teilen Sie die Zeitungen auf Arbeitsgruppen auf. Jede Gruppe analysiert ein Exemplar genauer.

* Ordnen Sie die grafischen Elemente Ihrer Zeitung oder lhres Magazins einer Darstellungsform zu.
* Notieren Sie, anhand welcher Merkmale Sie diese Zuordnung begrinden kénnen.

Nutzen Sie als Orientierung die Ubersicht

»Journalismus flrs Auge - Bildhafte Darstellungsformenx.

Wabhlen Sie dafilr einzelne Seiten oder Ressorts aus - es ist nicht nétig, die gesamte Zeitung zu bearbeiten.
Anzeigen und Beilagen kénnen Sie ignorieren.

3. Die Zielgruppenanalyse
Erarbeiten Sie das grafische Konzept Ihrer Zeitung/Ihres Magazins schriftlich anhand folgender Leitfragen:
*  Wie lasst sich der grafische Gesamteindruck beschreiben?
*  Wie ist das Verhaltnis von grafischen Elementen zum Text?
* Welche bildhaften Darstellungsformen werden bevorzugt eingesetzt?
* Haben einzelne Bildelemente eher einen emotionalen, intellektuellen, interpretierenden,
informierenden oder kinstlerischen Charakter?
*  Welche Absicht wird mit der Bildsprache verfolgt?
*  Welche Ruckschlisse auf die Zielgruppe lassen sich aus der Bildsprache und der grafischen Aufmachung ziehen?

4. Vergleich

Tauschen Sie sich abschlieBend mit einer anderen Gruppe aus, die eine andere Zeitung oder ein anderes Magazin

bearbeitet hat. Vergleichen Sie die unterschiedlichen grafischen Gestaltungskonzepte, und diskutieren Sie Gemeinsamkeiten
und Unterschiede.



PROJEKTWERKSTATT 11 | ZEITUNGSKIOSK 128 DIE ZEIT Medien verstehen 2025/26

Teil Il: Eine Zeitung neu gestalten

Daflr brauchen Sie (analog): Internetzugang, Drucker, Schere, Kleber.

1. Vorbereitung
Uberkleben Sie die Bildelemente Ihrer Zeitung (oder eines Ressorts/eines Teils davon) mit weiBem Papier.
Tauschen Sie anschlieBend lhre praparierten Zeitungen mit einer anderen Gruppe.

2. Simulation Bildredaktion
Sie arbeiten nun mit einer Zeitung, die anstelle der urspriinglichen Bilder leere Felder enthalt.
Sie wissen nicht, was die »echte« Bildredaktion jeweils entschieden hat.
Ihre Aufgabe: Ubernehmen Sie die Rolle einer Bildredaktion, und illustrieren Sie das Blatt neu.
* Recherchieren Sie passendes Bildmaterial im Internet.
* Erstellen Sie eine Sammlung maoglicher Fotos oder lllustrationen, die sie ausdrucken und ausschneiden.
* Diskutieren Sie in der Gruppe, welche Bilder an welchen Stellen eingesetzt werden sollen:
Passt das Bild zur Textaussage? Ist es fir die Zielgruppe geeignet?
Notieren Sie, nach welchen Kriterien Sie sich entscheiden.

Es geht nicht darum, das Original nachzubilden.
Entwickeln Sie ein stimmiges Gesamtkonzept - vielleicht sogar eine bessere Lésung als die Vorlage?

Zielgruppen erkennen am Layout von Zeitungen und Magazinen
Format

Klein, handlich » schnelle Lektlre unterwegs, breite Masse.
GroBformat » traditionell, serids, Zielgruppe mit Lesezeit.

Titelseite
GroBe Schlagzeilen, auffallige Bilder » Aufmerksamkeit, Emotion, eher Boulevard.
Zuriickhaltende Gestaltung, viel Text » Informationsorientierung, gebildetes Publikum.

Schrift und Typografie
GroBe, fette Fonts, abwechslungsreiche Typo » Dynamik, jingere oder weniger leseaffine Zielgruppen.
Klar, einheitlich, dezente Schriften » Seriositat, Fachpublikum.

Bildsprache
Viele Fotos, kraftige Farben » Unterhaltung, Lifestyle-Orientierung.
Infografiken, Diagramme, erkldarende Abbildungen » faktenorientiertes, analytisches Publikum.

Text-Bild-Verhaltnis
Hoher Bildanteil, kurze Texte » Leserschaft mit wenig Zeit, Fokus auf schnelle Botschaften.
Hoher Textanteil, wenig Bild » Leserschaft mit Geduld und Interesse an Tiefe.

Rubrikenaufbau
Promis, Sport, Unterhaltung prominent vorn » breite, massenmediale Zielgruppe.
Politik, Wirtschaft, Kultur zuerst » Leserschaft mit Entscheidungs- und Orientierungsbedurfnis.



PROJEKTWERKSTATT 11 | ZEITUNGSKIOSK 129 DIE ZEIT Medien verstehen 2025/26

Journalismus fiirs Auge - Bildhafte Darstellungsformen

Pressefoto

Fotografien in Tageszeitungen zeigen meist Momentaufnahmen aktueller Ereignisse. Als informierende Darstellungsform
sollen sie keine Meinung ausdriicken. Ganz objektiv sind sie jedoch nicht: Schon die Wahl des Motivs oder die Bildkom-
position sind subjektive Entscheidungen und kédnnen die Wirkung beeinflussen. Fotos von ukrainischen Soldaten kénnen
beispielsweise Nachdenklichkeit, Angst oder heroische Starke vermitteln und so den Text entweder stltzen oder

ihm widersprechen. Je nach Medium erfillt das Pressefoto unterschiedliche Funktionen: In einer Wochenzeitung wie

der ZEIT dient es oft der asthetischen Visualisierung, in Boulevardmedien dagegen vor allem als Blickfang mit starker
emotionaler Wirkung.

Infografik

Eine Infografik bereitet Zahlen, Statistiken, Entwicklungen oder Zusammenhdange visuell auf. Ihre Stérke liegt darin,
komplexe Inhalte Gbersichtlich und verstandlich darzustellen. Besonders im Wissenschaftsjournalismus hilft sie, Forschungs-
ergebnisse zuganglich zu machen. Als faktenzentrierte Darstellungsform enthalt sie keine Meinungen, sondern ist eine
bildhafte Form der Analyse. In Boulevardmedien dagegen werden Infografiken nur vereinfacht und selten eingesetzt,

meist dann, wenn spektakuldre Zahlen oder Ergebnisse sofort ins Auge fallen sollen.

lllustration

Die Illustration ist eine kiinstlerische Form der Visualisierung. Sie unterstltzt die Aussage oder Stimmung eines Textes

und kann ihn direkt einbeziehen. lllustrationen missen jedoch starker erschlossen und interpretiert werden, deshalb

spielen sie im Boulevardjournalismus kaum eine Rolle. Im Qualitatsjournalismus hingegen sind sie ein wichtiges Gestaltungs-
element und tragen zum Wiedererkennungswert eines Mediums bei, etwa wenn die ZEIT ihr Schwerpunktthema regelmaBig
mit groBflachigen Illustrationen auf der Titelseite hervorhebt.

Karikatur

Die Karikatur ist eine satirische Zeichnung, die ein Thema Uberspitzt darstellt und dhnlich wie die Glosse oder ein
Kommentar eine klare Meinung auBert. Hintergriindig, ironisch oder bissig kommentiert sie das aktuelle Geschehen.
Ohne Kontext bleiben Karikaturen oft schwer verstandlich, da sie auf Vorwissen und Interpretation angewiesen sind.
Sie sind meinungsbildend, polarisierend und fordern zur Auseinandersetzung heraus. Damit Gbernehmen sie eine
wichtige Kontrollfunktion im Journalismus. In Boulevardmedien spielen Karikaturen dagegen kaum eine Rolle - hier
dominiert die schnelle, unmittelbare Bildwirkung, wahrend Karikaturen eher intellektuell entschllsselt werden missen.
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PRESSEFOTOGRAFIE

Als Pressefotograf oder -fotografin unterwegs

Pressefotografie ist mehr als ein schénes Bild, sie ist visuelle Berichterstattung. Ein Pressefoto dokumentiert
Ereignisse, macht gesellschaftliche Themen sichtbar und erganzt Nachrichten um eine authentische Bildspra-
che. In diesem Projekt entsteht eine gemeinsame Ausstellung mit Ihren Pressefotos, die das Leben in lhrem
Umfeld illustriert.

Dieses Projekt passt zu UE T

Projektauftrag

Ihre Aufgabe ist es, ein Pressefoto zu machen, das ein Ereignis in lhrem Umfeld dokumentiert.

Alle Fotos zusammen aus der Klasse sollen eine kleine Fotoausstellung ergeben, die einen Einblick in das Leben
in lhrer Stadt oder in Threm Dorf gibt.

Tipps zum Ablauf

Motivsuche

Wahlen Sie ein Thema, das Sie mit Ihrem Foto dokumentieren mdchten. Dies kann ein besonderes Ereignis sein:

Kirmes, Ausstellung, Konzert, Demo, Sportveranstaltung, Stadtteilfest und vieles andere. Es muss aber kein Event sein, auch
der tagliche Berufsverkehrsstau, Umweltthemen wie Trockenheit, Sturm oder Insektenblumenwiesen, Nachtleben, historische
Statten und unendlich viele andere Motive kénnen fir ein gutes Pressefoto gewahlt werden. Lesen Sie den Veranstaltungs-
kalender lhrer Gemeinde, oder ziehen Sie einfach los, und lassen Sie sich inspirieren.

Ihr Motiv sollte auf jeden Fall ein nachrichtlich relevantes Thema visuell erzéhlen oder erganzen kénnen, es geht nicht nur
um Asthetik und Stimmung, sondern vor allem um eine Geschichte dahinter.

Dokumentation

Hierin halten Sie schriftlich fest:

* eine Bildunterschrift mit lhrem Namen

* den jeweiligen Kontext bzw. die Nachricht hinter dem Foto

* einige Stichpunkte zur Entstehung und Umsetzung lhres Werkes

Ausstellung
Alle Fotos aus der Klasse werden dann fir die Ausstellung entweder ausgedruckt, entwickelt oder digital prasentiert.

Tipps zur Umsetzung

* Sie brauchen keine professionelle Kamera, |hr Smartphone reicht vollig aus. Achten Sie darauf, die héchstmdgliche
Bildaufldsung zu wahlen. Schauen Sie sich gegebenenfalls auch ein paar Foto-Tutorials an, um die technischen
Moglichkeiten lhres Gerats kennenzulernen.

* Nehmen Sie Ihr Motiv aus unterschiedlichen Blickwinkeln und mit unterschiedlicher Beleuchtung auf.
Experimentieren Sie, und haben Sie Geduld.

* Ohne Erlaubnis dirfen Sie keine Aufnahmen von Privatpersonen machen, wenn diese identifizierbar sind.
Fragen Sie also nach (Erziehungsberechtigte bei Kindern!), oder verpixeln Sie Gesichter (meist nicht so schén).

* Bearbeiten Sie das Bild nicht nachtraglich, damit es noch toller aussieht. Manchmal kann man so noch was heraus-
holen, aber viel 6fter leidet die Authentizitat der Aufnahme, wenn zu viel retuschiert wird.

™ Hilfreiche Links

Schiiler machen Zeitung: Fotos in der Schilerzeitung
schuelerzeitung.bayern.de/fotos-in-der-schuelerzeitung

Adobe: Fotojournalismus - Wenn ein Bild mehr als tausend Worte sagt.
adobe.com/de/creativecloud/photography/discover/photojournalism.html

pixolum: Fotojournalismus Guide | 10 Tipps und beriihmte Fotojournalisten
pixolum.com/blog/fotografie/fotojournalismus


https://www.schuelerzeitung.bayern.de/fotos-in-der-schuelerzeitung
https://www.adobe.com/de/creativecloud/photography/discover/photojournalism.html
https://pixolum.com/blog/fotografie/fotojournalismus
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ZEITUNGSLESEN ERFORSCHEN

Reader-Scan der ZEIT

Der Reader-Scan macht sichtbar, welche Texte fesseln und wo das Interesse nachlasst. So wird das eige-
ne Medienverhalten reflektiert. Zugleich wird dadurch deutlich, welche Themen oder welche Aufmachung
Zeitungen spannend machen. Am Ende entwickelt die Klasse konkrete Vorschlage, wie die ZEIT fur eine
junge Leserschaft noch attraktiver werden kann.

Dieses Projekt passt zu UE 12

Projektauftrag: Reader-Scan

In diesem Projekt analysieren Sie Ihr eigenes Leseverhalten anhand der Wochenzeitung DIE ZEIT.
Mithilfe der Methode des Reader-Scans sollen Sie herausfinden:

*  Welche Artikel und Ressorts sind besonders interessant (»Tops«)?

*  Welche Beitrédge werden eher Uberblattert (»Flops«)?

*  Welche Griinde lassen sich daftr erkennen?

Dadurch reflektieren Sie |hr persénliches Mediennutzungsverhalten und entwickeln einen kritischen Blick
auf journalistische Angebote.

Umsetzung

1. Vorbereitung zu Hause: Individuelles Lesen

* Lesen Sie die aktuelle Ausgabe der ZEIT so, wie Sie es normalerweise tun wirden: chronologisch,
querbeet oder nur bestimmte Ressorts - ganz nach lhren persdnlichen Vorlieben. Zeit: 1 Stunde

* Markieren Sie lhr Leseverhalten fortlaufend, und kennzeichnen Sie nur Passagen, die sie wirklich lesen.
Stoppen Sie die Markierung, wenn Sie abbrechen.

* (Textmarker fUr Printausgabe oder Textmarkerfunktion fiir E-Paper)

* Dokumentieren Sie kurz Ihr Leseverhalten (siehe Reader-Scan - Leseprotokoll).

2. Im Unterricht: Auswertung der Protokolle

Sammeln Sie lhre Dokumentationen, und legen Sie auch stichprobenartig Ausgaben der ZEIT mit Ihren Markierungen aus.

Vergleichen Sie:

»  Welche Artikel/Ressorts waren »Tops« (von vielen gelesen)?

*  Welche waren »Flops« (von wenigen gelesen)?

* Welche Grinde finden Sie fir diese Unterschiede?
(z.B. Thema spannend/zu komplex, Lange, Sprache, Layout, persdnliche Interessen)?

3. Fazit ziehen: Was macht eine Zeitung fiir junge Menschen attraktiv?
Diskutieren Sie: Was musste eine Zeitung bieten, um Sie richtig zu fesseln?
Formulieren Sie einige Tipps fir die ZEIT.

Reader-Scans fiir Zeitungen

Far Verlage und Redaktionen sind Reader-Scans recht nitzlich: Sie helfen zu verstehen, welche Inhalte wirklich Interesse wecken,
wie Gestaltung und Themenwahl wirken und wo eventuell Angebote verbessert werden kénnen. Lange Zeit war in der Printme-
dienbranche kaum bekannt, wie Leserinnen und Leser eine Zeitung nutzen und welche Ressorts oder Artikel tatsachlich gelesen
werden. Anders als bei digitalen Angeboten gibt es hier kein Tracking fiir Klickzahlen oder Verweildauer. Bekannt ist jedoch, dass
sich viele Menschen bei gedruckten Ausgaben mehr Zeit nehmen und Artikel grindlicher lesen. Methoden wie der Reader-Scan
ermoglichen es, solches Leseverhalten zu erfassen und eine Zeitung redaktionell wie gestalterisch gezielt zu optimieren.
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Reader-Scan - Leseprotokoll

Titel Markierung
Thema des Artikels gelesen
Seitenzahl D abgebrochen

libersprungen

Begriindung
Warum habe ich gelesen?
Warum nicht?
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